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„A HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK (HÍR) Védjegy” 
Konferencia programja 

Helyszín: Mezőgazdasági Múzeum, I. emeleti Konferenciaterem 
Budapest, XIV. ker. Városliget-Vajdahunyadvár 

Időpont: 2010. augusztus 28. (szombat) 14.30 - 17.00 
Levezető elnök: Pallóné Dr. Kisérdi Imola, EOQ MNB Hagyományos Élelmiszer Munkacsoport vezető 

A „HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK (HÍR) védjegy konferenciára a „HÍR-es Íznapok” 
keretében kerül sor. A konferencia szakmai programját az EOQ MNB Élelmiszeripari 
Szakbizottságának Hagyományos Élelmiszer Munkacsoportja, Kereskedelmi, Vendéglátási és 
Turisztikai Szakbizottsága, valamint Hagyományos Termék Kerekasztala közösen állította össze. 
A rendezvény támogatója az AMC. 

Program: 

I. Szekció: HÍR védjegyes termékek értékesítési lehetőségeinek bővítése 
14.30 Tájékoztató a hungarikum törvény tervezetének állásáról 

Gyaraky Zoltán, Vidékfejlesztési Minisztérium, Élelmiszer-feldolgozási Főosztály, 
főosztályvezető 

14.45 A HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK (HÍR) védjegy pályázat 
Pallóné Dr. Kisérdi Imola, Vidékfejlesztési Minisztérium EU Koordinációs és Nemzetközi 
Főosztály szakmai tanácsadó, Szegedi Tudományegyetem c. egyetemi docens 

15.00 A HÍR védjegyes termékek uniós oltalmi lehetőségei  
Zobor Enikő, Vidékfejlesztési Minisztérium Élelmiszer-feldolgozási Főosztály szakmai 
tanácsadó 

15.15 Marketing a hagyományos és tájjellegű élelmiszerek piacán (szakkönyvbemutató) 
Dr. Szakály Zoltán, Kaposvári Egyetem Kereskedelmi és Marketing Tanszék vezető 

15.35 Az élelmiszerkereskedelmi lánc szerepe a hagyományos termékek értékesítésében 
Vadász Sándor, CORA minőségbiztosítási igazgató 

II. Szekció: Hagyományos Termék Kerekasztal kezdeményezések 
16.00 A Hagyományos Termék Kerekasztal tevékenysége 

Dr. Erdős Zoltán, EOQ MNB Élelmiszeripari Szakbizottság titkár, Hagyományos Termék 
Kerekasztal elnök 

16.15 Olaszországi tapasztalatok a hagyományos termékek direkt értékesítésében 
Kálmán Zoltán, Vidékfejlesztési Minisztérium EU Koordinációs és Nemzetközi Főosztály 
főosztályvezető-helyettes 

16.30 Helyi élelmiszerellátás, termelői piacok a japán agrárpolitikai gyakorlatban 
Dr. habil Vörös Mihály, Modern Üzleti Tudományok Főiskolája professzor emeritus 

16.45 A civil összefogás – új kistermelői szabályozás 
Szabadkai Andrea, SZÖVET programvezető 

17.00 A helyi termékek jelentősége a vidékfejlesztésben  
Bene Mária, MNVH vidékfejlesztési szakreferens 
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Tájékoztató a magyar nemzeti értékekről, a magyar 
nemzeti kincsekről és a hungarikumokról szóló 

törvénytervezet előkészítéséről 
Gyaraky Zoltán 

Vidékfejlesztési Minisztérium, Élelmiszer-feldolgozási Főosztály 
főosztályvezető, zoltan.gyaraky@vm.gov.hu 

Az Országgyűlés a 122/2008. (V. 28.) OGY határozatában írta elő a Kormány 
számára, hogy készítse el a hungarikumokról szóló törvényjavaslatot. A 
Miniszterelnöki Hivatal a törvényjavaslat elkészítéséről az FVM első helyi 
felelőssége mellett az OKM és az NFGM bevonását határozta meg. 

A fentiekre tekintettel kezdődött meg a magyar nemzeti értékekről, a magyar 
nemzeti kincsekről és a hungarikumokról szóló törvénytervezet szövegének a 
kidolgozása 2009 októberében. Azóta több koncepció is megvitatásra került, a 
szakmai egyeztetések révén pedig kikristályosodott azon irányvonal, melynek 
mentén elkészült a törvény szövegtervezete. 

A hungarikumok összegyűjtése, rendszerezése és védelme egy többszörösen 
összetett, vertikálisan felfutó rendszerben, egy ún. Magyar Nemzeti Örökség 
Piramisban történik. Ahhoz, hogy a hungarikum szónak valóban 
megkülönböztető értéke legyen, és hogy a fogalom ne üresedjen ki, szükséges 
egy tágabb kör meghatározása, kvázi a hungarikumok összegyűjtésének az első 
fázisa. Ezen a szinten ennek megfelelően magyar nemzeti értékekről beszélünk. 

Magyar Nemzeti Örökség Piramis 

Nemzeti 
Kincs 

Hungarikum

Magyar Nemzeti Érték 

Települési, Megyei 
Nemzeti Érték 

Ágazati Nemzeti 
Érték 

Határon túli 
Nemzeti Érték 
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A törvény meghatározza a nemzeti értékek, a nemzeti kincsek és a 
hungarikumok körét. A definíció az általános meghatározásból kiindulva halad a 
speciális kritériumok felé, így a rendszer minden egyes eleme nemzeti értéknek 
tekinthető. A nemzeti érték fogalmába beletartozik mindazon sajátosan magyar 
szellemi-termelő tevékenységhez, termelési kultúrához, tudáshoz és 
hagyományokhoz kapcsolódó szellemi, illetve termelő tevékenység 
eredményeként létrejött egyedi, különleges produktum, szolgáltatás, valamint 
azon egyedi, különleges természeti érték, amely  

a) igazolhatóan, dokumentáltan a magyar nemzeti történelmi múlthoz köthető, 
vagy Magyarországon illetve a magyar nemzethez kapcsolódóan a 
közelmúltban létrejött, de hazai és nemzetközi elismeréssel bír; 

b) hazai szempontból meghatározó jelentőségű; 
c) amelyet a magyarországi lakosság - de legalább egy meghatározott tájegység 

lakossága - magyarságra jellemzőnek és közismertnek fogad el; 
d) külföldön is magyar sajátosságként ismerhető és ismertethető meg.  

A törvény célja, hogy rendelkezzen hazánk nemzeti, valamint az egyetemes 
történelem során felhalmozott és megőrzött nemzeti értékek, nemzeti kincsek és 
hungarikumok összegyűjtéséről, rendszerezéséről, folyamatos bővítéséről, 
megőrzéséről és védelméről.  

Ebből a gazdag tárházból kerülnek kiválasztásra a Hungarikum Nemzeti 
Bizottság (a továbbiakban HNB) által a hungarikumok és a nemzeti kincsek. A 
törvény a hungarikumoknak egy tág, mondhatni, hogy laza szerkezetű 
meghatározását adja. Ennek megfelelően a hungarikum olyan 
megkülönböztetésre, kiemelésre méltó nemzeti érték, amely több évszázada 
vagy nemzedékek során, vagy akár a közelmúltban történt létrejötte és 
nemzetközi szintű elismertetése után belföldön és külföldön egyaránt bizonyítja 
a magyar nemzeti örökséghez történő tartozást, és amelyet a külön 
jogszabályban meghatározottak szerint végzett egyedi értékelés eredményeként, 
vagy a már korábban elvégzett nemzetközi, vagy hazai hivatalos szakmai 
elismertetést követően a Hungarikum Nemzeti Bizottság hungarikummá minősít. 

A nemzeti értékek körén belül különleges helyet kap a nemzeti kincs, amely 
olyan megkülönböztetésre, kiemelésre méltó nemzeti érték, amely több 
évszázada vagy nemzedékek óta a magyar nemzeti történelmi múlt részévé, 
szimbólumává vált, és amelynek egyedi és megismételhetetlen jellegénél fogva 
biztosítani kell a nemzeti szintű számba vételt, fenntartást, megóvást és fokozott 
védelmet. Így nemzeti kincs például a Szent Korona és a koronázási ékszerek 
vagy a Parlament épülete. 

Amikor tehát magyar nemzeti értékekről beszélünk, akkor abba beleértendőek 
a hungarikumok és a nemzeti kincsek is. Szakmai viták és egyeztetések 
eredményeképpen született meg az a döntés, melynek alapján nem minősíthetők 
hungarikummá a természetes személyek, jogi személyek, és a jogi 
személyiséggel nem rendelkező gazdasági társaságok. 

A nemzeti értékek azonosításában és rendszerezésében kiemelt jelentőségű a 
területi rendező elv. Eszerint településenként Települési Értéktár Bizottságok, 
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megyénként pedig Megyei Értéktár Bizottságok szerveződnek. Az alulról felfelé 
építkező rendszerben a Megyei Értéktár Bizottságok a Hungarikum Intézetnek 
adják át az általuk regisztrált nemzeti értékek listáját. Itt fogják vezetni a 
Nemzeti Értéktárat, melyből a Hungarikum Nemzeti Bizottság, ez a mintegy 15 
fős szakmai grénium fogja kiválasztani a hungarikum listára kerülő nemzeti 
értékeket, illetve a nemzeti kincseket. 

A rendszerbe integrálódnak azok a már eddig is szakmai alapon összegyűjtött, 
rendszerezett és nyilvántartott nemzeti értékek, amelyek valamelyik ágazati 
minisztérium irányítása alá tartoznak. Ilyenek a Vidékfejlesztési Minisztérium 
területén a HÍR gyűjtemény, az egyes őshonos állat és növényfajok genetikai 
gyűjteményei, vagy az EU minőségpolitikai rendszerében regisztrált 
eredetvédett termékek. Ezek a rendszerek továbbra is megőrzik önálló 
működésüket, de  a majdani ágazati szabályozás szerint az itt nyilvántartott 
értékek egyidejűleg részévé válnak a Nemzeti Értéktárnak is. A területi elv 
biztosítása érdekében a szakmai alapon történt nyilvántartásról az érintett 
megyei, területi szervezetek is értesülni fognak. 

A tervezet egyik jelentős elképzelése, hogy a nemzeti értékek összegyűjtésébe 
bekapcsolódhatnának egyes határon túli civil szervezetek is. Ezek a szervezetek 
közvetlenül a Hungarikum Intézetnek juttatnák el listájukat az adott térségben 
fellelhető magyar nemzeti értékekről. 

A tervezet fontos célja a hungarikumok megőrzése és minél szélesebb körben 
történő megismertetése. Ezért külön fejezet foglalkozik azokkal az 
eszköztárakkal, támogatási lehetőségek forrás biztosításával, amelyeket erre a 
célra szeretnénk biztosítani. 

 

Magyar Nemzeti Örökségünk azonosításának, összegyűjtésének, 
rendszerezésének folyamatábrája 
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A HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK (HÍR)  
védjegy pályázat  

Pallóné Dr. Kisérdi Imola 
Vidékfejlesztési Minisztérium EU Koordinációs és Nemzetközi Főosztály  

szakmai tanácsadó, a HÍR védjegy Bíráló Bizottság elnöke,  
SZTE c. egyetemi docens, imola.pallone.kiserdi@vm.gov.hu 

A hungarikumok fogalmának használata ma Magyarországon széleskörűen 
elterjedt. A Magyar Országgyűlés a 77/2008. (VI. 13.) OGY határozat 1. 
pontjában kinyilvánította, hogy a hungarikumok megőrzendő, egyedülálló 
nemzeti értéket képviselnek. A nemzeti értékekről, a nemzeti kincsekről és a 
hungarikumokról szóló törvény alkotása keretében jelenleg folyik a 
hungarikumok fogalmának tisztázása és rendszerezése. Az agrárium területén 
hungarikumként számon tartott mezőgazdasági termékek és élelmiszerek 
egyrészt az előbb már említett országgyűlési határozat 3. pontja által nevesített 
HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK gyűjtemény részeként védhetők 
Magyarországon, másrészt az Európai Bizottság által működtetett közösségi 
élelmiszer-minőségi rendszerekben ismerhetőek el az Európai Unió területére 
kiterjedően.  

A 300 hagyományos és tájjellegű termék leírását 
tartalmazó HÍR gyűjtemény kiváló alapokat teremtett és 
továbbra is forrásul szolgál a mezőgazdasági termékek és 
élelmiszerek uniós elismertetéséhez.  

HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK (HÍR) védjegy pályázat 
A Földművelésügyi és Vidékfejlesztési Minisztérium 1998-ban, az Európai 

Unió Euroterroirs Programjához csatlakozva indította el a HAGYOMÁNYOK–
ÍZEK–RÉGIÓK (a továbbiakban: HÍR) programot azzal a célkitűzéssel, hogy 
létrehozza Magyarország hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági termékeinek 
gyűjteményét, és elősegítse gazdasági hasznosításukat. 

A HÍR program vezette be a hagyományos és tájjellegű termék fogalmát 
Magyarországon. Ez a fogalom kifejezi a helyi közösségekben (hely) kialakult 
gyártási ismeretek (kultúra, hagyományok) generációkon keresztül (idő) történő 
továbbadását. A hagyományos és tájjellegű termékek hármas dimenziója tehát a 
hely, az idő és a kultúra, amelyek meghatározzák különleges minőségüket. 

Az Európai Gyűjtemény kritériumrendszere és a hazai sajátosságok 
figyelembevételével kialakított követelményrendszer alapján azok a 
mezőgazdasági termékek és élelmiszerek kerülhettek a listára, amelyeket 
hagyományos módon állítanak elő, egy adott tájegységhez köthető módon, 
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történelmi múltjuk van, ugyanakkor ma is létező, az adott térségben ismert és 
forgalmazott termékek. A magyar HÍR gyűjteményben 300 hagyományos és 
tájjellegű mezőgazdasági termék és élelmiszer (kivéve borok és ételreceptek) 
szakmai-történeti leírása található régiónkénti és azon belül ágazati bontásban. 

A következő termékcsoportokba tartozó termékek alkotják a gyűjteményt: 
gabonafélék, malomipari termékek; termesztett, gyűjtögetett és feldolgozott 
zöldség és gyümölcs; húsok, szárnyasok, tojás; fűszernövények, ízesítők; 
halászati termékek; húskészítmények; olajok és zsírok; tejtermékek; sütőipari 
termékek; édesipari termékek; cukrászati termékek; száraztészták; italok és 
egyéb termékek (pl. méz). A gyűjteménybe kerülés követelményrendszerének 
meghatározásával szakmailag megalapozott, történetileg hiteles termékleírások 
készültek. 

A HÍR gyűjteményben szereplő termékleírások a magyar nemzet kincsei, a 
Magyar Köztársaság, illetve ezen belül az Földművelésügyi és Vidékfejlesztési 
Minisztérium (FVM) kizárólagos tulajdonát képezik. A program elnevezésének 
és a program által felhalmozott szellemi javaknak a teljes körű jogi védelme 
érdekében a „HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK” (rövidítve: „HÍR”) elnevezés 
és logó színes ábrás védjegyként a Magyar Szabadalmi Hivatalnál 2002-ben 
bejegyzésre került. A HÍR védjegy tulajdonosa az FVM, a védjegy használója 
pedig az FVM költségvetési intézményeként működő Agrármarketing Centrum 
(a továbbiakban: AMC). 

A hungarikumok védelméről szóló 77/2008. (VI. 13.) OGY határozat 3. 
pontja a Kormány feladatává tette a HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK 
Program keretében létrejött Gyűjtemény hasznosítási lehetőségeinek a bővítését. 
Ezért a 2009. év folyamán kezdetét vette a HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK 
gyűjtemény aktualizálását, illetve bővítését célzó hasznosítási program, ennek 
keretében a HÍR védjegy használati jogának elnyerésére az FVM megbízásából 
2009. augusztus 15-én az AMC pályázati felhívást tett közzé.  

A pályázatot olyan termelők, előállítók vagy olyan csoportosulások 
(közösségek, civil szervezetek, szakmai érdekképviseletek stb.) részére írtuk ki, 
amelyeknek tagjai a HÍR gyűjteményben szereplő vagy a HÍR gyűjtemény 
követelményrendszerének megfelelő hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági 
terméket vagy élelmiszert állítanak elő. 

A megadott határidőig 26 pályázó 58 termékleírást nyújtott be. A pályázatok 
elbírálására az FVM által létrehozott szakmai Bíráló Bizottság 2010. áprilisig 50 
pályázatot hagyott jóvá. A „HÍRes” vagyis a védjegyet eddig elnyert termékek 
listája mellékelve.  

A nagy érdeklődésre való tekintettel már elkészítettük az idei pályázati 
felhívást, amely az AMC honlapján júniusban megjelent (ld. mellékelt új 
pályázati felhívást). Az új pályázatok beadási határideje várhatóan szeptember 
30-ig meghosszabbításra kerül. 
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A HÍR védjegy rendszer jelentősége  
A HÍR védjegy bevezetése és működtetése várakozásunk szerint növeli az 

előállítók termékeinek marketing értékét, versenyképességét; a fogyasztók 
számára garanciát jelentenek a termék hagyományos és tájjellegére és végül, de 
nem utolsósorban pozitív hatást gyakorol a falusi turizmusra és a vidéki 
foglalkoztatottságra, elősegítve a fenntartható helyi boldogulást. 

A jövőben a HÍR védjegy rendszer működtetésére, tanácsadási, illetve 
ellenőrzési hátterének megteremtéséhez több forrás, célirányos felhasználás 
szükséges a hungarikumok védelmének nemzeti programja keretében. 

Különösen fontos a HÍR védjegy népszerűsítése, a tudatos fogyasztói 
magatartás alakítása a hazai élelmiszerek előnyben részesítése irányában. Ezért 
a HÍR védjegy használati pályázatot a jövőben célszerű kiterjeszteni a HÍR 
védjegyes terméket forgalmazókra is. 

Fenntarthatóság és hasznosíthatóság 
A magyar értékek oltalma az agráriumban tehát a következőképpen épül 

egymásra: 

A lokálisból globálisba nyúló hungarikum piramis az agráriumban 

  I. Helyi termék: helyi alapanyagból, helyi munkaerővel, helyi tudás vagy 
innováció által előállított termék   

 II. HÍR gyűjtemény (országos gyűjtőmunka eredménye, 2002-ben lezárva, 300 
termékleírást tartalmaz, jóváhagyta a Tudományos Bizottság javaslata 
alapján a HÍR Nemzeti Tanács, a gyűjtemény bővítése megkezdődött) 

III. HÍR védjegy használatra jogosult termékek (58 pályázatból 50 elfogadásra 
került 2010-ben a HÍR védjegy Bíráló Bizottság által) 

V. EU 
oltalom 

I. Helyi termék

II. HÍR Gyűjtemény

III. HÍR védjegy

IV. Nemzeti 
oltalom
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IV. Közösségi oltalomra bejelentett termékek (6), amelyek jelenleg nemzeti 
oltalmat élveznek (jóváhagyó Eredetvédelmi Tanács), és a Pálinka Nemzeti 
Tanács által jóváhagyott nemzeti oltalom alatt álló pálinkák (3)  

 V. Közösségi oltalom alatt álló mezőgazdasági termékek és élelmiszerek (6), 
illetve a földrajzi árujelző oltalom alatt álló pálinkák (5) – ezeket az 
Európai Bizottság hagyja jóvá. 

A törvény alapvető céljának kell lennie, hogy minél több helyi terméknek, 
helyi értéknek elősegítse, támogassa a piramis felsőbb szintjére és legfőképpen a 
piramis csúcsára jutását. 

Az agrárium területén a hungarikumok fenntarthatóságát és 
hasznosíthatóságát a jövőben egyrészt a HÍR védjegy rendszer nemzeti minőségi 
rendszerként való működtetésével biztosíthatjuk, másrészt az uniós élelmiszer-
minőségi rendszerek – földrajzi árujelzők oltalma és a hagyományos különleges 
termékek elismerése – ösztönzése által (ld. mellékletben az EU által elismert 
magyar termékeket). 

Javaslat 
A HÍR termékleírások gyűjteménye kétkötetes, színes fényképekkel gazdagon 

illusztrált könyvvé szerkesztve 2002. márciusában jelentettük meg először. 
Azóta a nagy sikerre tekintettel már 3 kiadást ért meg (kiadta az AMC az FVM 
támogatásával). Ugyancsak kiadásra került a könyv CD változata is, először 
magyarul, majd EU csatlakozásunk évében angol, német és magyar nyelvű 
multimédiás CD formájában. A magyar EU soros elnökség kommunikációs 
stratégiánkban kiemelt szerepet kell kapniuk a hungarikumoknak. Ezért soros 
elnökségi kiadványként javasoljuk HÍR gyűjteményünk aktualizált és bővített 
angol nyelvű megjelentetését, külön kiemelve a már uniós oltalom alatt álló, 
illetve arra pályázó, valamint HÍR védjegyes termékeinket.  
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A HÍR védjegyes termékek uniós oltalmi lehetőségei 
Zobor Enikő 

Vidékfejlesztési Minisztérium, Élelmiszerfeldolgozási Főosztály,  
szakmai tanácsadó, eniko.zobor@vm.gov.hu 

2

ÉLELMISZERLÁNC - ELEMZÉSI FŐOSZTÁLY

A HÍR gyűjtemény

1993-1997. EU Euroterroirs (Európa Vidékei) Program – FR, UK, DE, 
AT, PT

1998. Hagyományok Ízek Régiók program - Magyarország

300 termékleírásból álló gyűjtemény, 3 kiadás, 3 nyelvű CD változat, 
HÍR színes ábrás védjegy bejegyzése

HÍR védjegyhasználat – pályázati felhívás 2009-től

forrásul szolgálhat a közösségi elismertetés kezdeményezéséhez
 

3

A HÍR Gyűjtemény alapján bejelenthetőnek tartott termékek:

földrajzi árujelzőnek: Debreceni mézeskalács, Kunsági perec, Penyigei 
szilvalekvár, Kisvárdai/Szabolcsi krumpli
hagyományos terméknek: Kötött tészta, Vesu, Fumu, Kenyérlángos, Körített 
túró (körözött)

Földrajzi árujelző oltalom alatt: oltalomra bejelentett:
• Szabolcsi almapálinka Alföldi kamillavirágzat
• Szatmári szilvapálinka
• Hajdúsági torma

Észak-alföldi Régió

 

VIDÉKFEJLESZTÉSI MINISZTÉRIUM 
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4

A HÍR Gyűjtemény alapján bejelenthetőnek tartott termékek:
földrajzi árujelzőnek: Halasi körtepálinka, Szegedi kenyér, Szentesi paprika

hagyományos terméknek: Tarhonya, Orosházi banán, Tepertős pogácsa, 
Kulcsos kalács, Sonkasajt

Földrajzi árujelző oltalom alatt: oltalomra bejelentett:
• Szegedi téliszalámi Szegedi fűszerpaprika-őrlemény
• Békési szilvapálinka Kalocsai fűszerpaprika-őrlemény
• Kecskeméti barackpálinka
• Makói vöröshagyma
• Csabai (vastag)kolbász
• Gyulai (páros)kolbász

Dél-alföldi Régió
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Hatvani Aranyfácán sűrített paradicsom, Erős Pista, Édes Anna, Piros Arany
Szentendrei-szigeti szamóca, Penyigei szilvalekvár, Somlekvár, Bodzalekvár 
Gubarúd, Házi jellegű kenyér morzsoltkával, Kulcsos kalács, Mindszenti 
kalács, Orosházi banán, Paprikás kifli, Rétes, Sós kalács, Szegedi kenyér, 
Szegedi vágott kenyér, Szilvalekváros hájas tészta, Tepertős pogácsa; 
Dübbencs, Kenyérlángos, Kunsági perec, Kürtős kalács, Pászkakalács, 
Vesu, Matyó kalács és perec, Miskolci krumplis kenyér, Fehérvári kukoricás 
kenyér, Pacsni, Rongyos kifli, Fumu, Győri páros zsemle, Hőkőn sült perec, 
Dobostorta, Zserbó, Grillázstorta
Tésztagomba, Macskatalp, Tyúkfültészta
Hortobágyi magyar racka, Magyar racka tőkehús, Magyartarka marhahús, 
Kőrösi Sódar, Gyulai kolbász
Gomolya
Szikvíz, Pannonhalmi törkölypálinka

HÍR védjegyes termékek (47)
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Az Európai Unió minőségpolitikája = a minőségi termékek 
elismerésének lehetősége az ún. élelmiszer-minőségi 
rendszerekben:

• származásuk ( 
mezőgazdasági termékek és élelmiszerek);

• hagyományos különleges termék voltuk; 

borok, szeszes italok,

• meghatározott - ökológiai gazdálkodás – szerinti
előállításuk alapján
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7

Földrajzi árujelzővel ellátott mezőgazdasági termékek és élelmiszerek

Közösségi oltalom alatt álló eredetmegjelölés: 
„Szegedi téliszalámi” (2007. december 14.)
„Hajdúsági torma” (2009. október 21.)
„Makói (vörös)hagyma (2009. november 5.)

Közösségi oltalom alatt álló földrajzi jelzés:  
„Budapesti téliszalámi” (2009. május)
„Csabai (vastag)kolbász” (2010. június 18.)
„Gyulai (páros) kolbász” (2010. június 18.)

Átmeneti nemzeti oltalom alatt álló földrajzi árujelzők:
Friss hús – „Magyar szürkemarha hús”
Friss gyümölcsök, zöldségek – „Gönci kajszibarack”
Fűszerek – „Kalocsai fűszerpaprika-őrlemény”, „Szegedi fűszerpaprika-őrlemény”
Egyebek – „Alföldi kamillavirágzat”, „Szőregi rózsatő”  

8

Közösségi oltalom alatt álló szeszes ital földrajzi árujelzők:
• Békési szilvapálinka
• Gönc(z)i barackpálinka
• Kecskeméti barackpálinka
• Szabolcsi almapálinka
• Szatmári szilvapálinka
• valamint önmagában a „pálinka” és a „törkölypálinka” megnevezés

Nemzeti oltalom alatt álló szeszes ital földrajzi árujelzők:

• Újfehértói meggypálinka
• Göcseji körtepálinka
• Pannonhalmi törkölypálinka
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Földrajzi árujelzők
• meghatározott földrajzi 

területhez való kötődés
• a kereskedelemben vagy a 

köznyelvben használt elnevezés
• a benyújtó csoportosulás (term. 

vagy jogi személyekre külön 
feltételek)

• oltalmazható termékek köre: 
Római Szerződés I. melléklet és 
510/2006/EK rendelet
mellékletei

• jogszabályoknak megfelelő
kérelem benyújtása

Hagyományos különleges termékek
• különleges tulajdonság, 

hagyományos alapanyag vagy 
összetétel vagy hagyományos 
előállítási/feldolgozási mód és 
legalább 25 éves múlt

• egyedi, vagy a termék különleges 
tulajdonságát kifejező elnevezés

• a benyújtó csoportosulás
• oltalmazható termékek köre: Római 

Szerződés I. melléklet és 
509/2006/EK rendelet melléklete

• jogszabályoknak megfelelő kérelem
benyújtása
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A mezőgazdasági termékek és az élelmiszerek földrajzi árujelzői

pl. Makói hagyma, Camembert de Normandie, Parmigiano reggiano

két típusa és közösségi szimbóluma van

összesen 914 db uniós szinten elismert földrajzi árujelző

DOOR adatbázis:
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/database/index_en.htm

egy mezőgazdasági termék 
vagy élelmiszer

neve

egy földrajzi egység 
(város, tájegység, régió stb.) 

neve
+
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eredetmegjelölés: az előállítás minden 
egyes lépésének a meghatározott 
területen KELL történnie

a földrajzi környezet (természeti + 
emberi tényezők) termék minőségére 
vagy jellemzőire gyakorolt hatásának 
bemutatása szükséges

földrajzi jelzés: elegendő, ha a 
termék előállításának egyetlen 
lépése történik az adott földrajzi 
területen

a meghatározott földrajzi terület és 
a termék hírneve közti kapcsolatot 
kell igazolni

valamely régiónak, meghatározott helynek, vagy – kivételes esetben –
országnak a neve

amely mezőgazdasági termék vagy élelmiszer leírására használatos és
amely e régióból, meghatározott helyről vagy ezen országból származik

OLTALOM ALATT ÁLLÓ
EREDETMEGJELÖLÉS (OEM)

OLTALOM ALATT ÁLLÓ
FÖLDRAJZI JELZÉS (OFJ)

 

12

A területre vonatkozó közösségi szabályozás

a Tanács 510/2006/EK rendelete a mezőgazdasági termékek és élelmiszerek földrajzi 
jelzéseinek és eredetmegjelöléseinek oltalmáról

a Bizottság 1898/2006/EK rendelete a mezőgazdasági termékek és élelmiszerek 
földrajzi jelzéseinek és eredetmegjelöléseinek oltalmáról szóló 510/2006/EK tanácsi 
rendelet végrehajtására vonatkozó részletes szabályok megállapításáról

A Bizottság 417/2008/EK rendelete a mezőgazdasági termékek és élelmiszerek 
földrajzi jelzéseinek és eredetmegjelöléseinek oltalmáról szóló 510/2006/EK tanácsi 
rendelet I. és II. mellékletének módosításáról

A Bizottság 628/2008/EK rendelete a a mezőgazdasági termékek és élelmiszerek 
földrajzi jelzéseinek és eredetmegjelöléseinek oltalmáról szóló 510/2006/EK tanácsi 
rendelet végrehajtására vonatkozó részletes szabályok megállapításáról szóló
1898/2006/EK rendelet módosításáról
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13

A területre vonatkozó nemzeti szabályozás

a védjegyek és a földrajzi árujelzők oltalmáról szóló 1997. évi XI. 
törvény (XVII/A. Fejezet)

a 158/2009. (VII. 30.) Korm. rendelet a mezőgazdasági termékek és az 
élelmiszerek, valamint a szeszes italok földrajzi árujelzőinek oltalmára 
irányuló eljárásról és a termékek ellenőrzéséről
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A hagyományos különleges termékek (HKT)

különleges tulajdonsággal rendelkező hagyományos mezőgazdasági termék 
vagy élelmiszer

különleges tulajdonság: megkülönböztető tulajdonság vagy tulajdonságok 
összessége (azonos kategóriába tartozó más hasonló termékektől vagy 
élelmiszerektől) 
hagyományos: a közösségi piacon általában egy nemzedéknyi időtartam, 
legalább 25 éve jelen lévő termék

összesen 28 db uniós szinten elismert hagyományos különleges termék

pl. Mozzarella, Jamón Serranó,              

Kalakukko
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A hagyományos különleges termékekre vonatkozó jogi szabályozás
a Tanács 509/2006/EK rendelete a hagyományos különleges 
terméknek minősülő mezőgazdasági termékekről és 
élelmiszerekről

a Bizottság 1216/2007/EK rendelete a hagyományos különleges 
terméknek minősülő mezőgazdasági termékekről és 
élelmiszerekről szóló 509/2006/EK tanácsi rendelet végrehajtására 
vonatkozó részletes szabályok megállapításáról

a 15/2008. (II. 15.) FVM rendelet a hagyományos különleges 
terméknek minősülő mezőgazdasági termékek és élelmiszerek 
elismerésének és ellenőrzésének rendjéről
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Ki jogosult kérelem benyújtására?
A CSOPORTOSULÁS*

az ugyanazon mezőgazdasági termékkel vagy élelmiszerrel 
foglalkozó termelők vagy feldolgozók társulása tekintet nélkül annak 
jogi formájára vagy összetételére
a csoportosulásban más érdekelt felek is részt vehetnek
kizárólag olyan mezőgazdasági termék vagy élelmiszer tekintetében 
nyújthat be bejegyzésre irányuló kérelmet, amelyet maga termel 
vagy állít elő

* földrajzi árujelző oltalmára irányuló esetben egyetlen természetes 
vagy jogi személy, külön feltételeknek való megfelelés mellett
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Az oltalomban részesíthető / elismerhető termékek köre a 
Római szerződés I. melléklete alapján 

 
 
FRISS HÚS ÉS APRÓLÉK 

 
OLAJOK ÉS ZSÍROK 

 
HÚSIPARI TERMÉKEK 

 
GYÜMÖLCSÖK, 
ZÖLDSÉGFÉLÉK ÉS 
GABONAFÉLÉK 

 
SAJTOK  

 

FRISS HALAK, PUHATESTŰ 
ÁLLATOK, RÁKFÉLÉK ÉS AZ 
EZEKBŐL KÉSZÜLT 
TERMÉKEK 

 
EGYÉB ÁLLATI EREDETŰ 
TERMÉKEK (tojás, méz, 
különféle tejtermékek a vaj 
kivételével) 

 
AZ I. MELLÉKLETBEN 
SZEREPLŐ EGYÉB 
TERMÉKEK (fűszerek stb.) 
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A földrajzi árujelző oltalomban részesíthető termékek köre
[510/2006/EK r. I. és II. melléklet; 417/2008/EK r.]

I. melléklet:
Sörök
[Természetes ásványvizek és forrásvizek]
Növényi kivonatokból készített italok
Kenyér, péksütemények, 

cukrászsütemények és 
egyéb pékáru

Természetes mézgák és gyanták
Mustárpép
Tészta
Só

II. melléklet:
Széna
Illóolajok
Parafa
Kármin (állati eredetű

nyerstermék)
Virágok és dísznövények
Gyapjú
Fűz
Tilolt len
Gyapot
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A hagyományos különleges termékként elismerhető termékek köre
az 509/2006/EK rendelet I. melléklete alapján

Sör
Csokoládé és egyéb kakaótartalmú ételkészítmények
Cukrászsütemények, kenyér, édes tészták, torták, kekszek és egyéb sütőipari 

termékek
Tészták, főzve vagy főzés nélkül, töltve vagy töltelék nélkül
Előfőzött ételek
Fűszerezett kész mártások
Levesek vagy erőlevesek
Növényi kivonatokból készített italok
Jégkrémek és szorbetek
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A kérelem részei - földrajzi árujelzők

a csoportosulás bemutatása (név, cím + egyéb információk)

termékleírás és annak kötelező mellékletei (térkép, dokumentumok)

egységes dokumentum, tartalma:
• a termékleírásban szereplő alapvető adatok: a termék neve, leírása, 

beleértve adott esetben a csomagolására és a címkézésére vonatkozó
külön előírásokat és a földrajzi terület tömör meghatározását

• a termék és a földrajzi környezet vagy földrajzi származás közötti 
kapcsolat összegző leírása, adott esetben beleértve a kapcsolatot 
alátámasztó termékleírás egyedi adatait vagy az előállítási módot
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A kérelmet az 1216/2007/EK rendelet I. melléklete szerinti 
formanyomtatvány szerint kell elkészíteni, ennek részei:
• a csoportosulás adatai,
• a termékleírás,
• a termékleírásnak való megfelelést ellenőrző hatóságok vagy szervek 

neve és címe, valamint konkrét feladataik leírása.

Jogosultság:
• a bejegyezett terméket EU-szerte bárki, bárhol előállíthatja,
• DE csak a termékre elfogadott termékleírásban meghatározott 

jellemzőkkel, azaz hagyományos alapanyagból vagy hagyományos 
összetétellel vagy hagyományos előállítási és/vagy feldolgozási 
eljárással.

A kérelem részei – jogosultság
hagyományos különleges termékek
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A nemzeti eljárás folyamata
1. Kérelmező csoportosulás: kérelem benyújtása VM ÉFF

2. VM, Élelmiszerfeldolgozási Főosztály, Magyar Eredetvédelmi 
Tanács (MET) titkársága: kérelem alaki vizsgálata

3. MET: megvizsgálja a kérelmet és javaslatot tesz

4. MET titkársága:  kérelem közzététele az VM Értesítőben

5. Érdekelt felek: esetleges kifogás(ok) benyújtása (2 hónap)

6. MET titkársága: elfogadható kifogás esetén kérelmező felhívása 
nyilatkozattételre

7. VM: határozathozatal, kedvező döntés esetén a bejegyzési 
kérelem továbbítása az Európai Bizottsághoz
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A közösségi eljárás

1. Bizottság: kérelem vizsgálata 12 hónapon belül.

2. Az egységes dokumentum közzététele az EU Hivatalos Lapjának 
C sorozatában.

3. 6 hónapon belül bármely természetes vagy jogi személy kifogást 
emelhet; a kifogást a Bizottsághoz kell benyújtani.

4. Az oltalom alatt álló földrajzi jelzés vagy eredetmegjelölés
bejegyzése rendelet közzétételével, ami az EU Hivatalos Lapjának 
L sorozatában jelenik meg.
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Tájékozódás, kifogások benyújtása
Hazai kérelmek
• MET javaslatot követően közzététel:

– FVM Értesítő
– FVM honlap

Kifogások benyújtásának határideje: 2 hónap

Más tagállamok/harmadik országok kérelme
• Bizottság jóváhagyását követő első közzététel:

– Európai Unió Hivatalos Lapja
– FVM Értesítő
– FVM Honlap

Kifogások benyújtásának határideje: 4 hónap (teljes eljárás: 6 hónap)
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Információk

• közösségi és nemzeti jogszabályok: www.fvm.hu - Élelmiszeripar –
Eredetvédelem

• érdeklődés és kérelmek benyújtása: VM Élelmiszerfeldolgozási Főosztály

• Tel.: (36-1) 301- 4419 vagy (36-1) 301-4324

• Fax: (36-1) 301-4808

• E-mail: Eniko.Zobor@vm.gov.hu; Agnes.Komari@vm.gov.hu;

• Európai Bizottság http://europa.eu.int/comm/agriculture/foodqual/quali1_en.htm

• Qualigeo www.qualigeo.eu
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Marketing a hagyományos és tájjellegű élelmiszerek 
piacán (szakkönyvbemutató) 

Dr. Szakály Zoltán1 és Szente Viktória2 
Kaposvári Egyetem, Gazdaságtudományi Kar, Marketing és Kereskedelem Tanszék 

1tanszékvezető, egyetemi docens, szakaly.zoltan@ke.hu, 2egyetemi docens 

A hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági termékek és élelmiszerek 
megkülönböztetett helyet foglalnak el az élelmiszerek sorában. Hagyományos 
előállításuk, utánozhatatlan termékjellemzőik és kiváló minőségük egyediséget 
és különlegességet kölcsönöznek a hazai tradicionális termékeknek. 
Magyarország méltán lehet büszke arra, hogy több mint 300 olyan hagyományos 
élelmiszerrel rendelkezik, amelyek közül szinte valamennyi potenciális sikerre 
számíthat a nemzetközi és a hazai piacokon egyaránt. 

Az utóbbi években több olyan marketingfelmérés, doktori értekezés, 
könyvrészlet és folyóirat-közlemény született, amelyek különböző aspektusból 
igyekeztek bemutatni a hagyományos és tájjellegű élelmiszereket. E kutatások 
megállapításai szerint ellentmondásos helyzet jellemzi a hazai piacot. Egyik 
oldalról a fogyasztók preferenciái és attitűdjei nagyon kedvezőek; a magyar 
lakosság körében a hagyományos és tájjellegű élelmiszerek bizalmi termékként 
jelennek meg. A magyar fogyasztók tudatában pozitív asszociációk élnek szinte 
valamennyi általuk ismert hungarikum típusú élelmiszerről. A tradicionális 
termékek napjaink rohanó élettempójával szemben a lassítást, a „gyökerek” 
keresését, a szabadidő aktív, baráti társasággal eltöltött értékes idejét ígérik. A 
fogyasztók véleménye alapján tehát nincs szükség a termékkategória tényleges 
újrapozicionálására, sőt minden változtatás az eredeti receptúrán, a feldolgozási 
eljáráson a termékkör megítélésének romlásához vezetne. 

A pozitív jelenségek mellett szólnunk kell a fejlesztésre váró területekről is. 
A lakosság körében határozottan él egy olyan elöregedő termékkép, amely a mai 
korszerű táplálkozási trendekbe nehezen illeszthető be. Amikor a 
termékkategóriához kapcsolódó „márkaszemélyiséget” vizsgáltuk, akkor 
egyértelműen egy idősebb (40-50 év feletti) férfi rajzolódott ki, aki szereti a 
zsíros, fűszeres, paprikás ételeket. Emiatt a jövőben szükség lesz a 
hagyományos és tájjellegű élelmiszerek fiatalítására (pszichológiai 
újrapozicionálás).  

Ugyancsak problémát okoz a fogyasztók, és részben az előállítók körében 
tapasztalható információhiány. A lakosság spontán ismeretei a hagyományos és 
tájjellegű termékekről meglehetősen egysíkúak, mindössze néhány 
nemzetközileg ismert ún. „zászlóshajó márkát” tudnak megemlíteni (spontán 
ismeret). Ezek közé sorolható a Szegedi téliszalámi, a Szegedi paprika, a Gyulai 
kolbász és a Makói hagyma. Felméréseink szerint a fogyasztók fele mindössze 
három terméket tud spontán, segítség nélkül beazonosítani a nagyszámú 
hagyományos élelmiszer közül. A vázolt helyzet már pusztán önmagában is 
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felveti egy olyan modern szemléletű szakkönyv megírását, amely stratégiákat 
dolgoz ki a fogyasztói tudásszint jelentős javítására és az információhiány 
megszüntetésére.  

Fogyasztói oldalról legalább ekkora fejtörést okoz az is, hogy hogyan lehet 
„rendet tenni” a vásárlók fejében a minősített hagyományos termékekkel 
kapcsolatban. Felméréseink szerint a fogyasztók alapvetően nincsenek tisztában 
azzal, hogy melyik termék tartozik a hagyományos magyar élelmi-szerek közé 
és melyik nem. Nem ismerik kellőképpen a Hagyományok-Ízek-Régiók 
programot, nem tudják, hogy milyen mezőgazdasági termékek és élelmiszerek 
sorolhatók ide, pusztán megérzéseikre támaszkodnak, ami tévhitekhez vezet. 
Nem sokkal jobb a helyzet az előállítók körében sem. Előfordul, hogy a HÍR 
programban szereplő, egy vagy több hagyományos és tájjellegű terméket egy 
üzem gyártja, viszont nincs tudatában annak, hogy az általa előállított élelmiszer 
nemzeti élelmiszereink közé sorolható. 

A vázoltak mind arra késztettek bennünket, hogy lépéseket tegyünk egy olyan 
átfogó megközelítésű marketing szakkönyv megírására, amely összegzi az 
eddigi tudományos eredményeket. Az ötlet felmerülésekor azonban még mi sem 
hittünk abban, hogy ilyen gyorsan megvalósíthatóvá válik az a közös 
alkotómunka, ami – nyugodtan kijelenthetjük – nemzetközileg is egyedülálló 
kezdeményezés. Kiderült, hogy nagy az igény e hiánypótló és összegző munka 
iránt a szakemberek, de nagy örömünkre még a laikusok részéről is. Éppen ezért 
a szakkönyv olyan stílusban íródik, ami a témában kevésbé járatos olvasóknak is 
érthető formát biztosít. 

A szakkönyv szerkesztését és megjelentetését a Földművelésügyi és 
Vidékfejlesztési Minisztérium, az Agrármarketing Centrum, a Debreceni és a 
Kaposvári Egyetem együttesen támogatta, mások saját munkájukkal és 
ötleteikkel járultak hozzá az együttgondolkodáshoz. Igazi sikertörténet ez egy 
olyan korszakban, amikor inkább a széthúzás, az individualizálódás és az 
egymásra mutogatás jellemzi a személyes kapcsolatokat. E pozitív folyamat 
eredményeként formálódott a témával érdemben foglalkozó szakemberek köre, 
akik közül mindenki örömmel vállalta a könyv megírásában való aktív 
részvételt.  

A szakkönyv minden fontos marketingkérdésre kitér. Elsőként tisztázzuk a 
hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági termékek és élelmiszerek fogalmát, 
majd azok gazdasági, táplálkozási és piaci jelentőségét. Élő és követésre méltó 
európai példákkal gazdagítjuk a tartalmat, bemutatjuk a HÍR programot, 
valamint a hagyományos élelmiszerek jogi szabályozását az Európai Unióban.  

Ezt követően a terep már a stratégiaalkotásé; röviden, de mégis részletesen 
leírjuk a marketingkutatás jellegzetességeit, bemutatjuk a legfontosabb 
munkákat, majd a fogyasztói magatartás speciális vonásait. Ezután következnek 
a szegmentációs ismérvek, a hazánkban feltárt potenciális célcsoportok, amelyek 
elérése differenciált eszközrendszerrel már jelenleg is megvalósítható. 
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A könyv fajsúlyos részét képezi a marketing eszközrendszerének bemutatása, 
amely alapvetően a potenciális célcsoportok szokásaira és attitűdjeire épül. A 
termékstratégia elemei között kiemelten foglalkozunk a minőség különböző 
aspektusaival, a csomagolás, a márkázás és a jelölések speciális kérdéseivel. 
Különös hangsúlyt kapnak a közösségi oltalmi formák és jelölések, amelyek 
mind hozzájárulnak a termékkategória sikeres pozicionálásához. 

Kiemelten kell foglalkoznunk az árkialakítás feladataival. A hagyományos és 
tájjellegű termékek ára ugyanis magasabb, mint a tömegélelmiszereké, amit a 
fogyasztók egy bizonyos mértékig hajlandók tolerálni. A vásárlók felárfizetési 
hajlandósága függ az észlelt minőségtől, a termékcsoporttól, valamint a 
márkanév elismertségétől, vagyis a termék- és az árstratégia szorosan 
összekapcsolódik a fogyasztók tudatában.  

Megoldásra váró feladat a hagyományos és tájjellegű élelmiszerek 
disztribúciós stratégiájának a kidolgozása. Kutatások bizonyítják, hogy jelentős 
az átfedés a mindennapi bevásárlások, illetve a hagyományos élelmiszerek 
beszerzése között. Mégis van egy jelentős különbség: a közvetlen értékesítés 
előtérbe kerülése a tradicionális magyar termékeknél. A fogyasztók a 
hagyományos magyar élelmiszereket bizalmi termékként kezelik, megjelenik a 
minőség, a tiszta, vidéki forrás iránti igény, amit a közvetlen személyes 
kapcsolatok garantálnak. A direkt csatornák fejlesztése tehát kulcskérdés, ami 
döntően a kis- és közepes méretű vállalkozásoknak (gazdáknak) kedvez. E 
disztribúciós forma tömeges elterjedése megváltoztatja azt a szemléletet, amely 
szerint minél nagyobb egy vállalkozás, annál sikeresebb! A hiper- és 
szupermarketekben viszont a HÍRes- vagy Hungarikum sarkok kialakítása 
kínálhat népszerűsítő és értékesítés-ösztönző funkciót a fogyasztók számára.  

Kiemelten fontos szerepet kap a marketingkommunikáció. A hagyományos 
magyar élelmiszerek iránti érdeklődés fenntartása alapvetően eltér az egy-egy 
termékhez kapcsolódó kommunikációtól, nem csupán a megismertetés és a 
vásárlásra ösztönzés a célja, hanem a fogyasztók gondolkodásmódjának hosszú 
távú formálása is. A kommunikáció tehát a figyelem folyamatos fenntartására, a 
társadalom tradicionális élelmiszerekről alkotott vélekedésének intenzív 
formálására irányul, állandó érveléssel a hazai termékek mellett. 
Hangsúlyoznunk kell azonban, hogy a vázolt kommunikációs tevékenység csak 
akkor lehet igazán sikeres, ha azt permanensen, stratégiailag megalapozottan 
hajtják végre. 

Zárásul megköszönöm szerzőtársaim áldozatos közreműködését és a rövidre 
szabott idő ellenére teljesített pontos munkájukat. Köszönettel adózhatunk 
továbbá a két lektornak, akik hasznos észrevételeikkel járultak hozzá a tartalom 
értékének növeléséhez.  

Végezetül, a könyv szerkesztőinek és szerzőinek nevében reményemet 
fejezem ki, hogy az olvasó egy olyan hasznos és európai kitekintésű munkát 
vesz a kezébe, ami egy új szemlélet kialakulásához járul majd hozzá. Ez pedig 
nem lehet más, mint a hazai élelmiszerek előnyben részesítése a fogyasztók 



23 

részéről. Bízom abban, hogy valamennyi közreműködő személy áldozatos 
munkája a szakkönyv olvasóinak elismerésében ölt majd testet.  

A szakkönyv szerkesztői: 
Dr. Szakály Zoltán 

Pallóné Dr. Kisérdi Imola 
Prof. Dr. Nábrádi András 

A szakkönyv lektorai: 
Prof. Dr. Széles Gyula 
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ÉLELMISZEREK PIACÁN 
11.1. A termék dimenziói (Dr. Szigeti Orsolya) 
11.2. A termékminőség (Dr. Szigeti Orsolya, Dr. Szakály Zoltán) 
11.2. 1. A minőség fogalma 
11.2.2. A minőség megközelítései 
112.3. A minőség fogyasztói megítélése a hagyományos és tájjellegű élelmiszereknél 
11.2.4. A potenciális célcsoportok minőség megítélése 
11.2.5. A minőség dimenziói a hagyományos és tájjellegű élelmiszereknél 
11.2.6. Minőségpolitikai javaslatok 
11.3. Márkaérték, márkaérték-menedzsment (Dr. Totth Gedeon) 
11.3.1. Márkadimenziók 
11.3.2. A márkavagyon (Brand Equity) 
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11.3.3. Márkastratégiák 
11.3.4. Az imázs és a márka 
11.4. A származási hely és a minőségjelzők szerepe (Dr. Szabó Erzsébet) 
11.4.1. A származási jelzések (országra, régióra, tájegységre, helységre való utalás) 

alkalmazásának szabályozása 
11.4.2. A védett földrajzi árujelzők alkalmazásának szabályozása 
11.4.3. Minőségjelzők fogalma, csoportosítása, jelentőségük 
11.4.4. A Kiváló Magyar Élelmiszer Védjegy – a termékstratégia egyik sarokpontja 
11.5. Csomagolás (Dr. Biacs Péter, Dr. Berke Szilárd) 
11.5.1. A csomagolás alapvető funkciói 
11.5.2. A csomagolás gyakorlata az imázs formálásában 
11.5.3. Új és újszerű csomagolási megoldások 
11.5.4. Javaslatok a hagyományos és tájjellegű élelmiszerek csomagolásához 

12. AZ ÁRPOLITIKÁVAL KAPCSOLATOS FOGYASZTÓI ELVÁRÁSOK, 
ÁRPOLITIKAI JAVASLATOK (Dr. Szigeti Orsolya) 
12.1. Az árstratégia alapjai 
12.2. Az árak fogyasztói megítélése hagyományos és tájjellegű élelmiszereknél 
12.3. Az árpolitikával kapcsolatos fogyasztói elvárások a potenciális célcsoportok 

körében 
12.4. A fogyasztói elvárások alapján megfogalmazható árpolitikai javaslatok 

13. A CÉLCSOPORTOK VÁSÁRLÁSI SZOKÁSAI, CSATORNAPOLITIKAI 
JAVASLATOK (Polereczki Zsolt) 
13.1. A csatornapolitika alapvető összefüggései 
13.2. Vásárlási szokások a hagyományos és tájjellegű élelmiszerek piacán 
13.3. Csatornapolitikai javaslatok 

14. A CÉLCSOPORTOK ELÉRHETŐSÉGE, KOMMUNIKÁCIÓS STRATÉGIAI 
JAVASLATOK (Dr. Berke Szilárd) 
14.1. Hogyan és mire képes a reklám? 
14.2. A marketingkommunikációs eszközök csoportosítása 
14.2.1. A klasszikus és új típusú marketingkommunikációs eszközök 
14.2.2. A médiumok osztályozása 
14.3. A hatékony reklámstratégia kidolgozásának lépései élelmiszereknél 
14.4. A reklámüzenet megtervezése és „becsomagolása” 
14.5. Médiafogyasztási szokások a tradicionális élelmiszerek piacán 
14.6. Médiatervezés 
14.7. Célcsoportok szerinti kommunikáció 

15. A MARKETINGMUVELETEK VÉGREHAJTÁSA – KÖVETENDŐ PÉLDA 
AUSZTRIA (Dr. Szente Viktória) 
15.1. Közösségi marketing Ausztriában 
15.2. A Genuss Region gyűjtemény 
15.2.1. A gyűjteménybe kerülés kritériumrendszere és az ellenőrzés 
15.3. Marketingstratégiai elemek 
15.3.1. Célcsoport meghatározás, pozicionálás 
15.3.2. Termékstratégia 
15.3.3. Árstratégia 
15.3.4. Csatornastratégia 
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15.3.5. Kommunikációs stratégia 
15.4. A Genuss Region Österreich program értékelése és a továbbfejlesztés lépései 

IV. RÉSZ: ESETTANULMÁNYOK 

16. A BÁNFFI SZIKVÍZ ESETPÉLDÁJA (Pallóné Dr. Kisérdi Imola) 
16.1. A szikvíz és a kultúra 
16.2. A szikvízgyártás története 
16.3. A Bánffi család története 
16.4. A Bánffi cég jelenlegi helyzetének elemzése 
16.5. Múlt és jövő 
16.6. A Kaposvári Egyetem Gazdaságtudományi Kar, valamint a Pannon 

EgyetemGeorgikon Kar közös csapatának megoldási javaslatai 

17. AZ ACADEMIA BARILLA ESETPÉLDÁJA (kivonat*)  
(Pallóné Dr. Kisérdi Imola) 
17.1. Vállalati visszatekintés 
17.2. A Barilla terjeszkedése az USA-ban 
17.3. A Barilla 2006-ban 
17.4. Termékek és márka 
17.4.1. Műveletek 
17.4.2. Az olasz konyha 
17.4.3. A „komótos étkezés” és a mediterrán diéta 
17.4.4. Tradicionális termelés 
17.5. Academia Barilla 
17.5.1. A növekedési döntés 

18. A PARMA AGRIFOOD RESEARCH MANAGEMENT KNOWLEDGE 
NETWORK ESETPÉLDÁJA (kivonat*) (Pallóné Dr. Kisérdi Imola) 
18.1. Történet 
18.2. Párma és vidéke jellemzése 
18.3. Kihívások a pármai agrárgazdaság és élelmiszeripar számára 
18.4. PARMaKN 

IRODALOMJEGYZÉK 

MELLÉKLETEK 

FÜGGELÉK 

A KIADVÁNY TÁMOGATÓINAK BEMUTATKOZÁSA 



28 

A Hagyományos Termék Kerekasztal tevékenysége 
Dr. Erdős Zoltán 

EOQ MNB Élelmiszeripari Szakbizottság, titkár,  
Hagyományos termék Kerekasztal elnök, er.zo@hu.inter.net 

Az elmúlt években - mind szakmai körökben, mind társadalmi szinten - 
erősödött annak igénye, hogy több, jó minőségű, hazai termék kerüljön az 
élelmiszer-piacra. A kérdés érinti a mezőgazdasági termelés jövőjét, a 
fogyasztói bizalom erősödését és azok boldogulását is, akik az „élelmi láncban” 
érintettek: kereskedelem, vendéglátás, vidék-fejlesztés, falusi turizmus, 
kistermelők... 

Sok kezdeményezés történt már: „Hagyományok-Ízek-Régiók” program, 
vidékfejlesztés, LEADER program, a komótos étkezés (Slow Food) újabb és 
újabb hazai csoportjainak megalakulása. Az Európai Minőségügyi Szervezet 
(EOQ) hazai tagszervezetében pedig igen sikeresen tevékenykedik a 
Hagyományos Élelmiszer Munkacsoport. 

A szálak több helyen összeérnek, esetenként együttműködés is megvalósul, 
ugyanakkor sok érintett nem tud(ott) a többiek munkájáról. 

2009-ben először került sor a „Terra Madre” világnapra, amelyet a világ sok 
országával egy időben idehaza is konferencia keretében tartottunk meg, jelentős 
számú résztvevővel és termék kiállítóval. 

Megerősödött az igény, hogy a további kezdeményezéseket szervezettebben, 
minél több érintetthez eljutó információval vigyük tovább, és ezzel összetettebb, 
nagyobb rendezvényekre, szélesebb ismertségre, a „tábor” erősödésére, több 
együttműködőre is támaszkodhassunk. A konferencia végén megalakítottunk egy 
kötetlen, széles bázisúnak remélt fórumot: létrejött a Hagyományos Termék 
Kerekasztal.  

A kerekasztal fő küldetése a fentiekkel kapcsolatos tartalom széles körű 
képviselete, az érintettek kapcsolaterősítésén alapuló hálózatfejlesztés. Célunk 
pedig „a fenntartható helyi boldogulás”. 

A kerekasztal már harmadik találkozóján van túl, amely során előadások, 
hírek, kölcsönös tájékoztatók mellett éttermi találkozó, vásárcsarnok bejárása is 
szerepelt. 

A fórum résztvevői között termelők, kereskedők, szervezők, szakmai 
szervezetek, az EOQ képviselői, kormányzati tisztségviselők (VM), 
muzeológus-kutató, étterem-vezető, a kistermelők ügyét vivő szövetség 
vezetője, a Slow Food csoportok képviselője, kistermelői kereskedelmet 
szervező szakember, a vásárcsarnok és hipermarket képviselője, és egy új, 
igényes folyóirat főszerkesztője is részt vett. A kerekasztal szakmai és 
fejlesztési eredményeiről szóló rendszeres híradást, külön rovatban való 
publikálását ez a 2010-ben elindított új hazai szaklap, a Gourmet-Gasztro 
vállalta. A nívós folyóirat 1. száma tudósított a Hagyományos termék 
Kerekasztal megalakulásáról, 2. számának Tradíció-Revolúció rovatában pedig 
megjelentek a Vámház körúti vásárcsarnok történetéről, illetve a külföldi 
piacok. csarnokok tapasztalatairól szóló beszámolóink. 
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Olaszországi tapasztalatok a hagyományos termékek 
direkt értékesítésében 

Kálmán Zoltán 
Vidékfejlesztési Minisztérium, EU Koordinációs Főosztály, 

főosztályvezető-helyettes, zoltan.kalman@vm.gov.hu 

Az olasz élelmiszergazdaság nettó mezőgazdasági termék importőr, de nettó 
feldolgozott élelmiszer exportőr – nagy a hazai hozzáadott érték aránya! 

Az ország agrár-élelmiszeripari stratégiájában a legfontosabb alapelv: a 
kiváló minőség, mind a hazai, mind az export piacok vonatkozásában. 

A minőség definíciója/szinonímái: biztonságos, kiváló érzékszervi 
tulajdonságokkal bíró, egészséges, bio, oltalom alatt álló eredetmegjelölésű 
(OEM) vagy földrajzi jelzésű (OFJ), helyi, tipikus, és végül de nem 
utolsósorban hagyományos élelmiszer (4500 féle a regiszterben). A „Made in 
Italy” is a minőség szinonimájává vált. 

A „Made in Italy” értelmezése 
Coldiretti (kistermelők országos érdekképviselete): csak ha minden 

alapanyaga kizárólag olasz földön termelt 
Federalimentare (élelmiszerfeldolgozók szövetsége): az alapanyagok nagy 

része olasz legyen, s a feldolgozás olasz technológia és know-how segítségével 
történjen (így „Made in Italy” lehet pl. a  Lavazza kávé, Barilla tészta, stb.) 

Értelmezési vita ugyan van, de ettől még megy a hazai és külföldi promóció! 
A minőségi, a Made in Italy és a hagyományos, helyi termékek termelése a 

hazai és nemzetközi versenyképesség fenntartását jelenti. Tömegtermékekkel ezt 
nem tartják lehetségesnek a golbalizálódó kereskedelemben. 

A Globalizáció általános olasz megközelítés szerint elkerülhetetlen, 
megállíthatatlan, ugyanakkor rendkívül fontos: 

1. a folyamat lehetséges lassítása, 
2. a negatív hatások mérséklése, valamint 
3. a pozitívumok kihasználása 

Negatív hatások mérséklése:  
- Származási hely feltüntetése. Az EU Bizottság kifogásaira az olasz érv: nem 

protekcionista intézkedés, hanem a fogyasztók korrekt tájékoztatáshoz való 
jogának érvényesítéséről van szó, és felmérések szerint azt a lakosság 75%-a 
igényli is. 

- Helyi és regionális hagyományos élelmiszerek előállítása és forgalmazása 
(vertikális integráció: COOP Italia) 

- Közvetlen értékesítés 
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Előnyei: 
Az ún. „0 km filozófia” környezetkímélő hatású, 9,9 milliárd kg üzemanyag 

megtakarítása és 3,2 millió t-val csökkenő ÜHG kibocsátás csökkenése révén. 
Az értékesítési csatorna lerövidítése 4 milliárd euró megtakarítást eredményez 

termelők és a fogyasztók számára. 
Kölcsönös előnyök (vevői bizalom az egészségesebb, olcsóbb és megbízható 

forrásból származó élelmiszerek iránt, vásárlói tudatosság a helyi családi 
gazdaságok érdekében, kistermelőknek jövedelem-kiegészítés a jobb árrés és a 
falusi turizmus bevételei révén, stb.)  

Gyakorlata: 
- Vásárlói csoportok közös beszerzései (lakó- és hivatali közösségek, stb.) 
- Több kistermelő összefogása, egymást kiegészítő élelmiszerek 

forgalmazása. 
- A falusi turizmus és a közvetlen értékesítés szerves összekapcsolása 

(multifunkcionalitás). Az e körbe tartozás feltételekhez kötött, és akik 
megfelelnek, azok a kedvezményes, mezőgazdasági adózás hatálya alá 
esnek. 

Coldiretti szakmai érdekképviselet „A Vidék a Barátod” kampánnyal és 
hálózattal a legnagyobb országos szintű kereskedelmi hálózat kiépítését végzi, a 
céljuk 20 ezer értékesítési hely elérése, amellyel a közvetlen értékesítés arányát 
20 % körilre tervezik felvinni a jelenlegi 5-6 %-ról.  

A globalizáció pozitívumainak kihasználása 
- „Made in Italy” és hagyományos, tipikus helyi élelmiszerek forgalmazása 

hipermarketekben (belföldön és külföldön is!) 
- Auchan – több országban, 400 féle olasz termék, tesztidőszak után a jók 

bennmaradtak.  
- CORA: olasz tartományok hagyományos, tipikus élelmiszereinek és 

gasztronómiájának bemutatása (pl. Molise tartomány 2010 február, ICE) 
- McItaly – promóciós kampány az olasz élelmiszerek népszerűsítésére a 

McDonalds láncon keresztül – fiatalok elérése, sikerrel!  

Következtetések 
1. Dinamikus a fejlődés a közvetlen értékesítés bővülésében világszerte. 

Olaszországban 5-ről 20 %-ra növekmény nem irreális, Magyarországon is 
van perspektíva. 

2. Mind a közvetlen értékesítés tapasztalatai, mind a globalizáció kínálta 
lehetőségek Magyarország számára is tanulmányozandóak. 

3. A rendszer jól működése esetén előnyös a termelőnek és a fogyasztónak 
egyaránt. 

4. Fontos szerepet tölt be a helyi gazdaság élénkítésében és a vidéki 
foglalkoztatás fenntartásában és bővítésében. 



31 

5. Kedvező környezeti hatások („0 km koncepció”) 
6. Összhangban van a 2013 utáni KAP-ról tervezett jövőképpel (globális 

közjavak, amelyek között a környezet megóvása, a vidéki foglalkoztatás 
növelése, a minőségi, hagyományos élelmiszerek termelése is szerepel.) 

 

Olaszország a világ 
élelmiszerkereskedelmében

Olaszországban  a gazdaságok átlagterülete  7 hektár (FR: 
49 ha, DE: 44 ha, EU átlag 12 ha). 
Az 50 hektárt meghaladó gazdaságok aránya 2%, (FR 
35%, DE: 22%.)
A globális élelmiszerexportban a 10. helyen: folyamatosan 
növekvő exportja a 2000-2008 között 17-ről 26 milliárd 
EUR-ra, az import 23-ról 33 milliárd EUR-ra növekedett.
nettó mezőgazdasági termék importőr, de nettó
feldolgozott élelmiszer exportőr – nagy a hazai 
hozzáadott érték aránya!

 

Magyar-olasz 
agrár külkereskedelem

Agrárkivitelünk 2009-ben az előző évhez képest 5 
%-kal nőtt, a behozatalunk pedig 25%-kal
csökkent, ezért rekord aktívummal zártunk. 

(Millió euró) 2004   2005   2006   2007    2008 2009
Kivitel 214     280     321 496 479 503

Behozatal       110    135     143 186 228 172
Egyenleg        104     145     178      310 251 331

 



32 

Magyar-olasz 
agrár külkereskedelem (millió EUR)

 

Agrár-élelmiszer stratégia
Alapelv: kiváló minőség (hazai és export piac)
Minőség: biztonságos, kiváló érzékszervi tulajdonságokkal 
bíró, egészséges, bio, oltalom alatt álló eredetmegjelölésű
(OEM) vagy földrajzi jelzésű (OFJ), helyi, tipikus, és 
végül de nem utolsósorban hagyományos élelmiszer
(4500!!)
„Made in Italy” (Coldiretti – Federalimentare)
A globalizálódó kereskedelemben a minőségi, a Made in 
Italy és a hagyományos, helyi termékek, nem pedig az 
olcsó tömegtermékek értékesítése jelenti a hazai és 
nemzetközi versenyképesség fenntartását. (Nem a 
méret számít: sikeres kkv-k mg-ban és él.iparban.)
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Globalizáció az élelmiszer 
kereskedelemben

Általános olasz megközelítés szerint a
globalizáció elkerülhetetlen, 
megállíthatatlan, ugyanakkor nagyon 
fontos:

1. a folyamat lehetséges lassítása,
2. a negatív hatások mérséklése, valamint
3. a pozitívumok kihasználása

 

A globalizáció negatív hatásainak 

mérséklése

1. Származási hely feltüntetése
2. Helyi és regionális hagyományos 

élelmiszerek előállítása és forgalmazása 
(vertikális integráció: COOP Italia)

3. Közvetlen értékesítés
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Származási hely feltüntetése
Kötelező a származás jelölése: Baromfihús és 
készítmények, Marhahús, Friss gyümölcs és zöldség, 
Tojás, Méz, Paradicsompüré (EU Bizottság kifogásolta), 
Friss folyadéktej (EU Bizottság kifogásolta), Halak, Extra 
szűz és szűz olívaolaj (az alapanyag származásának 
jelölése is kötelező)
A származás kötelező jelölését kezdeményezték: Száraz 
tészta, Sertéshús és készítmények, Nyúlhús, Feldolgozott 
gyümölcs és zöldség, Feldolgozott paradicsom, a püré
kivételével, Tartós tej, Nem eredetvédett sajtok, 
Gabonaalapú termékek (kenyér, tészta), Birka- és 
bárányhús
Olasz érv: nem protekcionista intézkedés, hanem a 
fogyasztók korrekt tájékoztatáshoz való jogának 
érvényesítése , és felmérések szerint azt a lakosság 75%-a  
igényli is.

 

Közvetlen értékesítés 
előnyei

„0 km filozófia” (Környezetkímélő hatás: 9,9 milliárd 
kg üzemanyag megtakarítása, ÜHG kibocsátás 
csökkenése 3,2 millió t-val
Értékesítési csatorna lerövidítése: 4 milliárd euró
megtakarítása a termelők/fogyasztók javára
Kölcsönös előnyök (vevői bizalom az egészségesebb, 
olcsóbb és megbízható forrásból származó élelmiszerek 
iránt, vásárlói tudatosság a helyi családi gazdaságok 
érdekében, kistermelőknek jövedelem-kiegészítés a jobb 
árrés és a falusi turizmus bevételei révén, stb.) 
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Közvetlen értékesítés gyakorlata

1. Vásárlói csoportok közös beszerzései 
(lakó- és hivatali közösségek, stb.)

2. Több kistermelő összefogása, egymást 
kiegészítő élelmiszerek

3. A falusi turizmus és a közvetlen 
értékesítés szerves összekapcsolása 
(multifunkcionalitás)

 

Falusi turizmus és közvetlen 
értékesítés

Nyitási feltétel: ha a gazda árbevételének legalább 50%-a 
mezőgazdasági tevékenységből származik és az értékesített 
élelmiszer legalább 60-70%-át saját maga állítja elő.
Mezőgazdasági adózás (sávos átalány jövedelemadó) és 
50%-os ÁFA kedvezmény (10% helyett 5% ÁFA). 
Ennek ellenére az agroturizmusban a becslések szerint a 
feketegazdaság aránya kb. 40%..
A szobák kihasználtsága átlagosan 50-60%, az éttermeket 
évente több tízezer vendég veszi igénybe. 
A gazda heti 1 sertést és évi 10 000 baromfit vághat saját 
maga (a vágóhíd és feldolgozó kicsi, de korszerű). 2010-től
a vágásokat hatósági állatorvosnak jelenteni kell. A 
bérvágás drága, de saját vágás híján ezt kell alkalmazni: 
malac (35 kg) 50 €/db, vágósertés 100 €/db, szarvasmarha 
200 €/db. 
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Coldiretti –
„A vidék a barátunk”

A cél 20 ezer értékesítő hely:
– 10.000 farm, ahol közvetlenül a termelőktől vásárolhatunk
– 5.000 agroturizmus hely
– 2.000 termelői piac
– 2.000 szövetkezet (UNCI-megállapodás)
– 1.000 gazdabolt
– a termelés helyszínén történő vendéglátóhelyek (vendéglők)

A közvetlen értékesítés a 20 ezer értékesítési pont 
létrehozásával elérheti az élelmiszer-termékek 
forgalmának 20%-át is Olaszországon belül (ma 5-6%)

 

Coldiretti –
„A vidék a barátunk”
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Coltivendo (Róma megye)

Nem feltétel bármilyen szakmai-poilitikai
szervezet tagjának lenni
Regisztrálni kell, terület mérettel és termék 
mennyiséggel, amit utána a megye 
alkalmazottai ellenőriznek
Napi átlagár a kivetítőn

 

Helyi termékek
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Közvetlen értékesítés -
termékcsoportok

 

Közvetlen értékesítés – hely 
szerint
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Globalizáció –
a pozitívumok kihasználása

„Made in Italy” és hagyományos, tipikus helyi 
élelmiszerek forgalmazása hipermarketekben
(belföldön és külföldön is!)
Auchan – több országban, 400 féle olasz termék, 
tesztidőszak után a jók bennmaradtak. 
CORA: olasz tartományok hagyományos, tipikus 
élelmiszereinek és gasztronómiájának bemutatása 
(pl. Molise tartomány 2010 február, ICE)
McItaly – promóciós kampány az olasz 
élelmiszerek népszerűsítésére a McDonalds láncon 
keresztül – fiatalok elérése, sikerrel! 

 

McItaly
2010. január 27, Róma, Piazza di Spagna: a
McDonald’s étteremben az agrár miniszter 
felavatta az új, McItaly névvel fémjelzett menüt.
100%-ban olasz termékekből készült szendvicsek 
és saláták (olasz hús, olíva olaj, Asiago OEM sajt,
Valtellina-i bresaola OFJ marhafelvágott, Val 
Venosta-i szalonna, hajdina, Tropea-i hagyma és 
római articsóka).
A kezdeményezés a minisztérium támogatását 
élvezi.
Sikeres és pozitív akció, főleg a fiatalok körében.
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McItaly

 

GMO
• Az olasz lakosság 74%-a elutasítja a GMO 

növényeket
• A termelők szövetségei közül több szorgalmazza a 

GMO növények termesztésének engedélyezését
• Ha a jelenlegi brüsszeli tervezet végleg zöld utat kap, 

a régiók dönthetnek majd. 
• Jelenlegi mg. miniszter 

álláspontja

 

Következtetések
Dinamikus fejlődés (IT: 5-ről 20 %)
Előnyös a termelőnek, fogyasztónak
Helyi gazdasági és szociális élénkítő szerep
Kedvező környezeti hatások
Összhangban a 2013 utáni KAP-ról tervezett 
jövőképpel (globális közjavak)
Tanulmányozandó modell  
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Helyi élelmiszerellátás, termelői piacok a japán 
agrárpolitikai gyakorlatban 

Dr. Vörös Mihály László 
Modern Üzleti Tudományok Főiskolája, 

professzor emeritus, voros.mihaly@mutf.hu 

Az élelmiszer feldolgozás és -kereskedelem koncentrációjának és 
globalizációjának szemmel látható jelei az élelmiszervásárlókat és fogyasztókat 
„behálózó” bevásárló központok, az országhatárokon átívelő élelmiszerellátó 
láncok terjedése.  Az egyre kifinomultabb élelmiszerbiztonsági rendszabályok és 
technikák ellenére ez a fogyasztókra nézve különböző veszélyeket és 
hátrányokat rejthet magában. A megoldás egyik kulcsát a helyi élelmiszerellátó 
rendszerek, rövid élelmiszerellátó láncok, közvetlen termelői piacok térnyerése 
jelentheti. Az innovációban, iparfejlődésben és urbanizációban élenjáró Japán az 
évtized közepén olyan innovatív agrárpolitikai reformot hajtott végre, amelyben 
kitüntetett helyet kapott ez a fejlesztési irány. Az új szakpolitika a 
mezőgazdaságon, élelmezésen, ill. a vidéki területek fejlesztésén túl felöleli az 
egészséges táplálkozás oktatását, középpontba helyezve a japán élelmiszer 
fogyasztót és életminőségének fejlesztését. A részben megvalósult, ill. várható 
eredmények és hatások az alábbiakban összegezhetők:  

• A kritikus szintre zuhant élelmiszer-önellátottsági mutató javítása (országos 
és tartományi szinten, ill. a vidéki termelő háztartások fogyasztásában); 

• A helyi és térségi mezőgazdasági termelés (városi is) élénkítése, amely 
elősegíti a természeti és humán erőforrások jobb kiaknázását és a gazdasági 
aktivitás javítását, pozitív gazdasági és társadalmi hatásokkal mozdítva elő a 
vidéki térségek fejlődését; 

• A növekvő arányú időskorú termelők foglalkoztatása, aktivitásuk megőrzése, 
közérzetük, egészségi állapotuk javítása; 

• Az időskorúak gazdasági aktivitásának javításával az orvosi rendelők 
forgalmának, kapacitásterhelésének, ezáltal az egészségügyi és szociális 
kiadások országos szintű csökkentése; 

• A termelők és fogyasztók, ill. a vidéki és városi emberek közötti közvetlen 
kommunikáció, az információáramlás javítása, egyfajta „kulturális híd” 
kiépítése; 

• Tájjellegű, térség-specifikus zöldség-gyümölcs féleségek, biotermékek, 
hagyományos recept szerint készült rövid szavatosságú élelmiszerek, friss 
vagy feldolgozott erdei gyümölcsök, gombák, gyógynövények, ill. helyi 
népművészeti tárgyak értékesítésének előmozdítása, a vidéki turizmus (zöld 
turizmus, ökoturizmus stb.) élénkítése;    

• Az élelmiszer előállítás nyomon követhetőségének leegyszerűsítése, a 
minőségi színvonal, ill. a termékválaszték javítása a helyi termelői piacokon, 
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ami hozzájárul a lakosság egészséges táplálkozásának, életminőségének 
fejlődéséhez; 

• A külön törvényben (Shokuiku) szabályozott táplálkozás-oktatás 
előmozdítása (termelési-étkezési tradíciók újjáélesztése, helyi, hagyományos 
termékek népszerűsítése, helyi nyersanyagok használata a 
gyermekélelmezésben, egészséges táplálkozásra nevelés stb.). 

A japán „agrár-vidék-táplálkozás” politikában súlyponti szerepet kap a helyi 
élelmiszertermelés, a helyi termékek fogyasztásának növelése, amely pozitív 
hatást képes gyakorolni nemcsak az egészséges táplálkozásra, de a vidéki 
térségek gazdasági, társadalmi fejlődésére, valamint a környezetterhelés 
csökkentésére egyaránt. A kidolgozásra váró hazai agrárstratégia számára 
példaértékű a japán szakpolitika holisztikus szemlélete, komplexitása, ill. 
„projektszerű” végrehajtásának cél- és eszközrendszere. 

 

 

Miről szól az előadás?

1. Előzmények, helyi élelmiszerellátó rendszer 
(local food system LFS) fogalma

2. A japán agrárgazdaság és  
élelmiszerfogyasztási szokások 

3. A japán „agrár-vidék-táplálkozás” politika 
törvényi háttere, cél és –eszköz rendszere

4. A közvetlen termelői piacok  fejlesztésének  
eredményei és hatásai

5. Következtetések, tanulságok 
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Helyi élelmiszerellátó rendszer ( LFS) fogalma¹

Egyedi, egy adott régióban földrajzilag is körülhatárolható, 
gazdasági-társadalmi formáció ill. ökoszisztéma, amely speciális 
természeti (talaj és éghajlati stb.) adottságokkal, 
mikroorganizmusokkal, növény- és állatfajtákkal, valamint emberi, 
technikai erőforrásokkal és infrastruktúrával jellemezhető, 
Működésének alapja, hogy egy adott régióban élő

élelmiszertermelők szoros kapcsolatot tartva a helyi fogyasztókkal, 
törekszenek a helyi termelési adottságok, táplálkozási szokások, 
hagyományok, infrastruktúra kiaknázására növelve az önellátást,

A„holisztikus” területfejlesztésre alapozva valósítható meg, a 
város és falu közötti munkamegosztásra, a sokrétű szerves 
kapcsolatok lehetőségeire támaszkodva.        

Forrás¹:  Vörös, M. – Gemma, M. (2010): Case Study of Japan, in: Intelligent 
Agrifood Chains and Networks: Current Status, Future Trends & Real-life Cases.  
Blackwell Publishing (megjelenés alatt ).   

 

Japán agrárgazdaság

Megnevezés Mutató
Farmok száma, millió 2,85
Mezőgazdaságilag  művelt 
terület, millió ha

4,69

Mezőgazdasági művelésre 
alkalmas terület aránya, % 12,4
Mezőgazdasági népesség, millió
fő

2,24

Átlagos farmméret, ha 1,8
Mezőgazdasági GDP aránya, % 1,0 
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A kalóriában mért élelmiszer önellátottság 
mutató (FSS ratio) csökkenése

1965 - 2007 

Forrás: MAFF  2008, Vörös, M. – Gemma, M. (2009): Case Study of Japan, in: 
Intelligent Agrifood Chains and Networks: Current Status, Future Trends & 
Real-life Cases. Blackwell Publishing (megjelenés alatt )  

Az élelmiszerfogyasztási szerkezet változása  
(1960/1964 – 2004)

Élelmiszerek
1 főre jutó fogyasztás, kg 

1960/1964¹ 2004²

Rizs 120³ 61,5

Hal 37 34,5

Zöldség 102 92,9

Gyümölcs 25 41,5

Hús 9 27,8

Zsírok, olajok 5,6 15,0

Tej, tejtermék 16 93,6

Forrás: Benet Iván¹ 1993 (OECD),  MAFF² 2008,  Ito Soichi³ 2007  
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A táplálkozási szokások változása
Okok, indítékok: 
Gyors gazdasági növekedés, tömeges elvándorlás 

vidékről,
A mezőgazdaság „zsugorodása”, nemzetgazdasági 

súlyának csökkenése (GDP arány 9 %-ról 1%-ra), 
Az élelmiszerimport növekedése, a nemzetközi 

kereskedelmi kapcsolatok kiterjedése 
A háztartási jövedelem, az életszínvonal emelkedése. 
A munkaerőpiac szerkezetváltozása, a nők 

foglalkoztatásának elterjedése, életmódváltozás, 
Az élelem beszerzési források, az éttermi  étkezési 

lehetőségek, a választék  bővülése, kiszélesedése.     

 

A táplálkozási szokások osztályozása¹

‘Naishoku’ 内 (‘Uchishoku’) = otthon, frissen 
elkészített étel otthon fogyasztása
‘Nakashoku’ = félkész étel otthoni vagy 

munkahelyi fogyasztása  
‘Gaishoku’ = eseti házon kívüli, éttermi étkezés
‘Shoku-no-Gaibuka’ = rendszeres 

házon kívüli étkezés ill. kizárólag vásárolt, „ipari”
készétel fogyasztása 

Forrás¹: Food and Agriculture Policy Research Center (1997): Structural Changes 
in Japan's Food System. Tokyo. 1997. 
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Forrás: Élelmiszer kínálati és keresleti adatok  MAFF, Népegészségügyi és 
táplálkozási vizsgálati adatok, Ministry of Health, Labour and Welfare MHLW, 
2003.

A napi élelmiszer kínálat (kalóriában) és a tényleges, 
ill. becsült fogyasztás trendje (1965 – 2003)

 

Az „agrár-vidék-táplálkozás” politika törvényi 
háttere

Két szervesen összekapcsolódó,  alaptörvényre épül:
1.Az élelmezés, a mezőgazdaság és a vidéki területek 

alaptörvénye (Food, Agriculture and Rural Areas FARA 
Basic Law)

2.Az élelmezés és táplálkozás oktatásáról szóló
alaptörvény ‘Shokuiku’ (Food and Nutrition Education 
FNE Basic Law).

Jellemzői: 
A hazai fogyasztói szempontokat előtérbe helyező, termelési 
méret-semleges
Tömör, közérthető, konzisztens és koherens  
„Holisztikus” tervezés, projektszemléletű végrehajtás, 
kifinomult közösségi marketing.  
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A ‘Shokuiku’ jelentése?

 

Az agrár alaptörvény a belföldi fogyasztó
tudatosságának és fogyasztási szokásainak 

javítására orientál

„Az élelmiszerfogyasztókat ösztönözni kell arra, hogy 
jobban ismerjék és értsék az élelmezés, a 
mezőgazdaság és a vidéki területek lényegét, valamint 
tanúsítsanak pozitív magatartást étkezési szokásaik 
javítása tekintetében”

Forrás: FARA Basic Law (provisional translation) I. fejezet 12. cikk. 
http://www.maff.go.jp/e/index.html
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Az agrár alaptörvény a természeti erőforrások jobb 
kiaknázását,  a város és vidék közötti kommunikáció

javítását, a belföldi fogyasztók hatékony 
informálását helyezi előtérbe

„1.Az államnak, annak érdekében, hogy javítani tudja a lakosság 
ismereti szintjét és tudatosságát a mezőgazdaságról és vidéki 
területekről, valamint elnyerje közreműködésüket az egészséges és 
kényelmes életfeltételek megteremtéséhez, szükség szerint olyan 
intézkedéseket kell tenni, mint előmozdítani a városi és vidéki 
területek közötti kölcsönös információcserét, ösztönözni a házi 
kertek jobb kiaknázását”. 

„2. Az államnak szükség szerint intézkedéseket kell tenni, hogy a 
mezőgazdasági termelő tevékenységek a városi területeken és a 
városok környékén is működni tudjanak, és mutassanak fogékonyságot 
a városi lakosok igényei iránt, kiaknázva a fogyasztók közelségének 
előnyeit”.

Forrás: FARA Basic Law (provisional translation) II. fejezet 4. rész 
36. cikk, http://www.maff.go.jp/e/index.html

 

A városi mezőgazdaság súlyponti szerepe
Japánban 

Megnevezés Arány (%)

Művelt terület 15  

Farm háztartások (HT) 
száma

24 

Farmokból származó összes 
értékesítés

18

Forrás: Ministry of  Agriculture, Forestry and Fisheries MAFF, 2008.
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Politikai eszközök (1) 
fokozni a helyben termelt élelmiszerek helyi fogyasztását 

‘Chisan chisho’ 地産地消

1.Kommunikáció: a helyi termékek értelmezése, 
megismertetése, népszerűsítése.  
2.Értékesítés és elosztás: helyi termékek eljuttatása a 
fogyasztókhoz, terítése a régiókban (informatikai, 
logisztikai, piaci eszközök).
3.Információcsere: a termelők és fogyasztók közötti 
szoros kapcsolat, hogy a termelők minél jobban ismerjék 
a helyi fogyasztói igényeket, a fogyasztók pedig a helyi 
termékek elérhetőségét, nyomon követhetőségét. 

Forrás: MAFF, 2008
 

Politikai eszközök (2)
az egész országban elterjeszteni a helyi közvetlen 

termelői piacokat ’Chokubaijo’売

’Chokubaijo’ piacok száma:    14 ezer
Látogatók száma évente:       230 millió fő
Becsült éves forgalom:       250 Mrd japán yen  

ez az országos élelmiszerkereskedelmi
forgalom mintegy 10 %-át teszi ki, de vannak
olyan tartományok, ahol ez az arány elérheti 
a 30-40 %-ot is!

Forrás: MAFF, 2008 
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Politikai eszközök (3) 
országszerte oktatni és népszerűsíteni az egészséges 

táplálkozást, ‘Shokuiku’食育

A‘Shokuiku’ alaptörvény célkitűzései:
Az  emberek ismerjék a helyes táplálkozás lényegét és 
fontosságát.
Az egyén képes legyen a megfelelő étel kiválasztására
Előmozdítani az egyén testi és szellemi egészségét, hogy 
kiteljesíthesse az életét
Megismerni és megérteni a hagyományos japán étkezési 

kultúrát
Újjáéleszteni a vidéki farmgazdasági és halászati régiókat, 
hogy  erősödjön az önellátottság
Oktatási programok indítása az óvodákban, iskolákban., 
tájékoztató kampányok, bemutatók szervezése 
országszerte. Kiemelt figyelem a gyermekétkeztetésre. 

 

A ‘Shokuiku’ elméleti értelmezése: oktatás, tanulás, 
promóció és közösségépítés együtt 

Célja: Fenntartható és harmonikus egység megteremtése 
az életminőség (QOL) és a környezetminőség (QOE) 
kapcsolatrendszerében. 
„…tanulási folyamat, amelynek során az emberek 
kifejlesztik magukban a kiegyensúlyozott táplálkozás 
holisztikus felfogását. Ez képessé teszi őket arra, hogy a 
teljességre törekvő szemléletet bevigyék étkezési 
szokásaik mindennapi gyakorlatába és előmozdítsák a 
pozitív élelmiszerfogyasztási környezet kialakítását, 
beleértve a kapcsolatépítést az érintett közösségekkel, 
társadalmi csoportokkal is.”¹
Forrás¹: Adachi, M.2008.  
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„A japánok a tálalás szín- és 
formaesztétikáját, valamint az alapanyagok 
frissességét és minőségét fogadják el a 
legalapvetőbb gasztronómiai értéknek.”¹

Forrás¹: Cey-bert Róbert Gyula – Cey-bert Tünde (2009):  A magyar 
konyha filozófiája. Püski Kiadó. p.20.   

 

Az etnocentrikus élelmiszerfogyasztói magatartásra 
használt kifejezések

’Chisan chisho’地産地消 = a helyben termesztett, 
előállított élelmiszer fogyasztásának preferálása  
‘Chi-shoku’地食 = közvetlen a termelőtől  vásárolt  
élelmiszer 
’Furusato’ vagy: = „anyaföld”
’Furusato-shoku’ 食 = az anyaföldön  előállított 
alapanyagból készült élelmiszer
‘Shindo Fuji’ 身土不二 = „test és föld nem kettő”
Buddhista kifejezés a helyben termesztett élelmiszer 
fogyasztását preferáló magatartásra 
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A vizsgált japán vidéki HT-ok étkezési és 
vásárlási szokások szerinti besorolása (%) 

Forrás: Saját statisztikai adatgyűjtés és feldolgozás  

 

A hazai termékek preferálása a vizsgált 
japán vidéki HT-ok élelmiszervásárlásainál 

(%) 

Forrás: Saját statisztikai adatgyűjtés és feldolgozás  
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Az „agrár-vidék-táplálkozás” politika 
célindikátorai 

A japán polgárok jövőbeni életminőségét (quality 
of life QOL / quality of environment QOE) érintő
szakpolitikai célkitűzések (indikátorok): 
(1) 2015-ig 45 %-ra növekedjen a kalóriában 
mért FSSR mutató, 
(2) 2010-ig az óvodák és iskolák 30 %-a vezesse 
be az egészséges helyi ’Chisan chisho’
alapanyagok kizárólagos használatát a 
gyermekélelmezésben.

 

Az „agrár-vidék-táplálkozás” politika 
célindikátorai 

(3) A közvetlen termelő piacok, az etno-
centrikus fogyasztói magatartás ‘Chisan         
chisho’ marketing kommunikációja, a 
táplálkozás  oktatás hatására javuljon a város 
és vidék közötti kommunikáció, azaz
kiépüljön a 

„kulturális híd”文化の架け橋
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A közvetlen termelői piacok gazdasági és 
társadalmi funkciói 

Az élelmiszer-önellátottsági mutató javítása,
A helyi mezőgazdasági termelés élénkítése, a vidéki gazdasági 

aktivitás fokozása
Az idősebb korosztályba tartozó termelők közérzetének, 

egészségi állapotának javítása, aktivitásuk megőrzése, 
Az egészségügyi és szociális kiadások csökkentése, és a 

szolgáltatásokra nehezedő terhelés enyhítése,
A termelők  és fogyasztók, a város és falu közötti kommunikáció

és az információáramlás javítása, egyfajta  „kulturális híd” 文化
の架け橋 kiépítése,
Tájjellegű, térség-specifikus zöldség-gyümölcs termesztés 

ösztönzése, hozzájárulás a zöldturizmus fejlesztéséhez 
Az élelmiszerpiacok minőségi színvonalának emelése, a 

termékválaszték szélesítése,
Táplálkozás oktatás, Shokuiku’ ’食育 előmozdítása,

A helyi élelmiszerellátó rendszer (LFS) fejlesztési és 
működtetési feltételei¹

A hazai agrár – és vidékpolitikát új alapra helyező, komplex, 
élelmezés- és táplálkozáspolitikai stratégia megalkotása,
Konzisztens, egyszerű, közérthető és támogató jogszabályok 

bevezetése, „segítő” közigazgatás (eljárások , személyi háttér stb.)  
A multifunkcionális mezőgazdaság harmonikus fejlesztése, a

Hungaricumok, a helyi termelési és étkezési hagyományok, szokások 
újjáélesztése, regionális élelmiszerklaszterek fejlesztése,
Közösségi marketing  programok a tudatos táplálkozás, az

etnocentrikus fogyasztói magatartás népszerűsítéséhez és 
elterjesztéséhez, 
Helyi élelmiszertermelők és a fogyasztók közötti intenzív 

kommunikáció, a vidék és város „kulturális híd” fejlesztése  
Forrás¹:  Vörös, M. – Gemma, M. (2010): Case Study of Japan, in: Intelligent
Agrifood Chains and Networks: Current Status, Future Trends & Real-life Cases.

Blackwell Publishing (megjelenés alatt ).  

 



55 

A civil összefogás – új kistermelői szabályozás 
Szabadkai Andrea 

Szövetség az Élő Tiszáért Egyesület, programvezető, szabadkaia@elotisza.hu 

Hazai civil szervezetek érdekképviseleti együttműködése olyan kodifikált, 
szövegszerű jogszabálymódosító javaslatcsomagot nyújtott be az illetékes 
minisztériumoknak 2009. májusában, mely a hazai kistermelők feldolgozási, 
értékesítési lehetőségeit volt hivatott javítani. A Földművelésügyi és 
Vidékfejlesztési Minisztérium és az 53 civil szervezetből álló érdekképviselet 
szakértői együttműködésének példaértékű eredménye a kistermelői rendelet, 
módosítása. A többször módosított jogszabály (a 4/2010. (VII. 5.) VM rendelet, 
illetve 52/2010. (IV. 30.) FVM rendelet a 14/2006. (II. 16.) FVM-EüM-
ICSSZEM rendeletet módosította) két legfontosabb tartalmi változása: 
• Az állati alaptermékek (tej, tojás, nyers hús stb.) és a feldolgozott 

kistermelői termékek (sajt, lekvár, kolbász stb.) értékesíthetőek az előállítás 
szerinti megyében és Budapesten (régióban), vagy a gazdaság helyétől 
légvonalban az ország területén legfeljebb 40 km távolságon belül végső 
fogyasztó részére, valamint boltokba és vendéglátó egységekbe, így a 
közétkeztetésbe is. Létrejöhetnek a gazda- és tájboltok. 

• A falusi vendégasztal szolgáltatás, és a rendezvények keretében, ellenőrzött 
állományokból lehetségessé vált a helyi/házi vágás (bejelentve a 
hatóságnak), a hús helyben elkészítése értékesítésre, illetve helyben 
fogyasztás céljára. Legális a disznótor. 

A mezőgazdaság és a vidék fejlődésének egyik kulcsa a vidéki gazdaság 
diverzifikációja. A kistermelők által előállított mezőgazdasági nyerstermékek 
helyi feldolgozása révén nő a vidéken előállított hozzáadott érték és 
munkahelyek teremthetők. Ehhez szükséges, hogy a kisléptékű feldolgozók 
számára is létezzen életszerű jogi keretrendszer, mely lehetővé teszi a 
biztonságos élelmiszer előállítását. Ez olyan EU-s és egyéb nemzetközi 
egyezményekben is lefektetett elvek megvalósításához is hozzájárul, mint pl. a 
kulturális sokszínűség, termelő-fogyasztó szoros kapcsolatának ösztönzése; 
hagyomány és rugalmasság elve.  

Szövetség az Élő Tiszáért Egyesület és civil partnerei a termelői szakma 
bevonásával (az Ökotárs Alapítvány Civil érdekérvényesítés és 
közösségfejlesztés című adományi programja és a Nemzeti Civil Alap 
támogatásával) most készítteti az értékesítési célból, a magánlakóházi szintű 
élelmiszer-előállítókra vonatkozó Jó Higiéniai Gyakorlat útmutatót a 
852/2004/EK Európai Parlamenti és Tanácsi Rendelet II. mellékletének III. 
fejezete alapján. Célunk lehetővé tenni a hagyományos magánházi (háztáji) 
élelmiszer előállítását értékesítési célra olyan módszerek és feltételek 
segítségével is, amelyek a vidéki élet jellemzőit, a kézműves élelmiszer-
előállítás hagyományait is magukon viselik, s valójában a kulturális örökségünk 
részét képezik. Ezek elsősorban a vidék társadalmi megbecsülésének jelképei, a 
turizmus termékei, s jövedelemkiegészítést is jelentenek a termelőnek, élményt a 
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fogyasztónak. Elengedhetetlenül fontos, hogy a kézenfekvő módon betartott 
higiénés szabályok mellett a mai kornak megfelelő, illetve a hagyomány által 
már bizonyított módszerek ismeretével vértezzük fel a kisléptékű 
termékelőállítókat a fogyasztó egészségének védelmére. 

A kistermelői termékek piacra jutásában további hajtóerőt adhat az UMVP 
támogatások ezirányú átcsoportosítása, a HAGYOMÁNYOk-ÍZEK-RÉGIÓK 
(HÍR) program és védjegy, és a hungarikumokról készülő törvény is. 

Szakmai és civil összefogás a célokért
                            53 TÁMOGATÓ SZERVEZET : 
                                  (tagszervezeti és képviseleti megjelöléssel) 
                            SZÖVET 
                                                   Védegylet 
                                                  MTVSZ 
                                                      FATOSZ 
                15                Tudatos Vásárlók Egy. 
                                                          Magyar Biokultúra Szöv.                           
                                          O   Ökotárs Alapítvány 
                                                     Piacfejlesztési Alapítvány 
                                                  CEEWEB  a Biológiai Sokféleségért  
                                                 HANGYA Szövetkezeti. Együttm. 
                                Magy. Szürke Sz.marhát Teny. E. 
                                    Európai Civil Koordinációs. E 
                                  Messzelátó Egyesület 

                          Magyar LEADER Szövetség    (70 HACS) 
  Csongrád és térsége  Biokultúra E           Zöld Akció Egyesület  Vállalkozók Közép-magyarországi Reg. Szöv. 
 Inspi-Ráció Egyesület                               ÉLOSZ                                        VOSZ Közép-magyarországi Reg. Szervezete   
 Energia és Környezet Alapítvány           Kishantosi Vidékfejl. Központ Kht.       Magyar Faluszövetség 
 Bors Alapítvány                                  Bács-Kiskun Megyei Agrárkamara      Magyar Kisállatnemesítők Génmegőrző Egy. 
  Magosfa K. N. Öko. Alapítvány             Pro Vértes Közalapítvány        Öko-forrás Közhasznú Alapítvány 
 Zöld Folyosó Közalapítvány       Zöld Pihenő Alapítvány        Hegypásztor Kőr Oszkó    
 Tiszatáj Közalapítvány         GAIA Ökológiai Alapítvány               Nyugat- dunántúli Biokultúra Egyesület 
 Hortobágy Közalapítvány        Fogyasztó- és Vidékvédő Egyesület        Győr- Moson- Sopron M-i Agrárkamara 
 Bihar Közalapítvány        Kiskunsági Nők Egyesülete                 Nyitott Kert Alapítvány   
  Zsámbéki-medence Idegenforgalmi E.  Fejér megyei Paktum Egyesület     Kiszombori Faluépítő Közösségi Közhasznú Kft. 

 Reflex Környezetvédő E.   GATE Zöld Klub E.     Magyar Környezetgazda E.    E-misszió Természet- és Körny.véd. E      ZÖFI  
 

EU‐s irányelvek, célok: kultúrális sokszínűség, termelő‐
fogyasztó szoros kapcsolata, hagyomány és rugalmasság 
elve

COM 2000/438 Európai Uniós közlemény
a rugalmasság elvének rögzítése mellett a helyi piacot kiszolgáló, kis 
kapacitású feldolgozókra vonatkozóan kinyilvánítja, hogy azoknak 
nem szükséges az élelmiszer‐előállító helyekre vonatkozó
valamennyi előírásnak megfelelniük, de a rájuk vonatkozó speciális 
szabályok nem veszélyeztethetik az élelmiszer‐biztonságot.

852/2004 EK  az élelmiszer‐higiéniáról
„10. preambulum: „Abban az esetben azonban, ha az alaptermékeket
az azokat előállító élelmiszer‐ipari vállalkozó kis mennyiségben 
közvetlenül a végső felhasználónak vagy a helyi kiskereskedelmi 
egységnek szállítja, helyénvaló a közegészségügyet a nemzeti joggal 
védeni, különösen a termelő és a fogyasztó szoros kapcsolata
miatt…” / 853/2004 EK (11).
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.15. preambulum A HACCP‐re vonatkozó követelményeknek 
figyelembe kell venniük a Codex Alimentarius‐ban szereplő
alapelveket. Megfelelő rugalmasságot kell biztosítaniuk, hogy 
minden helyzetben alkalmazhatóak legyenek, a
kisvállalkozásokat is beleértve. Különösen azt szükséges 
felismerni, hogy bizonyos élelmiszer‐ipari vállalkozásokban nem 
lehetséges a kritikus szabályozási pontok meghatározása, és egyes 
esetekben a helyes higiéniai gyakorlat a kritikus szabályozási 
pontok felügyeletének helyébe léphet. A „kritikus határértékek" 
megállapításának követelménye ehhez hasonlóan nem jelenti azt, 
hogy minden esetben számszerű határérték rögzítésére van 
szükség. Ezen felül a dokumentumok megőrzésére vonatkozó
követelménynek megfelelően rugalmasnak kell lennie, hogy ne 
hárítson indokolatlan terhet a mikrovállalkozásokra.”

16. preambulum: „ A rugalmasság alkalmas arra, hogy lehetővé
tegye a hagyományos módszerek folyamatos használatát az 
élelmiszerek termelésének, feldolgozásának vagy 
forgalmazásának bármely szakaszában, valamint a 
létesítmények szerkezeti követelményeivel kapcsolatban (…)” / 
13. cikk (3) bekezdés

 

Nemzetközi Hivatkozások
A Szellemi Kulturális Örökség Megőrzéséről szóló
UNESCO Egyezmény 
2006. évi XXXVIII. törvény hirdette ki Magyarországon. A jogszabály 
kötelező érvényűvé teszi a társadalmi szokások, rítusok és ünnepi 
események megőrzését.

Az 1996‐os Cork‐i deklaráció
a vidékfejlesztés új értékre emelésével megerősítette az EU több 
országában azokat a hagyományokat és szabályokat, melyek lehetővé
tették a gazdák által előállított tradícionális áruk és termékek 
helyi értékesítését

A WHO 2001‐ben kiadott ajánlása szerint számos kedvező
népegészségügyi hatása van annak, ha a helyi termelés és fogyasztás
összekapcsolódik. A táplálkozás azáltal válik egészségesebbé, mivel friss 
és kevesebb tartósítószert tartalmazó élelmiszerhez jutnak az emberek. 
Ezen túlmenően az áru szállításának hiánya vagy rövidülése miatt kisebb 
a környezet szennyezés, kevesebb üzemanyagot használnak. 
Kialakulnak, és munkahelyeket teremtenek a településközösségek, 
megerősödik a lelki egészség.
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Megvalósult módosítások
Az állati alaptermékek (tej, tojás, nyers hús stb.)  és a feldolgozott kistermelői 
termékek (sajt, lekvár, kolbász stb.) értékesíthetőek az előállítás szerinti 
megyében és Budapesten (régióban), vagy a gazdaság helyétől légvonalban 
számítva az ország területén legfeljebb 40 km távolságon belül végső fogyasztó
részére, valamint boltokba és vendéglátó egységekbe, így a közétkeztetésbe
is. 

Régión belül értékesíthető lesz a kistermelői nyers hús, fogyasztók részére háztól, 
illetve házhozszállítással, valamint kiskereskedelmi és vendéglátó egységek 
számára is. (Sertés, juh, kecske, szarvasmarha, strucc, emu engedélyes vágóhídon, 
vágóponton vágva)

A kistermelő élelmiszerének előállítása során az alaptermékből feldolgozatlan 
terméket eredményező előállítási részfolyamatot más élelmiszer‐
vállalkozással is elvégeztetheti, a nyomonkövethetőség biztosításával. (Pl. hús 
füstöltetés, zöldség, gyümölcs szárítás, őrlés…)

Ellenőrzött állományból származó baromfi és nyúlféle házi vágása esetében a 
településen, végső fogyasztó számára történő értékesítésnél nem kell a 
vágásnál a hatósági húsvizsgálatot elvégeztetni legfeljebb heti 50 db házi 
tyúkféle, 25 db víziszárnyas vagy pulyka, 13 db nyúlféle vágása esetén. 
Kiskereskedelmi és vendéglátó egységek részére csak hatósági igazolással 
értékesíthető a szárnyasok és nyúlfélék húsa is.

 

.Kistermelő is végezhet falusi vendégasztal 
szolgáltatói tevékenységet az általa megtermelt vagy 
előállított, és kiegészítő alapanyagként vásárolt élelmiszer 
felhasználásával

A falusi vendégasztal szolgáltatás, és a rendezvények
keretében lehetőség nyílik az ellenőrzött állományokból, 
helyi/házi vágás elvégzésére (bejelentve a hatóságnak), 
a hús helyben való elkészítésére, értékesítésére helyben 
fogyasztás céljára. 

Az ökörsütés, birkapörkölt, házi diszótor… a 
falusi vendéglátónál és a rendezvényeken is 
engedélyezett. A sertés húsa csak alapos 
sütés‐főzés után fogyasztható a résztvevők 
számára. A trichinella vizsgálatot is elvégzik a 
szakemberek, s a kedvező eredmény esetén az 
állat húsa a falusi vendégasztal szolgáltató
számára lefagyasztható vendégek számára más 
alkalommal készítendő ételekhez.
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JOGSEGÉLY

Létrehozunk az oldalunkon egy jogsegély gombot.

Ezt megnyitva, olvashatóak: 

- hatósági állásfoglalások, 

- esettanulmányok, termelők problémáira adott válaszok, 

- Jogszabályok, újabb módosító javaslatok. 
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.

GAZDABOLT

 

Helyes Higiéniai Gyakorlat (GHP)

Értékesítési célból, a magánlakóházi 
szintű élelmiszer‐előállítókra 
vonatkozóan, a 852/2004/EK 
európai parlamenti és tanácsi 
rendelet II. melléklet, III. fejezet 
alapján.

vidéki élet jellemzői
kézműves élelmiszer előállítás 

hagyományai
kulturális örökségünk része
hagyomány által már bizonyított, 

rugalmas módszerek, feltételek
turizmus szolgáltatás
jövedelem kiegészítés, 

önfoglalkoztatás, munkahely

 



61 

KAP 2013 civil állásfoglalás 
(58 civil szervezet csatlakozó) 
• Munkahelyteremtés (önfoglalkoztatás, alkalmi munka, nők, idősek, 

fiatalok)
• Biodiverzitás (tájfajták, biogazdálkodás, mozaikos családi 

gazdaságok),
• Klímavédelem (helyi termékek, csökkenő szállítás, csökkenő

széndioxidkibocsátás), 
• Élelmezés biztonság: környezetvédelem,
• Ökoszociális gazdaság (WHO 2001‐es jelentés – helyi termék, kedvező

népegészségügyi hatás),
• Innováció (biotermelés arányának növelésére, kis és közösségi 

feldolgozók, magas beltartalmú élelmiszer létrejöttére, 
kisléptékűmegújuló energiafelhasználás),

• Élelmiszerönrendelkezés – GMO‐mentesség. 
Kérjük, hogy javaslatainkat az EU‐s magyar elnökség kiemelt 

programként képviselje!

 

Terveink
Termelői vásár (Piac-vásár tartásról szóló jogszabály módosítás)

Falusi és Agroturisztikai szolgáltatás külön rendelete

Adómentesség és kedvezmény motiváció a vidékfejlesztésért, 
számlaadás…, közösségi számla

Jó Higiéniai Gyakorlat

Hatósági díjak

KAP 2013 és EU 2020 stratégiák civilképviseleti irányai –EU Magyar 
elnökség

Közétkeztetési törvény

Szövetkezeti törvény felülvizsgálata, módosítás

Jogharmonizáció
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A helyi termékek jelentősége a vidékfejlesztésben 
Bene Mária 

MNVH Állandó Titkárság, vidékfejlesztési szakreferens, benem@vkszi.hu 

A helyi termékek nagy szerepet játszanak a vidéki térségek fejlesztésben, 
mert előállításukkal helyi erőforrásokra – alapanyagra, munkaerőre, tudásra – 
alapozott értékteremtés valósul meg. Az alapanyagok megtermelésével, 
felhasználásával, minél nagyobb mértékű feldolgozásával, vagy 
megmunkálásával munkahelyek keletkeznek még akkor is, ha az sokszor 
formális értelemben „csak” önfoglalkoztatás. A munkalehetőség, a munkahely 
és az abból származó jövedelem pedig alapvető fontosságú a családok, a vidéki 
lakosság életminőségének javulásához.  

A vidéki térségekben az életminőség javítása deklarált vidékpolitikai cél, 
amióta elkezdődött Magyarországon az uniós értelemben vett vidékfejlesztési 
programok készítése (1999-től). Ezek, a VFC-től a LEADER programokig, 
különböző mértékben támogatták a kisléptékű (nem ipari méretű) helyi termékek 
előállítását (mint pl., a pék áruk, gyümölcslevek, az ú.n. „non-food” termékek, a 
kézműves termékek, a kisipari műhelyek felújítása és berendezése). Utóbb a 
mikrovállalkozások ösztönzési formájaként már árusító hely, kereskedelmi 
egység létrehozása is lehetővé vált. 

A 1698/2005 EK Tanácsi rendelet alapján 2008-ban létrehozott Magyar 
Nemzeti Vidéki Hálózat (MNVH) egyik legfőbb feladata, hogy népszerűsítse a 
helyi termékek előállításának a „jó gyakorlatait”, elősegítse a hasznos 
tapasztalatok elterjedését.  

2010. elején országos pályázaton gyűjtöttük össze az uniós forrásokból már 
befejezett vidékfejlesztési projektek leírását. Ezen a pályázaton a röszkei 
PaprikaMolnár Kft. különdíjat kapott. A családi vállalkozás példája mutatja, 
hogy a termelési hagyományokat őrző, kisipari módszerekkel előállított 
különleges helyi termékek – mint a HÍR gyűjteményben szereplő szegedi 
paprika-őrlemény –, méltán kerülhetnek a hungarikumok közé. Mint 
jellegzetesen magyar fűszer termék pedig - a termelők összefogásával - eséllyel 
pályázhat a „piramis csúcsára” és hamarosan bekerül az oltalom alatt álló 
eredet-megjelölések európai uniós jegyzékébe. 

A röszkei PaprikaMolnár Kft. az MNVH pályázaton a különdíjat azért kapta, 
mert az AVOP LEADER+ forrás felhasználásával Röszkei Paprika Parkot hozott 
létre telephelyén.  Az üzemben állandó kiállítást üzemeltetnek, ami turisták 
számára magyar és angol nyelvű vezetéssel látogatható. Bemutatják a 
fűszerpaprika származását, termesztését, felhasználását és értékeit, 
hagyományos és modern feldolgozását.  
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A családi vállalkozás átlagosan 5-10 ha-on termel szegedi fűszerpaprikát. 
Emellett kb. 50 kistermelő, őstermelő szegedi paprikáját szárítják üzemükben, 
majd feldolgozzák és értékesítik – összesen átlagosan 100 tonna/év 
mennyiségben. Vásárlóik között megtalálhatók a kis- és nagy konyhák, csárdák, 
húsüzemek, kolbászgyártók és magánszemélyek is. 

A fűszerpaprika a termesztés és a feldolgozás szempontjából nem nagyüzemi 
termék. A legkiválóbb minőséget a hozzáértő (!!!) háziipar képes előállítani, ám 
ez nehezen ellenőrizhető. Az olyan kisüzemek, kisgazdaságok és kisipari jellegű 
feldolgozók, mint amilyen a PaprikaMolnár Kft. viszont képesek tartósan 
megbízható, ellenőrzött minőséget gyártani a magyar piacra, igaz nem korlátlan 
mennyiségben. Több ilyen vállalkozás kellene a piacra, és jó lenne ezeknek 
lehetőséget nyújtani arra, hogy bekerüljenek a kereskedelmi láncokba, mert 
ugyan korlátozott mennyiségű, de hazai alapanyagból és megbízható minőségű 
terméket gyártanak.  

A nagyobb áruház láncokban ma ugyanaz a 4-5 féle paprika sorakozik a 
polcokon, ami választéknak tűnhet fel. A megkívánt dömping ár és mennyiség 
miatt azonban importtal keverik a zacskóban lévő terméket (ki tudja milyen 
százalékban), ami által olcsóbban adható-vehető. 

A „szegedi paprika”, vagy a „szegedi fűszerpaprika-őrlemény” előállítói 
termékük jó hírnevének megőrzése érdekében ezért hozták létre Szegedi 
Fűszerpaprika Konzorciumot, amelynek a Kft is alapító tagja. Közösen 
elkészítették a termékleírást, majd kérelmet nyújtottak be az Európai 
Bizottsághoz 2008. tavaszán OEM – oltalom alatt álló eredet-megjelölés iránti 
kérelmüket. 2010. február 20-án az Európai Uniós Hivatalos Lapja közzétette a 
kérelmet. Ettől az időponttól 6 hónapig a többi tagállamnak kifogásolási 
lehetőséget biztosítanak. Amennyiben nem érkezik kifogás, az Európai 
Bizottság bejegyzi az elnevezést.  

A bejegyzés tényét közlő rendelet megjelenését követően csak a benyújtott 
leírás szerint lehet szegedi paprikát előállítani. Önálló kategóriát jelent majd, a 
szokásos I-IV. osztályba sorolás nélkülit. A jelenlegi piacok ismeretében 
várhatóan csak kis kiszerelésben és kiskereskedelmi értékesítéssel lesz eladható. 
A vetőmag előállításától kezdve az alapanyag termelés és a feldolgozás minden 
lépése kizárólag a szegedi tájkörzet mintegy 50 településén történhet. A 
technológia betartását és a minőség megtartását a termelők és feldolgozók 
szervezete, a Szegedi Fűszerpaprika Konzorcium ellenőrzi és garantálja, amit 
minden terméken védjegyes sorszám jelez.  

Az idei új paprika a PaprikaMolnár Kft-nél is remélhetőleg már „szegedi 
fűszerpaprika-őrlemény” néven kerül forgalomba. A szegedi tájkörzetben élő 
paprikatermelő családok és a feldolgozó kisvállalkozások pedig bizakodhatnak 
életminőségük javulásában, amit a jellegzetes helyi termék hagyományhű 
előállítása eredményez az elkövetkező években.  
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Helyi termék és vidékfejlesztés

• Helyi termék = helyi erőforrásokból értékteremtés
helyi alapanyag, munkaerő, tudás, hagyomány

• A hozzáadott érték mértékével nő a feldolgozottság szintje 
és a helyi munkalehetőség 

• A gazdaságok és a lakosság növekvő jövedelme növeli a helyi 
fogyasztást és az életszínvonalat

• A vidékfejlesztés célja a vidéki népesség  életminőségének 
javítása

 

A Magyar Nemzeti Vidéki Hálózatról

• Jogalapja az EMVA-ról szóló 1698/2005 EK Tanácsi 
rendelet 

• 27 tagországban jött létre nemzeti hálózat

• Együttműködés az Európai Vidékfejlesztési Hálózatban

• „legjobb gyakorlatok” nemzetközi adatbázis létrehozása 
(Projekt Information and Knowledge Sharing Exchange)

• MNVH pályázat EU forrásból befejezett, sikeres projektek 
leírására (2010. február, 61 beérkezett pályázat )

• A röszkei PaprikaMolnár Kft. Különdíjat nyert a Röszkei
Paprika Park létrehozásáért (AVOP LEADER+ forrásból)
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Különdíj a Paprika múzeum kialakításáért

 

Kisipari jellegű feldolgozás, megbízható, 
ellenőrzött minőség

• A PaprikaMolnár Kft.    
családi vállalkozás

• 5-10 ha-on termel

• Kb. 50 kistermelő fűszer-
paprikáját szárítja, őrli és    
értékesíti

• Átlagosan évi 100 tonnát
• Vásárlóik: konyhák, 

csárdák, húsüzemek, 
kolbászgyártók,
magánszemélyek
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A  „szegedi fűszerpaprika-őrlemény” oltalom alatt 
álló eredet-megjelölés (OEM) és hungarikum

• A Szegedi Fűszerpaprika Konzorcium
a termelők és a feldolgozók szervezete

• Termékleírást kidolgozása, oltalomra
kérelem az EU Bizottsághoz  - a
bejegyzés hamarosan megtörténik

• A védjegyes termékek minőségi 
ellenőrzését a konzorcium végzi

• Kis kiszerelésű, kiskereskedelmi

forgalmazás

• Cél: áruházláncokba is szállítani

• Legyen a helyi termékekre 
megpályázható marketing keret!

 

Köszönöm megtisztelő figyelmüket!
Tekintsék meg röszkei PaprikaMolnár Kft. és a 
Szegedi Fűszerpaprika Konzorcium bemutatóját!

További információk: www.paprikamolnar.hu
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MELLÉKLETEK 

A Hagyományos Élelmiszer munkacsoport 
tevékenysége 

Az Európai Minőségügyi Szervezet Magyar Nemzeti Bizottság (EOQ MNB), 
mint közhasznú társadalmi szervezet platformként szolgált a HÍR program 
indulásánál, a HÍR hasznosítási program szakmai támogatására 2004-ben 
létrehozott Hagyományos Élelmiszer munkacsoportja pedig évek óta 
munkálkodik a hagyományos és tájjellegű élelmiszerek európai szintű 
hasznosítási stratégiájának továbbfejlesztésén.  

A hasznosítási stratégia fő irányai:  
1. hasznosítás a közösségi marketing eszközeivel 
2. hasznosítás a nemzeti és közösségi oltalmi lehetőségek igénybevételével 
3. hasznosítás a vidékfejlesztési programokban 

A munkacsoport, amelynek jelenleg már 150 regisztrált tagja van, évek óta 
sikeresen együttműködik a szakmai, társadalmi és civil szervezetekkel.  

A munkacsoport szakmai műhelyként szolgál a hagyományos és tájjellegű 
termékek jövőjét, piaci lehetőségeit vizsgáló szakemberek számára. A 
munkacsoport tagjainak tudományos tevékenysége eredményeként a hagyományos 
és tájjellegű élelmiszerek témakörében számos doktori értekezés született többek 
között a Budapesti Corvinus Egyetemen, illetve a Szent István Egyetemen. A 
hagyományos és tájjellegű élelmiszerek marketingje címmel pedig az idén 
szakkönyv jelent meg a Debreceni és a Kaposvári Egyetem közös kiadásában. 

A munkacsoport az elmúlt időszakban számos sikeres hazai és nemzetközi 
szakmai konferenciát rendezett a hagyományos élelmiszerek témakörében. 
Legutóbb május 19-én az FVM-ben a Magyar Védjegy Egyesülettel közösen 
„Hungarikumok, védjegyek, földrajzi árujelzők” témában, melynek nyitó 
előadására Birinyi Józsefet, a Parlament Hungarikum Munkacsoport vezetőjét 
kértük fel.  

Legközelebbi találkozónk a III. HÍRes Íznapokon lesz (Vajdahunyadvár, 
2010. aug. 28-29.), amelyen a HÍR védjegyet elnyert termékek bemutatkozása 
kiemelt helyen szerepel. Az új HÍR pályázatban érdekeltek (termelők, előállítók, 
csoportosulások valamint forgalmazók és vendéglátók) részére az EOQ MNB 
Hagyományos Élelmiszer munkacsoportjával és Kereskedelmi-Vendéglátási-
Turisztikai Szakbizottságával együttműködésben 2010. augusztus 28-án HÍR 
védjegy szakmai konferenciát tartunk. 

Az EOQ MNB Hagyományos Élelmiszer munkacsoportja alapítója és 
működtetője a 2009 decemberében megalakított Hagyományos Termék 
Kerekasztalnak, melynek a célkitűzés: a hagyományos termékek piacrajutását 
elősegítő kezdeményezések segítése, tapasztalat- és információcsere, 
hálózatépítés. 
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A kerekasztal résztvevői a következő területeket képviselik: kormányzati 
szervek, szakmai és civil szervezetek (Magyar Biokultúra Szövetség, SZÖVET), 
forgalmazók (pl. CORA), vendéglátók, szaksajtó, egyetemek, főiskolák (KGRE, 
MÜTF stb.), kutatóintézetek (pl. AKI), alapítványok stb. 

A Hagyományos Élelmiszer munkacsoportba jelentkezni Pallóné Dr. Kisérdi 
Imola munkacsoport vezetőhöz küldött e-mailben lehet: 
imola.pallone.kiserdi@vm.gov.hu. Az EOQ MNB jelentkezési lapja letölthető: 
http://www.eoq.hu/eoqvez.html lapról. 

 

Az AMC HÍR védjegy használatára kiírt  
2009. évi pályázatának eredménye  

A Bíráló Bizottság által elfogadott pályázatok (50) 

Pályázó Termék 
Aranyfácán Product Kft Hatvani Aranyfácán sűrített paradicsom 
Dr. Magyar Gábor, Leányfalu Hortobágyi magyar racka  
Fekete Józsefné, Debrecen Grillázstorta 
Gulyás Mihályné, Hajdúdorog  Gulyás gomolya 
Gyulai Húskombinát Zrt. Gyulai kolbász 
Kőrösi Miklósné, Penyige Penyigei szilvalekvár 
Kőrösi Miklósné, Penyige Somlekvár 
Losonczi Benjámin, Tahitótfalu  Szentendrei-szigeti szamóca 

Gubarúd 
Házi jellegű kenyér morzsoltkával 
Kulcsos kalács 
Mindszenti kalács 
Orosházi banán 
Paprikás kifli 
Rétes 
Sós kalács 
Szegedi vágott kenyér 
Szilvalekváros hájas tészta 
Tepertős pogácsa 
Dübbencs 
Kenyérlángos 
Kunsági perec 
Kürtős kalács 
Pászkakalács 
Vesu 
Matyó kalács és perec 
Miskolci krumplis kenyér 
Fehérvári kukoricás kenyér 
Pacsni 
Rongyos kifli 
Fumu 
Győri páros zsemle 

Magyar Pékek Fejedelmi Rendje 

Hőkőn sült perec 
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Sokoró Dzsem Kft. Bodza lekvár 
Szegedikum Nonprofit Kft. Szegedi kenyér 

Orosházi banán 
Paprikás kifli 
Tepertős pogácsa 
Dobostorta 

Toldi Miklós Szakközépisk. Nagykőrös 

Zserbó 
Erős Pista 
Édes Anna 

Univer Product Zrt. 

Piros Arany 
Donáth Élelmiszer Kft. Kőrösi Sódar (hústermék) 
Dr. Magyar Gábor, Leányfalu Magyar racka tőkehús 

Tésztagomba és Macskatalp (tészták) Fehér Ilona, Szentendre 
Tyúkfül tészta 

Győri Likőrgyár Zrt. Pannonhalmi törkölypálinka 
Magyartarka Tenyésztők Egyesülete  Magyartarka marhahús 
MOSZI Szikvízkészítő Ipartestület Szikvíz 

 

A HÍR védjegyes termékek képekben 
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Az új HÍR védjegy pályázati felhívás 
 

 

 
 

 
Az Agrármarketing Centrum pályázati felhívást tesz közzé  

a Hagyományok-Ízek-Régiók (HÍR) védjegy használati jogának 
elnyerésére 

 

A pályázat célja: 
A HÍR védjegy használati jogának elnyerésével a hagyományos és tájjellegű 

mezőgazdasági termékeink és élelmiszereink ismertségének növelése, az 
ilyen termékeket gyártók piaci lehetőségeinek bővítése, valamint a 
Hagyományok-Ízek-Régiók gyűjtemény hasznosítása és bővítése. 

Előzmények: 

A Hagyományok-Ízek-Régiók (HÍR) program a Nyugat-Európában - francia 
kezdeményezésre – a 90-es években futó Euroterroirs (Európa Vidékei) program 
hazai adaptációja, mely a Földművelésügyi és Vidékfejlesztési Minisztérium 
(2010-től új nevén: Vidékfejlesztési Minisztérium - VM) kezdeményezésével 
1998-ban indult el. A program eredményeként létrejött Magyarország 
hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági termékeinek és élelmiszereinek 
gyűjteménye (a továbbiakban: HÍR gyűjtemény) abból a célból, hogy e speciális 
termékek gazdasági hasznosítása lehetővé váljon. 

A 2000. december 31-én lezárt HÍR gyűjteményben 300 jellegzetesen magyar, 
illetve különleges regionális élelmiszeripari termék (zöldségek, gyümölcsök, 
húsipari termékek; sütőipari termékek; italok, tejtermékek, édesipari, cukrászati, 
és malomipari termékek, fűszerek és száraztészták), illetve növény- és állatfajta 
szakmai-történeti leírása található.  

A HÍR gyűjtemény nyomtatott formában és elektronikusan is kiadásra került, 
tartalma az Agrármarketing Centrum (AMC) honlapjáról (www.amc.hu) letölthető.  
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A 2009. év folyamán kezdetét vette a HÍR gyűjtemény aktualizálását, illetve 
bővítését célzó hasznosítási program, amelynek működtetője az VM 
megbízásából az AMC. E program keretében ismét meghirdetésre kerül a 
HÍR védjegy használati jogának elnyerésére irányuló pályázati felhívás.  

A pályázat beadására jogosultak: 

Olyan termelők, előállítók vagy olyan termelői csoportosulások (közösségek, 
civil szervezetek, szakmai érdekképviseletek stb.), amelyeknek tagjai a HÍR 
gyűjteményben szereplő vagy a HÍR gyűjtemény követelményrendszerének 
megfelelő hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági terméket vagy élelmiszert 
állítanak elő. Nem terjed ki a pályázat az élőállatokra, borokra, ásványvizekre és 
az ételreceptekre. 

Pályázat beadása az alábbiak szerint lehetséges: 
Pályázat a HÍR gyűjteményben szereplő termékek esetében - I. típusú 

pályázat:  

Feltétel: a termék szerepel a HÍR gyűjteményben és az ott meghatározott 
termékleírás alapján kerül előállításra.  

Pályázat a HÍR gyűjteményben nem szereplő termékek esetében - II. típusú 
pályázat: 

Feltétel: a termék nem szerepel a HÍR gyűjteményben, de megfelel az alábbi 
követelményrendszernek: 

1. dokumentált történelmi múlt, legalább kétgenerációs (50 éves) 
ismertség 

2. hagyományos előállítási mód  
3. adott tájegységhez (település, régió stb.) kötődés 
4. előállításának legalább egy eleme helyi, speciális tudáson alapul 
5. ismertség (legalább az előállítási körzetben) 
6. az előállítás és forgalmazás megléte. 

A pályázat a következő termékcsoportokra terjed ki:  

a) Gabonafélék, malomipari termékek 

b) Termesztett, friss vagy feldolgozott gyümölcs 

c) Termesztett, friss vagy feldolgozott zöldség 

d) Húsok, húskészítmények, tojás  

e) Fűszernövények, ízesítők 

f) Halászati termékek  

g) Olajok és zsírok 
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h) Tejtermékek 

i) Sütőipari termékek 

j) Édesipari termékek  

k) Száraztészták 

l) Cukrászati termékek 

m) Italok (borokat, ásványvizeket kivéve) 

n) Egyebek (pl. méz) 

A pályázatnak mindkét típusú pályázat esetében a következőket kell 
tartalmaznia: 

– a pályázati felhívás 1. sz. mellékletét képező jelentkezési lapot;  
– a pályázati felhívás 2. sz. mellékletét képező minta alapján elkészített 

termékleírást; 
– a terméket több oldalról bemutató, A5 méretű, színes fotókat. 

A jelentkezési lap, a termékleírás minta, valamint egy korábbi sikeres 
pályázat termékleírása az Agrármarketing Centrum honlapjáról (www.amc.hu) 
letölthető.  

A pályázati dokumentumok számítógéppel töltendők ki. 

A pályázat elbírálásának módja: 

A pályázatokat szakmai Bíráló Bizottság vizsgálja meg és bírálja el, 
összevetve azokat a HÍR gyűjteményben szereplő termékleírásokkal, illetve a 
HÍR gyűjtemény követelményrendszerével. A termékek érzékszervi bírálatához 
a pályázó – az AMC által megjelölt időpontban és helyszínen – mintát köteles 
biztosítani. 

Az eredményes pályázó a pályázati felhívásnak megfelelő termék(ek) 
esetében jogosulttá válik a HÍR védjegynek az általa előállított terméken, annak 
csomagolásán, illetve a kapcsolódó reklámanyagokon való feltüntetésére. Az 
AMC mindenkori költségvetése függvényében közösségi marketing programja 
keretében szerveződő HÍR kiállítások, rendezvények alkalmával kiemelt helyet 
biztosít a védjegyhasználati jogot elnyert termelőknek, előállítóknak és 
csoportosulásoknak termékeik bemutatására, bizonyos esetekben árusítására. 
Továbbá az élelmiszerforgalmazókkal közösen értékesítésösztönző akciókat 
szervez a HÍR védjegyes termékeknek a fogyasztók minél szélesebb körével 
való megismertetésére.  

A nyertes pályázókkal az AMC mint a VM által engedélyezett 
védjegyhasználó, védjegyhasználati szerződést köt, amely tartalmazza a HÍR 
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védjegy használatával kapcsolatos jogosultságokat és kötelezettségeket. A 
védjegyhasználati szerződés rögzíti, hogy a Védjegyhasználó a HÍR védjegyet 
díjmentesen használhatja. 

A pályázatok benyújtásának helye: Agrármarketing Centrum 
Levélcím: 1325 Budapest, Pf. 340.  

A pályázatok benyújtásának határideje: 2010. szeptember 30.  

A pályázati felhívásban foglaltaknak nem megfelelő és a határidőn túl 
benyújtott pályázatokat az AMC elutasítja. 

A pályázatok benyújtásának módja:  
A pályázatot postai úton 1 eredeti és 1 másolati példányban kérjük benyújtani, 
valamint a postai feladást követő napon elektronikus formában (valamennyi 
dokumentumot Word formátumban, a képeket jpg formátumban) kérjük a 
gabriella_kutasy@amc.hu e-mail címre megküldeni. A pályázatot tartalmazó zárt 
borítékon a pályázati kiírás típusát fel kell tüntetni. 

 

A pályázattal kapcsolatban további felvilágosítással szolgál:  

Kutasy Gabriella – Agrármarketing Centrum  

Tel: 06-1-450-8850, e-mail: gabriella_kutasy@amc.hu 
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Élelmiszer-minőségi rendszerekben elismert  
magyar termékek az Európai Unióban 

I. A mezőgazdasági termékekre és az élelmiszerekre vonatkozó 
rendszerben Magyarország 2009. október 31-ig a következő 12 termék 
dokumentációját nyújtotta be az Európai Bizottsághoz: Szegedi (téli) 
szalámi, Budapesti téliszalámi, Hajdúsági torma, Makói (vörös)hagyma, 
Gönci kajszibarack, Csabai kolbász, Gyulai kolbász, Kalocsai fűszerpaprika-
őrlemény, Szegedi fűszerpaprika-őrlemény, Szőregi rózsatő, Alföldi 
kamillavirágzat, Magyar szürkemarha hús.  

Ezek közül már közösségi oltalmat szereztek a következők (6):  
Szegedi szalámi vagy Szegedi téliszalámi 2007. december 14-én  
Budapesti téliszalámi 2009. április 21-én,  
Hajdúsági torma 2009. október 21-én,  
Makói hagyma vagy Makói vöröshagyma 2009. november 5-én 
Csabai kolbász vagy Csabai vastagkolbász 2010. június 18-án 
Gyulai kolbász vagy Gyulai pároskolbász 2010. június 18-án  

A többi kérelem (6) elbírálása még folyamatban van, addig nemzeti oltalmat 
élveznek. 

II. A szeszes italokra vonatkozó rendszerben hazánk uniós csatlakozása óta 
öt, meghatározott földrajzi területen előállított pálinka áll a Közösség egész 
területére kiterjedő földrajzi árujelző oltalom alatt, ezek a következők:  

Szatmári szilvapálinka,  
Szabolcsi almapálinka,  
Kecskeméti barackpálinka,  
Békési szilvapálinka,  
Gönci barackpálinka.  

Nemzeti oltalom alatt állnak: Újfehértói meggypálinka (2007), Göcseji 
körtepálinka(2008)0 és a Pannonhalmi törkölypálinka (2009).  

A 110/2008/EK rendelet hatályba lépése óta már önmagában a „pálinka” és 
„törkölypálinka” elnevezés is oltalmat élvez az Európai Unióban.  

III. A borok eredetvédelmi szabályai a 2007-ben megkezdődött uniós borpiaci 
reform keretében alapvetően megváltoztak. Az új rendszer a mezőgazdasági 
termékek és az élelmiszerek földrajzi jelzései és eredetmegjelölései 
oltalmának mintájára került kialakításra.  

A borreform keretében megalkotott közösségi rendelet alapján a már jelenleg 
is közösségi oltalom alatt álló eredetmegjelölések és földrajzi jelzések 
automatikusan bekerülnek a közösségi lajstromba az ún. E-Bacchusba. A 
tagállamoknak azonban 2011. december 31-ig be kell nyújtaniuk a 
Bizottsághoz e borok termékleírásait és a nemzeti jóváhagyásról szóló 
határozatot. 
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Az Európai Bizottság által összeállított elektronikus E-Bacchus nyilvántartás 
tartalmazza a jelenleg már közösségi oltalom alatt álló, szám szerint 46 
magyar bor eredetmegjelölést és földrajzi jelzést: a Badacsony, Balaton, 
Balatonboglár, Balaton-felvidék, Balatonfüred-Csopak, Bükk, Csongrád, 
Debrői hárslevelű, Duna, Eger, Egerszóláti Olaszrizling, Etyek-Buda, Hajós-
Baja, Izsáki Arany Sárfehér, Káli, Kunság, Mátra, Mór, Nagy-Somló, 
Neszmély, Pannon, Pannonhalma, Pécs, Somlói, Somlói Arany, Somlói 
Nászéjszakák bora, Sopron, Szekszárd, Tihany, Tokaj, Tolna, Villány, Zala 
eredetmegjelölések és az Alföldi, Balatonmelléki, Dél-alföldi, Dél-
dunántúli, Duna melléki, Dunántúli, Duna-Tisza közi, Észak-dunántúli, 
Felső-magyarországi, Nyugat-dunántúli, Tisza-melléki, Tisza völgyi, 
Zempléni földrajzi jelzések. 

Az egyes borvidékeken már megkezdődött az ezekhez a földrajzi jelzésekhez 
tartozó termékleírások  kidolgozása. A termékleírások megfelelő elkészítése 
a az elkövetkező hónapok egyik kiemelkedő feladata, amelyhez a 
hegyközségek Nemzeti Tanácsa jelentős érdemi szakmai segítséget nyújt. 

IV. A hagyományos különleges terméknek minősülő mezőgazdasági 
termékekre és élelmiszerekre vonatkozó rendszerben olyan termékek 
elismerése biztosított, amelyek összetételükben, vagy előállítási módjukban 
hagyományosak, anélkül, hogy valamely földrajzi területtel kizárólagos 
kapcsolatban lennének. Ezek a termékek – ellentétben a földrajzi árujelzős 
termékekkel – Európai Unió bármely tagállamában előállíthatók, de csak az 
elfogadott termékleírásokban meghatározott hagyományos alapanyagokból 
és/vagy hagyományos eljárás alkalmazásával. A különleges tulajdonság 
vonatkozhat a mezőgazdasági termék, illetve élelmiszer lényegi jellemzőire 
vagy előállítási módszerére vagy az előállítás során érvényesülő egyedi 
feltételekre. 

A 2009. év folyamán a HÍR gyűjteményben szereplő és közben már HÍR 
védjegyet elnyert„Tepertős pogácsa” hagyományos különleges termék 
közösségi elismerése iránti kérelem nemzeti szintű elbírálására került sor. 

A rendszerek nyilvántartása 
A HÍR gyűjteménybe tartozó termékek körét az AMC tartja nyilván 

(http://www.amc.hu). 

A hungarikumok fenntarthatósága érdekében tett további jelentős lépést 
jelenti az, hogy az FVM 2009. szeptember 15-én bejelentette a HÍR gyűjteményt 
a FAO (Food and Agriculture Organization of the United Nations - Élelmezési 
és Mezőgazdasági Szervezet) által létrehozott, a földrajzi árujelzős és 
hagyományos termékekre vonatkozó információs adatbázisába.  

Az FVM honlapján vezetett nyilvántartás (http://www.fvm.hu/main.php? 
folderID=1005) a mezőgazdasági termékek és az élelmiszerek, a szeszes italok 
valamint a borok hazai, közösségi, illetve átmeneti nemzeti oltalom alatt álló 
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elnevezéseit, valamint a hagyományos különleges termékeket tartalmazza 
tematikus rendszerben.  

Az Európai Bizottság brüsszeli székhelyén vezeti az „Oltalom alatt álló 
eredetmegjelölések és földrajzi jelzések nyilvántartását”, amelynek elektronikus 
úton is elérhető formája a DOOR adatbázis (http://ec.europa.eu/agriculture/ 
quality/database/index_en.htm), valamint a borok E-BACCHUS adatbázisa  
(http://ec.europa.eu/agriculture/markets/wine/e-bacchus/). 

A Qualivita 2002-ben alapított, olasz non-profit alapítvány a franciákkal, 
spanyolokkal összefogva széles körben terjeszti a mediterrán diétát. A Európai 
Bizottság támogatásával kiadták a nemzetközi Qualigeo Atlaszt, amely közel 
900 földrajziárujelző-oltalom alatt álló, illetve hagyományos különleges termék 
leírását tartalmazza, színes fényképekkel gazdagon illusztrálva. A Qualigeo 
Atlasz internet is elérhető és folyamatosan bővítésre kerül: www.qualigeo.eu 


