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»A HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK (HIR) Védjegy”

Konferencia programja

Helyszin: Mezégazdasagi Mizeum, 1. emeleti Konferenciaterem
Budapest, XIV. ker. Varosliget-Vajdahunyadvar
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A rendezvény tamogatoja az AMC.
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Tajékoztatdo a magyar nemzeti értékekrol, a magyar
nemzeti kincsekrol és a hungarikumokrol szolo
torvénytervezet elokészitésérol

Gyaraky Zoltan

Vidékfejlesztési Minisztérium, Elelmiszer-feldolgozasi Féosztaly
féosztalyvezetd, zoltan.gyaraky@vm.gov.hu

Az Orszaggytlés a 122/2008. (V. 28.) OGY hatarozataban irta el a Kormany
szamara, hogy készitse el a hungarikumokrol szold torvényjavaslatot. A
Miniszterelndki Hivatal a torvényjavaslat elkészitésérdl az FVM elsé helyi
feleldssége mellett az OKM ¢és az NFGM bevondsat hatarozta meg.

A fentiekre tekintettel kezd6dott meg a magyar nemzeti értékekrdl, a magyar
nemzeti kincsekrdl és a hungarikumokrol szo6lo téorvénytervezet szovegének a
kidolgozasa 2009 oktoberében. Azota tobb koncepcid is megvitatasra keriilt, a
szakmai egyeztetések révén pedig kikristalyosodott azon irdnyvonal, melynek
mentén elkésziilt a torvény szévegtervezete.

A hungarikumok 6sszegytijtése, rendszerezése €s védelme egy tobbszordsen
osszetett, vertikalisan felfuté rendszerben, egy un. Magyar Nemzeti Ordkség
Piramisban  torténik. Ahhoz, hogy a hungarikum szénak valdban
megkiilonboztetd értéke legyen, €s hogy a fogalom ne iiresedjen ki, sziikséges
egy tagabb kor meghatarozésa, kvazi a hungarikumok 0sszegytijtésének az elsd
fazisa. Ezen a szinten ennek megfelelden magyar nemzeti €rtékekrdl beszéliink.

Nemzeti
Kincs

Hungarikum

Magyar Nemzeti Erték

/

Telepiilési, Megyei Agazati Nemzeti Hataron tali
Nemzeti Erték Erték Nemzeti Erték

Magyar Nemzeti Orokség Piramis



A torvény meghatdrozza a nemzeti értékek, a nemzeti kincsek és a
hungarikumok korét. A definicio az altalanos meghatarozasbol kiindulva halad a
specialis kritériumok felé, igy a rendszer minden egyes eleme nemzeti értéknek
tekinthetd. A nemzeti érték fogalmaba beletartozik mindazon sajatosan magyar
szellemi-termeld  tevékenységhez, termelési  kultirdhoz, tudashoz ¢és
hagyomanyokhoz  kapcsolédd  szellemi, illetve termeld tevékenység
eredményeként 1étrejott egyedi, kiilonleges produktum, szolgéltatds, valamint
azon egyedi, kiilonleges természeti értek, amely

a) igazolhatéan, dokumentaltan a magyar nemzeti térténelmi mualthoz kothetd,
vagy Magyarorszagon illetve a magyar nemzethez kapcsolédoan a
kozelmultban 1étrejott, de hazai és nemzetkozi elismeréssel bir;

b) hazai szempontbdl meghatarozo6 jelentdéségii;

c) amelyet a magyarorszagi lakossag - de legalabb egy meghatdrozott tajegység
lakossaga - magyarsagra jellemzonek ¢s kozismertnek fogad el;

d) kiilfo1don is magyar sajatossdgként ismerhetd és ismertethetd meg.

A torvény célja, hogy rendelkezzen hazank nemzeti, valamint az egyetemes
torténelem soran felhalmozott és megdérzott nemzeti értékek, nemzeti kincsek és
hungarikumok 0Osszegytijtésérél, rendszerezésérdl, folyamatos bdvitéseérdl,
megOrzésérdl és védelmérdl.

Ebbdl a gazdag tarhazbol keriilnek kivalasztasra a Hungarikum Nemzeti
Bizottsdg (a tovabbiakban HNB) altal a hungarikumok és a nemzeti kincsek. A
torvény a hungarikumoknak egy tdg, mondhatni, hogy laza szerkezetl
meghatdrozasat  adja.  Ennek  megfeleléen a  hungarikum  olyan
megkiilonboztetésre, kiemelésre méltd nemzeti érték, amely tobb évszizada
vagy nemzedékek soran, vagy akar a kozelmultban tortént I1étrejotte és
nemzetkodzi szintli elismertetése utan belfoldon és kiilf6ldon egyarant bizonyitja
a magyar nemzeti OrOkséghez torténd tartozast, és amelyet a kiilon
jogszabalyban meghatarozottak szerint végzett egyedi értekelés eredményekeént,
vagy a mar korabban elvégzett nemzetkdzi, vagy hazai hivatalos szakmai
elismertetést kovetéen a Hungarikum Nemzeti Bizottsag hungarikummaé mindsit.

A nemzeti értékek korén beliil kiilonleges helyet kap a nemzeti kincs, amely
olyan megkiilonboztetésre, kiemelésre méltdo nemzeti érték, amely tobb
¢vszazada vagy nemzedékek Ota a magyar nemzeti torténelmi mult részéveé,
szimbolumava valt, és amelynek egyedi és megismételhetetlen jellegénél fogva
biztositani kell a nemzeti szintli szdmba vételt, fenntartast, megdvast és fokozott
védelmet. Igy nemzeti kincs példaul a Szent Korona és a koronazasi ékszerek
vagy a Parlament épiilete.

Amikor tehat magyar nemzeti értékekrol beszéliink, akkor abba beleértenddek
a hungarikumok ¢és a nemzeti kincsek is. Szakmai vitdk ¢és egyeztetések
eredményeképpen sziiletett meg az a dontés, melynek alapjan nem mindsithetok
hungarikumméa a természetes személyek, jogi személyek, ¢és a jogi
személyiséggel nem rendelkezd gazdasagi tarsasagok.

A nemzeti értékek azonositdsdban és rendszerezésében kiemelt jelentéségli a
teriileti rendezd elv. Eszerint telepiilésenként Telepiilési Ertéktar Bizottsagok,
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megyénként pedig Megyei Ertéktar Bizottsagok szervezddnek. Az alulrol felfelé
épitkezd rendszerben a Megyei Ertéktar Bizottsagok a Hungarikum Intézetnek
adjak at az altaluk regisztralt nemzeti értékek listqjat. Itt fogjak vezetni a
Nemzeti Ertéktarat, melybdl a Hungarikum Nemzeti Bizottsag, ez a mintegy 15
f6s szakmai grénium fogja kivéalasztani a hungarikum listdra keriild6 nemzeti
értékeket, 1lletve a nemzeti kincseket.

A rendszerbe integralodnak azok a mar eddig is szakmai alapon 0sszegyiijtott,
rendszerezett €és nyilvantartott nemzeti értékek, amelyek valamelyik agazati
minisztérium iranyitasa ala tartoznak. Ilyenek a Vidékfejlesztési Minisztérium
teriilletén a HIR gylijtemény, az egyes 6shonos allat és novényfajok genetikai
gyljteményei, vagy az EU mindségpolitikai rendszerében regisztralt
eredetvédett termékek. Ezek a rendszerek tovabbra is megdrzik 06nallod
mikodésiiket, de a majdani agazati szabalyozas szerint az itt nyilvantartott
értékek egyidejiileg részévé valnak a Nemzeti Ertéktarnak is. A teriileti elv
biztositasa érdekében a szakmai alapon tortént nyilvantartasrél az érintett
megyei, teriileti szervezetek is értesiilni fognak.

A tervezet egyik jelentds elképzelése, hogy a nemzeti értékek dsszegylijtésébe
bekapcsolddhatnanak egyes hataron tali civil szervezetek is. Ezek a szervezetek
kozvetleniil a Hungarikum Intézetnek juttatndk el listajukat az adott térségben
fellelhetd magyar nemzeti értékekrol.

A tervezet fontos célja a hungarikumok megdrzése és minél szélesebb korben
torténd megismertetése. Ezért kiilon fejezet foglalkozik azokkal az
eszkoztarakkal, tdmogatasi lehetdségek forrds biztositdsdval, amelyeket erre a
célra szeretnénk biztositani.

Nemzeti Kincsek

Hangarikumok

f

Hungarikum Nemzeti Bizcttsag

_[ Hataron mli értéltar ]

‘ Megvei Ertéktarak ] —

f e !
= - —  Hungarikum Iniéel Hatdron il képriselerek
MegyveiErtéktar Birotizagok
o~
A ¥ t 1t .
[ Lelepiilesi Frtektarak ] ____{ Agazati Frtektarak ] [ Hatsron nilihelyi értékrar
Telepiilési Ertéktar Bizottsigok Agazati Minisztériumak Hataron tili csoportok

Magyar Nemzeti Orokségiink azonositasanak, 6sszegytijtésének,
rendszerezésének folyamatabraja



A HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK (HIR)
védjegy palyazat
Pallone Dr. Kisérdi Imola

Vidékfejlesztési Minisztérium EU Koordinacios és Nemzetkozi Foosztaly
szakmai tanacsado, a HIR védjegy Biralo Bizottsag elnoke,
SZTE c. egyetemi docens, imola.pallone.kiserdi@vm.gov.hu

A hungarikumok fogalméanak hasznédlata ma Magyarorszagon széleskoriien
elterjedt. A Magyar Orszaggyulés a 77/2008. (VI. 13.) OGY hatarozat 1.
pontjaban kinyilvanitotta, hogy a hungarikumok megdérzendd, egyediilallo
nemzeti értéket képviselnek. A nemzeti értékekrdl, a nemzeti kincsekrdl és a
hungarikumokrol szo6l6 torvény alkotdsa keretében jelenleg folyik a
hungarikumok fogalméanak tisztazasa és rendszerezése. Az agrarium teriiletén
hungarikumként szdmon tartott mezdgazdasagi termékek ¢&s ¢élelmiszerek
egyrészt az elobb mar emlitett orszaggytlilési hatarozat 3. pontja altal nevesitett
HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK  gyiijtemény  részeként  védheték
Magyarorszagon, masrészt az Eurdpai Bizottsdg altal miikddtetett kozosségi
¢lelmiszer-mindségi rendszerekben ismerhetéek el az Eurdpai Unid teriiletére

kiterjedden. ’
HIR
\ / &
) 4
o™

HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK (HIR) védjegy palyazat

A Foldmiivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztérium 1998-ban, az Europai
Uni6é Euroterroirs Programjahoz csatlakozva inditotta el a HAGYOMANYOK-
[{ZEK-REGIOK (a tovabbiakban: HIR) programot azzal a célkitiizéssel, hogy
létrehozza Magyarorszdg hagyomanyos ¢€s tajjellegii mezdgazdasagi termékeinek
gyljteményét, €és eldsegitse gazdasagi hasznositasukat.

A 300 hagyomanyos ¢és tajjellegi termék leirdsat
tartalmazé HIR gyiijtemény kivalo alapokat teremtett és
tovabbra is forrdsul szolgdl a mezdgazdasagi termékek ¢és
¢lelmiszerek uniods elismertetéséhez.

A HIR program vezette be a hagyomanyos és tajjellegii termék fogalmat
Magyarorszagon. Ez a fogalom kifejezi a helyi kdzosségekben (hely) kialakult
gyartasi ismeretek (kultura, hagyoméanyok) generaciokon keresztiil (idd) torténd
tovabbadasat. A hagyomdanyos ¢s tajjellegti termékek harmas dimenzidja tehat a
hely, az id0 és a kultura, amelyek meghatarozzak kiilonleges mindségiiket.

Az Eurépai Gyljtemény kritériumrendszere ¢és a hazai sajatossagok
figyelembevételével kialakitott kovetelményrendszer alapjan azok a
mezdgazdasdgi termékek ¢és ¢élelmiszerek kerililhettek a listdra, amelyeket
hagyomanyos moddon allitanak eld, egy adott tajegységhez kothetd moddon,
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torténelmi multjuk van, ugyanakkor ma is 1€tezd, az adott térségben ismert és
forgalmazott termékek. A magyar HIR gy(ijteményben 300 hagyomanyos és
tajjellegh mezégazdasagi termék és élelmiszer (kivéve borok és ételreceptek)
szakmai-torténeti leirdsa talalhato régionkénti és azon beliil 4gazati bontdsban.

A kovetkezd termékcsoportokba tartozo termékek alkotjdk a gylijteményt:
gabonafélék, malomipari termékek; termesztett, gytljtogetett és feldolgozott
z6ldség ¢és gylumdlcs; husok, szarnyasok, tojas; fliszerndvények, izesitok;
hal4szati termékek; huskészitmények; olajok és zsirok; tejtermékek; siitdipari
termékek; édesipari termékek; cukraszati termékek; szaraztésztik; italok ¢&s
egyéb termékek (pl. méz). A gylijteménybe keriilés kovetelményrendszerének
meghatarozasaval szakmailag megalapozott, torténetileg hiteles termékleirdsok
késziiltek.

A HIR gyiijteményben szereplé termékleirasok a magyar nemzet kincsei, a
Magyar Koztarsasag, illetve ezen beliil az Foldmiivelésiigyi és Vidékfejlesztési
Minisztérium (FVM) kizardlagos tulajdonat képezik. A program elnevezésének
¢s a program 4altal felhalmozott szellemi javaknak a teljes korti jogi védelme
érdekében a ,,HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK” (réviditve: ,,HIR”) elnevezés
és logd szines abras védjegyként a Magyar Szabadalmi Hivatalndl 2002-ben
bejegyzésre keriilt. A HIR védjegy tulajdonosa az FVM, a védjegy hasznaldja
pedig az FVM koéltségvetési intézményeként miikodd Agrarmarketing Centrum
(a tovabbiakban: AMC).

A hungarikumok védelmérdl szo6lé 77/2008. (VI. 13.) OGY hatarozat 3.
pontjia a Korméany feladatava tette a HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK
Program keretében 1étrejott Gylijtemény hasznositasi lehetdéségeinek a bovitését.
Ezért a 2009. év folyaméan kezdetét vette a HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK
gyljtemény aktualizalasat, illetve bovitését cé€lzd hasznositdsi program, ennek
keretében a HIR védjegy hasznélati joganak elnyerésére az FVM megbizasabol
2009. augusztus 15-én az AMC palyazati felhivast tett kozzé.

A palyazatot olyan termeldk, -eldallitok vagy olyan csoportosuldasok
(kozossegek, civil szervezetek, szakmai érdekképviseletek stb.) részére irtuk ki,
amelyeknek tagjai a HIR gylijteményben szerepld vagy a HIR gyiijtemény
kovetelményrendszerének megfeleld hagyoméanyos és tdjjellegli mezdgazdasagi
terméket vagy €élelmiszert allitanak eld.

A megadott hatariddig 26 palyazo 58 termekleirdst nyujtott be. A palyazatok
elbiralasara az FVM altal 1étrehozott szakmai Biral6é Bizottsag 2010. aprilisig 50
palyazatot hagyott jova. A , HiRes” vagyis a védjegyet eddig elnyert termékek
listaja mellékelve.

A nagy érdeklddésre valo tekintettel mar elkészitettiik az idei palyazati
felhivast, amely az AMC honlapjan juniusban megjelent (Id. mellékelt uj
palyazati felhivast). Az 0j palyazatok beaddasi hatarideje varhatéan szeptember
30-ig meghosszabbitasra kertil.



A HIR védjegy rendszer jelentosége

A HIR védjegy bevezetése és miikodtetése varakozasunk szerint noveli az
eldallitok termekeinek marketing értékét, versenyképességét; a fogyasztok
szamara garanciat jelentenek a termék hagyomdényos és tajjellegére és végiil, de
nem utolsésorban pozitiv hatadst gyakorol a falusi turizmusra és a vidéki
foglalkoztatottsagra, eldsegitve a fenntarthato helyi boldogulast.

A jovében a HIR védjegy rendszer milkodtetésére, tandcsadasi, illetve
ellendrzési hatterének megteremtéséhez tobb forrds, célirdnyos felhasznélas
szlikséges a hungarikumok védelmének nemzeti programja keretében.

Kiilonosen fontos a HIR védjegy népszerisitése, a tudatos fogyasztdi
magatartis alakitdsa a hazai ¢lelmiszerek elOnyben részesitése iranyaban. Ezért
a HIR védjegy hasznalati palyazatot a jovében célszerli kiterjeszteni a HIR
védjegyes terméket forgalmazodkra is.

Fenntarthatosag és hasznosithatosag

A magyar értékek oltalma az agrariumban tehat a kovetkezOképpen épiil
egymasra:

V. EU
oltalom

/ IV. Nemzeti \
oltalom
/ lll. HIR védjegy \
/ Il. HIR Gyiijtemény \
/ I. Helyi termék \

A lokalisbol globalisba nyulé hungarikum piramis az agrariumban

I. Helyi termék: helyi alapanyagbdl, helyi munkaerdvel, helyi tudas vagy
innovacid altal eldallitott termek

II. HIR gyiijtemény (orszagos gyiijtémunka eredménye, 2002-ben lezarva, 300
termékleirast tartalmaz, jovdhagyta a Tudoményos Bizottsdg javaslata
alapjan a HIR Nemzeti Tanacs, a gylijtemény bévitése megkezd6dott)

III. HIR védjegy hasznalatra jogosult termékek (58 palyazatbél 50 elfogadasra
keriilt 2010-ben a HIR védjegy Biralé Bizottsag altal)



IV.Ko6zosségi oltalomra bejelentett termékek (6), amelyek jelenleg nemzeti
oltalmat ¢lveznek (jovahagyo Eredetvédelmi Tanacs), €s a Palinka Nemzeti
Tanécs altal jovahagyott nemzeti oltalom alatt 4116 palinkak (3)

V. Ko6z0osségi oltalom alatt allo mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek (6),
illetve a foldrajzi arujelzé oltalom alatt 4ll6 palinkdk (5) — ezeket az
Eurdpai Bizottsag hagyja jova.

A torvény alapvetd céljanak kell lennie, hogy minél tobb helyi terméknek,
helyi értéknek eldsegitse, tdmogassa a piramis felsébb szintjére és legféképpen a
piramis csucsara jutasat.

Az  agrarium  teriiletén a  hungarikumok  fenntarthatdésagat — és
hasznosithatosagat a jovében egyrészt a HIR védjegy rendszer nemzeti minéségi
rendszerként valdo mikodtetésével biztosithatjuk, méasrészt az unids élelmiszer-
mindségi rendszerek — foldrajzi arujelzdk oltalma és a hagyomanyos kiilonleges
termékek elismerése — Osztonzése altal (1d. mellékletben az EU altal elismert
magyar termékeket).

Javaslat

A HIR termékleirasok gytijteménye kétkotetes, szines fényképekkel gazdagon
illusztralt konyvvé szerkesztve 2002. marciusadban jelentettik meg eldszor.
Azota a nagy sikerre tekintettel mar 3 kiadast ért meg (kiadta az AMC az FVM
tamogatdsaval). Ugyancsak kiadasra keriilt a konyv CD véltozata is, eldészor
magyarul, majd EU csatlakozasunk évében angol, német és magyar nyelvi
multimédids CD formajaban. A magyar EU soros elndkség kommunikacios
stratégiankban kiemelt szerepet kell kapniuk a hungarikumoknak. Ezért soros
elnokségi kiadvanyként javasoljuk HIR gylijteményiink aktualizalt és bévitett
angol nyelvii megjelentetését, kiilon kiemelve a mér uniés oltalom alatt allo,
illetve arra palyazo, valamint HIR védjegyes termékeinket.
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A HIR védjegyes termékek uniés oltalmi lehetéségei

Zobor Eniko

Vidékfejlesztési Minisztérium, Elelmiszerfeldolgozasi Féosztaly,
szakmai tanacsado, eniko.zobor@vm.gov.hu

VIDEKFEJLESZTESI MINISZTERIUM

HIR

g
4
Hm‘“ﬁ@.
1993-1997. EU Euroterroirs (Eurépa Vidékei) Program — FR, UK, DE,
AT, PT

A HIR gy(jtemény ‘

1998. Hagyomanyok izek Régidk program - Magyarorszag

300 termékleirasbdl allé gyljtemény, 3 kiadas, 3 nyelvi CD valtozat,
HIR szines abras védjegy bejegyzése

HIR védjegyhasznalat — palyazati felhivas 2009-t6l

forrasul szolgalhat a kdzosségi elismertetés kezdeményezéséhez

Eszak-alfoldi Régio

A HIR Gyiijtemény alapjan bejelenthetének tartott termékek:

foldrajzi _arujelzének: Debreceni mézeskalacs, Kunsagi perec, Penyigei
szilvalekvar, Kisvardai/Szabolcsi krumpli

hagyomanyos terméeknek: Koététt tészta, Vesu, Fumu, Kenyérlangos, Koéritett
taré (korézott) —

-

oltalomra bejelentett:
Alfoldi kamillaviragzat

Foldrajzi arujelzd oltalom alatt:
+ Szabolcsi almapalinka

+ Szatmari szilvapalinka

* Hajdusagi torma

11



Dél-alfoldi Régio
B A HiR Gylijtemény alapjan bejelenthetének tartott termékek:
foldrajzi arujelzének: Halasi kértepalinka, Szegedi kenyér, Szentesi paprika

hagyomanyos terméknek: Tarhonya, Oroshazi banan, Tepertds pogacsa,
Kulcsos kalacs, Sonkasaijt

-

B Foldrajzi arujelz6 oltalom alatt: "";M oltalomra bejelentett:

+ Szegedi téliszalami Szegedi fliszerpaprika-6rlemény

- Békési szilvapalinka ; iiw’g Kalocsai fliszerpaprika-6rlemény
- Kecskeméti barackpalinka | =
| ey 0

 Makoéi véréshagyma i3
» Csabai (vastag)kolbasz
* Gyulai (paros)kolbasz

HIR védjegyes termékek (47)

B Hatvani Aranyfacan sdritett paradicsom, Erés Pista, Edes Anna, Piros Arany
B Szentendrei-szigeti szamadca, Penyigei szilvalekvar, Somlekvar, Bodzalekvar

B Gubarud, Hazi jellegi kenyér morzsoltkaval, Kulcsos kalacs, Mindszenti
kalacs, Oroshazi banan, Paprikas kifli, Rétes, Sos kalacs, Szegedi kenyeér,
Szegedi vagott kenyér, Szilvalekvaros hajas tészta, Tepertbés pogacsa;
Dibbencs, Kenyérlangos, Kunsagi perec, Kirtés kalacs, Paszkakalacs,
Vesu, Matyo kalacs és perec, Miskolci krumplis kenyér, Fehérvari kukoricas
kenyér, Pacsni, Rongyos kifli, Fumu, Gyéri paros zsemle, H6kén slilt perec,
Dobostorta, Zserbo, Grillazstorta

B Tésztagomba, Macskatalp, Tyukfiltészta

B Hortobagyi magyar racka, Magyar racka tékehus, Magyartarka marhahus,
Kérosi Sodar, Gyulai kolbasz

B Gomolya

W Szikviz, Pannonhalmi (orkdlypalinka ]

Az Eurdpai Unié mindségpolitikdja = a mindségi termékek
elismerésének lehetésége az un. élelmiszer-mindségi
rendszerekben:

» szarmazasuk ( borok, szeszes italok,
mezbgazdasagi termékek és élelmiszerek);

* hagyomanyos kulénleges termék voltuk;

* meghatarozott - 6koldgiai gazdalkodas — szerinti
eléallitasuk alapjan
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Foldrajzi arujelzével ellatott mezégazdasagi termékek és élelmiszerek

Kozo6sségi oltalom alatt allé eredetmegjeldlés:
»~Szegedi téliszalami” (2007. december 14.)
»Hajdusagi torma” (2009. oktéber 21.)
»,Makadi (vorés)hagyma (2009. november 5.)

Kozo6sségi oltalom alatt allé foldrajzi jelzés:
.Budapesti téliszalami” (2009. majus)
,Csabai (vastag)kolbasz” (2010. junius 18.)
»,Gyulai (paros) kolbasz” (2010. junius 18.)

Atmeneti nemzeti oltalom alatt 4ll6 féldrajzi arujelzok:
Friss hus — ,Magyar szirkemarha hus”
Friss gylimolcsok, zéldségek — ,Gonci kajszibarack”
Filszerek — ,Kalocsai flszerpaprika-6rlemény”, ,Szegedi fliszerpaprika-6rlemény’
Egyebek — ,Alféldi kamillaviragzat”, ,Sz6regi rozsaté” ;

Kbzbdsségi oltalom alatt allé szeszes ital féldrajzi arujelzék:

* Beékeési szilvapalinka

Gdnc(z)i barackpalinka

» Kecskeméti barackpalinka

* Szabolcsi almapalinka

* Szatmari szilvapalinka

* valamint 6nmagaban a ,palinka” és a ,térkolypalinka” megnevezés

Nemzeti oltalom alatt allé szeszes ital foldrajzi arujelzok:
- Ujfehért6i meggypalinka

* Gocseji kortepalinka

* Pannonhalmi térkdlypalinka

B Foéldrajzi arujelzdk B Hagyomanyos kilénleges termékek
* meghatarozott ~ foldrajzi < kilonleges tulajdonsag,
tertlethez valé kotédés hagyoma’nyos a|apanyag vagy
- a kereskedelemben vagy a Osszetétel ~vagy  hagyomanyos
koéznyelvben hasznalt elnevezés eléallitasi/feldolgozasi mad és

* a benyujté csoportosulas (term. legalabb 25 eves mult

vagy jogi személyekre kulon -+ egyedi, vagy a termék kulonleges

feltételek)

* oltalmazhat6 termékek kore:
Roémai Szerz6dés |. melléklet és
510/2006/EK rendelet
mellékletei

* jogszabalyoknak megfeleld

kérelem benyujtasa

tulajdonsagat kifejez6 elnevezés
a benyujté csoportosulas

oltalmazhaté termékek kore: Romai
Szerzdédés l. melléklet és
509/2006/EK rendelet melléklete

jogszabalyoknak megfelelé kérelem
benyujtasa
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A mezbgazdasagi termékek és az élelmiszerek foldrajzi arujelzdi

~ egy foldrajzi egyseg egy mezégazdasagi termék
(varos, tajegység, régio stb.) + vagy élelmiszer
neve neve

pl. Makoi hagyma, Camembert de Normandie, Parmigiano reggiano
B két tipusa és kdzbsségi szimboluma van
B 6sszesen 914 db unids szinten elismert foldrajzi arujelzd

B DOOR adatbazis:
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/database/index_en.htm

10

OLTALOM ALATT ALLO OLTALOM ALATT ALLO
EREDETMEGJELOLES (OEM) FOLDRAJZI JELZES (OFJ)

valamely régidénak, meghatarozott helynek, vagy — kivételes esetben —
orszagnak a neve

m amely mez8gazdasagi termék vagy élelmiszer leirasara hasznalatos és
= amely e régiébdl, meghatarozott helyrél vagy ezen orszagbdél szarmazik

= eredetmegjeldlés: az eléallitas minden = foldrajzi jelzés: elegend6, ha a
egyes lépésének a meghatarozott termék eldallitasanak egyetlen
tertleten KELL térténnie Iépése torténik az adott foldrajzi

= a foldrajzi kdrnyezet (természeti + terlleten

emberi tényezd6k) termék minéségére = a meghatarozott féldrajzi terilet és
vagy jellemzéire gyakorolt hatasanak a termék hirneve kozti kapcsolatot
bemutatasa szikséges kell igazolni

11

A teriletre vonatkoz6 ké6z6sségi szabalyozas

B a Tanacs 510/2006/EK rendelete a mezégazdasagi termékek és élelmiszerek foldrajzi
jelzéseinek és eredetmegjeldléseinek oltalmardl

B a Bizottsdg 1898/2006/EK rendelete a mez6gazdasagi termékek és élelmiszerek
foldrajzi jelzéseinek és eredetmegjeldléseinek oltalmardl szolé 510/2006/EK tanacsi
rendelet végrehajtasara vonatkozo részletes szabalyok megallapitasardl

B A Bizottsag 417/2008/EK rendelete a mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek
féldrajzi jelzéseinek és eredetmegjeldléseinek oltalmardl szolé 510/2006/EK tanacsi
rendelet I. és Il. mellékletének moédositasardl

B A Bizottsag 628/2008/EK rendelete a a mez6gazdasagi termékek és élelmiszerek
foldrajzi jelzéseinek és eredetmegjeldléseinek oltalmardl szolé 510/2006/EK tanacsi
rendelet végrehajtasara vonatkozd részletes szabalyok megallapitasardl szoélo
1898/2006/EK rendelet médositasardl

12
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A teriiletre vonatkozé nemzeti szabalyozas

B a védjegyek és a foldrajzi arujelz6k oltalmardl szolé 1997. évi XI.
térvény (XVII/A. Fejezet)

B a 158/2009. (VII. 30.) Korm. rendelet a mez6gazdasagi termékek és az
élelmiszerek, valamint a szeszes italok foldrajzi arujelzéinek oltalmara
iranyuld eljarasrol és a termékek ellenérzésérél

13

A hagyomanyos kilonleges termékek (HKT)

B kdlénleges tulajdonsaggal rendelkezé hagyomanyos mez6gazdasagi termék
vagy élelmiszer

B Kkilénleges tulajdonsag: megkuldénboztetd tulajdonsag vagy tulajdonsagok
Osszessége (azonos kategoridaba tartozé6 mas hasonlé termékektél vagy
élelmiszerektél)

B hagyomanyos: a kdzdsségi piacon altalaban egy nemzedéknyi id6tartam,
legalabb 25 éve jelen lévd termék

B ¢sszesen 28 db unids szinten elismert hagyomanyos kiildnleges termék
4
B pl. Mozzarella, - a7 @
Kalakukko | |

A hagyomanyos kiulénleges termékekre vonatkoz6 jogi szabalyozas

B a Tanacs 509/2006/EK rendelete a hagyomanyos kuldnleges
terméknek minésuld mez6gazdasagi termékekrol és
élelmiszerekrdl

B a Bizottsag 1216/2007/EK rendelete a hagyomanyos kilénleges
terméknek minésuld mez6gazdasagi termékekrol es
élelmiszerekrdl sz6l6 509/2006/EK tanacsi rendelet végrehajtasara
vonatkozo részletes szabalyok megallapitasarol

m a 15/2008. (ll. 15.) FVM rendelet a hagyomanyos kulénleges
terméknek mindsuld mezbgazdasagi termékek és élelmiszerek
elismerésének és ellendrzésének rendjérdl

15
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Ki jogosult kérelem benyujtasara?

B az ugyanazon mez6gazdasagi

jogi formajara vagy dsszetételére

termékkel

A CSOPORTOSULAS*

vagy élelmiszerrel
foglalkoz6 termel6k vagy feldolgozok tarsulasa tekintet nélkil annak

B a csoportosulasban mas érdekelt felek is részt vehetnek

B kizarolag olyan mez6gazdasagi termék vagy élelmiszer tekintetében
nydjthat be bejegyzésre iranyuld kérelmet, amelyet maga termel

vagy allit el

foldrajzi arujelz6 oltalmara iranyulé esetben egyetlen természetes

vagy jogi személy, kulon feltételeknek vald megfelelés mellett

16

Az oltalomban részesithet6 / elismerhetd termékek kore a

Romai szerzdédés I. melléklete alapjan

E FRISS HUS ES APROLEK

@ OLAJOK ES ZSIROK

ﬁ HUSIPARI TERMEKEK

GYUMOLCSOK,
ZOLDSEGFELEK ES
GABONAFELEK

B sasrox

FRISS HALAK, PU’HATE,STU
ALLATOK, RAKFELEK ES AZ

EZEKBéL KESZULT
TERMEKEK

N

EGYEB ALLATI EREDETU
TERMEKEK (tojds, méz,
kiilonféle tejtermékek a vaj
kivételével)

"_',’-'Tll AZ 1. MELLEKLETBEN
1 SZEREPLO EGYEB

TERMEKEK (fiiszerek stb.)

17

A féldrajzi arujelzb oltalomban részesithetd termékek kére

[510/2006/EK r. I. és Il. melléklet; 417/2008/EK r.]

I. melléklet:

Sérok

[Természetes asvanyvizek és forrasvizek]

Noévényi kivonatokbdl készitett italok

Kenyér, péksiitemények,
cukraszsitemények és
egyéb pékaru

Természetes mézgak és gyantak

Mustarpép

Tészta

Sé

Il. melléklet:
Széna
lliéolajok
Parafa

Karmin (allati eredetii
nyerstermék)

Gyapju
Filiz
Tilolt len
Gyapot

Viragok és disznévények

18
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A hagyomanyos kulonleges termékként elismerhet6 termékek kore
az 509/2006/EK rendelet I. melléklete alapjan

Sér
Csokoladé és egyéb kakadtartalmu ételkészitmények

Cukraszsitemények, kenyér, édes tésztak, tortak, kekszek és egyéb siitdipari
termékek

Tésztak, fézve vagy f6zés nélkil, téltve vagy toltelék nélkil
El6f6z06tt ételek

Flszerezett kész martasok

Levesek vagy erblevesek

Ndévényi kivonatokbdl készitett italok

Jégkrémek és szorbetek

19

A kérelem részei - féldrajzi arujelzdk

B a csoportosulas bemutatasa (név, cim + egyéb informaciok)
B termékleiras és annak kotelez6 mellékletei (térkép, dokumentumok)

B egységes dokumentum, tartalma:

e a termékleirasban szerepldé alapvetd adatok: a termék neve, leirasa,
beleértve adott esetben a csomagolasara és a cimkézésére vonatkozoé
kllén elbirasokat és a foéldrajzi terlilet tdmoér meghatarozasat

e a termék és a foldrajzi kdrnyezet vagy foldrajzi szarmazas kozotti
kapcsolat 6sszegz6 leirasa, adott esetben beleértve a kapcsolatot
alatamaszto termékleiras egyedi adatait vagy az el6allitasi médot

20

A kérelem részei — jogosultsag
hagyomanyos kildnleges termékek

B A kérelmet az 1216/2007/EK rendelet |. melléklete szerinti
formanyomtatvany szerint kell elkésziteni, ennek részei:
e a csoportosulas adatai,
e atermékleiras,
e a termékleirasnak valdé megfelelést ellen6rz6 hatéosagok vagy szervek
neve és cime, valamint konkrét feladataik leirasa.

B Jogosultsag:
e a bejegyezett terméket EU-szerte barki, barhol eléallithatja,

e DE <csak a termékre elfogadott termékleirasban meghatarozott
jellemz6kkel, azaz hagyomanyos alapanyagbdl vagy hagyomanyos
Osszetétellel vagy hagyomanyos elballitasi és/vagy feldolgozasi
eljarassal.

21

17



N

o o kb w

A nemzeti eljaras folyamata

Kérelmez csoportosulas: kérelem benyujtasa VM EFF

VM, Elelmiszerfeldolgozasi Féosztaly, Magyar Eredetvédelmi
Tanacs (MET) titkarsaga: kérelem alaki vizsgalata

MET: megvizsgalja a kérelmet és javaslatot tesz
MET titkarsaga: kérelem kozzététele az VM Ertesitében
Erdekelt felek: esetleges kifogas(ok) benyuijtasa (2 hénap)

MET titkarsaga: elfogadhatd kifogas esetén kérelmezd felhivasa
nyilatkozattételre

VM: hatarozathozatal, kedvezd dontés esetén a bejegyzeési
kérelem tovabbitasa az Eurdpai Bizottsaghoz

22

A kb6zbsségi eljaras
Bizottsag: kérelem vizsgalata 12 hénapon bellil.

Az egységes dokumentum kdzzététele az EU Hivatalos Lapjanak
C sorozataban.

6 honapon belll barmely természetes vagy jogi személy kifogast
emelhet; a kifogast a Bizottsaghoz kell benyujtani.

Az oltalom alatt all6 fdldrajzi jelzés vagy eredetmegjeldlés
bejegyzése rendelet kozzétételével, ami az EU Hivatalos Lapjanak
L sorozataban jelenik meg.

23

Tajékozddas, kifogasok benyujtasa

m Hazai kérelmek

o MET javaslatot kovetben kdzzététel:
— FVM Ertesité
— FVM honlap
Kifogdsok benyujtasanak hatarideje: 2 honap

B Mas tagallamok/harmadik orszagok kérelme

e Bizottsag jovahagyasat kdvetd els6 kdzzététel:
— Eurdpai Unié Hivatalos Lapja
— FVM Ertesité
— FVM Honlap

Kifogdsok benyujtasanak hatarideje: 4 honap (teljes eljaras: 6 honap) N
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Informaciok

«  kozdsségi és nemzeti jogszabalyok: www.fvm.hu - Elelmiszeripar —
Eredetvédelem

- érdeklddés és kérelmek benyujtasa: VM Elelmiszerfeldolgozasi Féosztaly
e Tel.: (36-1) 301- 4419 vagy (36-1) 301-4324
e Fax: (36-1) 301-4808

e E-mail: Eniko.Zobor@vm.gov.hu; Agnes.Komari@vm.gov.hu;

» Eurdpai Bizottsag http://europa.eu.int/comm/agriculture/foodqual/quali1_en.htm

* Qualigeo www.qualigeo.eu

25
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Marketing a hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerek
piacan (szakkonyvbemutato)

Dr. Szakdly Zoltan' és Szente Viktoria®

Kaposvari Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Marketing ¢s Kereskedelem Tanszék
'tanszékvezetd, egyetemi docens, szakaly.zoltan@ke.hu, *egyetemi docens

A hagyoményos ¢s tajjellegi mezdgazdasagi termékek ¢és élelmiszerek
megkiilonboztetett helyet foglalnak el az élelmiszerek sordban. Hagyomanyos
eldallitasuk, utdnozhatatlan termékjellemzdik és kivalé mindségiik egyediséget
¢s kiilonlegességet kolcsondoznek a  hazai tradiciondlis termékeknek.
Magyarorszag méltan lehet biiszke arra, hogy tobb mint 300 olyan hagyomanyos
¢lelmiszerrel rendelkezik, amelyek koziil szinte valamennyi potencialis sikerre
szamithat a nemzetkdzi és a hazai piacokon egyarant.

Az utobbi években tobb olyan marketingfelmérés, doktori értekezés,
konyvrészlet és folyoirat-kozlemény sziiletett, amelyek kiilonb6zdé aspektusbol
igyekeztek bemutatni a hagyomanyos ¢és tajjellegli élelmiszereket. E kutatasok
megallapitasai szerint ellentmondéasos helyzet jellemzi a hazai piacot. Egyik
oldalrél a fogyasztok preferenciai és attitlidjei nagyon kedvezdek; a magyar
lakossag korében a hagyomdnyos ¢és tajjellegii élelmiszerek bizalmi termékként
jelennek meg. A magyar fogyasztok tudatdban pozitiv asszociaciok ¢€lnek szinte
valamennyi 4altaluk ismert hungarikum tipusti élelmiszerrél. A tradiciondlis
termékek napjaink rohand élettempdjadval szemben a lassitast, a ,,gydkerek”
keresését, a szabadidd aktiv, barati tarsasaggal eltoltott értékes idejét igérik. A
fogyasztok véleménye alapjan tehat nincs sziikség a termékkategoria tényleges
ujrapoziciondlasara, st minden valtoztatds az eredeti recepturdn, a feldolgozasi
eljarason a termékkdr megitélésének romlasdhoz vezetne.

A pozitiv jelenségek mellett szolnunk kell a fejlesztésre vard teriiletekrdl is.
A lakossag korében hatarozottan €l egy olyan eloregedd termékkép, amely a mai
korszerti  taplalkozasi trendekbe nehezen illeszthetd6 be. Amikor a
termékkategoridhoz  kapcsolddd ,,markaszemélyiséget” vizsgaltuk, akkor
egyeértelmiien egy iddsebb (40-50 év feletti) férfi rajzolddott ki, aki szereti a
zsiros, flszeres, paprikds ételeket. Emiatt a jovében sziikség lesz a
hagyomanyos ¢és  tajjellegi  ¢élelmiszerek  fiatalitasdra  (pszicholdgiai
ujrapozicionalas).

Ugyancsak problémat okoz a fogyasztok, és részben az eldallitok korében
tapasztalhato informécidhiany. A lakossdg spontdn ismeretei a hagyomanyos €s
tajjellegli  termékekré6l  meglehetésen  egysiktak, minddssze néhdny
nemzetkozileg ismert Un. ,,zadszloshajo markat” tudnak megemliteni (spontan
ismeret). Ezek k6zé sorolhatd a Szegedi téliszalami, a Szegedi paprika, a Gyulai
kolbasz és a Mako1 hagyma. Felméréseink szerint a fogyasztok fele minddssze
harom terméket tud spontdn, segitség nélkiil beazonositani a nagyszdmu
hagyomanyos ¢élelmiszer koziil. A vazolt helyzet méar pusztan dnmagaban is
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felveti egy olyan modern szemléletli szakkonyv megirasat, amely stratégidkat
dolgoz ki a fogyasztdi tudasszint jelentds javitdsdra €s az informécidhidny
megszlntetésére.

Fogyasztdi oldalrdl legalabb ekkora fejtorést okoz az is, hogy hogyan lehet
srendet tenni” a vasarlok fejében a mindsitett hagyomanyos termeékekkel
kapcsolatban. Felméréseink szerint a fogyasztok alapvetden nincsenek tisztaban
azzal, hogy melyik termék tartozik a hagyomdnyos magyar élelmi-szerek kozé
és melyik nem. Nem ismerik kelldképpen a Hagyomanyok-izek-Régiok
programot, nem tudjak, hogy milyen mezdgazdasagi termékek ¢és ¢lelmiszerek
sorolhatok ide, pusztan megérzéseikre tdmaszkodnak, ami tévhitekhez vezet.
Nem sokkal jobb a helyzet az eldallitok korében sem. Eléfordul, hogy a HIiR
programban szerepld, egy vagy tobb hagyomanyos és tajjellegli terméket egy
lizem gyartja, viszont nincs tudatdban annak, hogy az altala eldallitott élelmiszer
nemzeti élelmiszereink k6zé sorolhatd.

A vazoltak mind arra késztettek benniinket, hogy l1épéseket tegyiink egy olyan
atfogd megkozelitésli marketing szakkdonyv megirdsara, amely Osszegzi az
eddigi tudomanyos eredményeket. Az otlet felmeriilésekor azonban még mi sem
hittiink abban, hogy ilyen gyorsan megvalosithatovd valik az a kozos
alkotdmunka, ami — nyugodtan kijelenthetjiik — nemzetkozileg is egyediilallo
kezdeményezés. Kideriilt, hogy nagy az igény e hianypotld és 6sszegzé munka
irant a szakemberek, de nagy 6romiinkre még a laikusok részérél is. Eppen ezért
a szakkonyv olyan stilusban ir6dik, ami a témaban kevésbé jaratos olvasdknak is
érthetd format biztosit.

A szakkonyv szerkesztését ¢és megjelentetését a Foldmiivelésiigyi és
Vidékfejlesztési Minisztérium, az Agrarmarketing Centrum, a Debreceni és a
Kaposvari Egyetem egylittesen tamogatta, masok sajat munkdjukkal ¢és
otleteikkel jarultak hozzd az egyiittgondolkodashoz. Igazi sikertorténet ez egy
olyan korszakban, amikor inkabb a széthuzas, az individualizalodas és az
egymasra mutogatds jellemzi a személyes kapcsolatokat. E pozitiv folyamat
eredményeként formalddott a témaval érdemben foglalkoz6 szakemberek kore,
akik koziill mindenki O6rommel vallalta a konyv megirasaban valé aktiv
részvételt.

A szakkonyv minden fontos marketingkérdésre kitér. Elséként tisztazzuk a
hagyomanyos ¢és tajjellegli mezégazdasagi termékek és élelmiszerek fogalmat,
majd azok gazdasagi, taplalkozasi és piaci jelentdségét. E16 és kovetésre mélto
eurépai példakkal gazdagitjuk a tartalmat, bemutatjuk a HIR programot,
valamint a hagyomanyos ¢lelmiszerek jogi szabalyozasat az Eur6pai Unidban.

Ezt kovetden a terep mar a stratégiaalkotdsé; réviden, de mégis részletesen
leirjuk a marketingkutatds jellegzetességeit, bemutatjuk a legfontosabb
munkakat, majd a fogyasztdi magatartas specialis vonasait. Ezutan kovetkeznek
a szegmentacids ismérvek, a hazankban feltart potencialis célcsoportok, amelyek
elérése differencialt eszkozrendszerrel mar jelenleg is megvalosithatd.
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A konyv fajsulyos részét képezi a marketing eszkdzrendszerének bemutatasa,
amely alapvetden a potencialis célcsoportok szokésaira és attitidjeire épiil. A
termékstratégia elemei kozott kiemelten foglalkozunk a mindség kiilonbozo
aspektusaival, a csomagolds, a markazas és a jelolések specialis kérdéseivel.
Kiilonos hangsulyt kapnak a kozdsségi oltalmi formak és jelolések, amelyek
mind hozzdjarulnak a termékkategoria sikeres poziciondlasahoz.

Kiemelten kell foglalkoznunk az arkialakitas feladataival. A hagyomanyos és
tajjellegli termékek ara ugyanis magasabb, mint a tomegélelmiszereké, amit a
fogyasztok egy bizonyos mértékig hajlandok toleralni. A vasarlok felarfizetési
hajlandosaga filigg az észlelt mindségtdl, a termékcsoporttdl, valamint a
markanév elismertségétdl, vagyis a termék- ¢és az darstratégia szorosan
osszekapcsolddik a fogyasztok tudataban.

Megoldasra var6 feladat a hagyomanyos ¢és tajjellegli ¢élelmiszerek
disztriblicios stratégidjanak a kidolgozasa. Kutatasok bizonyitjak, hogy jelentds
az atfedés a mindennapi bevasarlasok, illetve a hagyomdanyos élelmiszerek
beszerzése kozott. Mégis van egy jelentds kiilonbség: a kozvetlen értékesités
elotérbe keriilése a tradicionalis magyar termékeknél. A fogyasztok a
hagyomanyos magyar élelmiszereket bizalmi termékként kezelik, megjelenik a
mindség, a tiszta, vidéki forrds iranti igény, amit a kozvetlen személyes
kapcsolatok garantalnak. A direkt csatornak fejlesztése tehat kulcskérdés, ami
dontéen a kis- és kozepes méretli vallalkozasoknak (gazdaknak) kedvez. E
disztribucids forma tomeges elterjedése megvaltoztatja azt a szemléletet, amely
szerint minél nagyobb egy vallalkozas, anndl sikeresebb! A hiper- ¢&s
szupermarketekben viszont a HiRes- vagy Hungarikum sarkok kialakitésa
kinalhat népszerlsitd és értékesités-6sztonzd funkciot a fogyasztok szamara.

Kiemelten fontos szerepet kap a marketingkommunikacié. A hagyoményos
magyar ¢élelmiszerek irdnti érdeklddés fenntartasa alapvetden eltér az egy-egy
termékhez kapcsolédd6 kommunikdcidétdl, nem csupdn a megismertetés és a
vasarlasra 0sztonzés a célja, hanem a fogyasztok gondolkodasmodjanak hosszu
tava forméldsa is. A kommunikaci6 tehat a figyelem folyamatos fenntartasara, a
tarsadalom tradicionalis ¢élelmiszerekrdl alkotott vélekedésének intenziv
formalasdra irdnyul, allando6 érveléssel a hazai termékek mellett.
Hangsulyoznunk kell azonban, hogy a vdzolt kommunikaciés tevékenység csak
akkor lehet igazan sikeres, ha azt permanensen, stratégiailag megalapozottan
hajtjak végre.

Zarasul megkdszonom szerzdtarsaim aldozatos kézremiikodését €s a rovidre
szabott 1d6 ellenére teljesitett pontos munkdjukat. Koszonettel addzhatunk
tovabba a két lektornak, akik hasznos észrevételeikkel jarultak hozzé a tartalom
értékének noveléséhez.

Végezetiil, a konyv szerkesztdinek ¢&s szerzdinek nevében reményemet
fejezem ki, hogy az olvasd egy olyan hasznos és europai kitekintésli munkat
vesz a kezébe, ami egy 0j szemlélet kialakuldsdhoz jarul majd hozza. Ez pedig
nem lehet mas, mint a hazai élelmiszerek eldnyben részesitése a fogyasztok
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részér6l. Bizom abban, hogy valamennyir kozremikodd személy aldozatos
munkéja a szakkonyv olvasoinak elismerésében 61t majd testet.

A szakkony\i szerke,sztm: A szakkonyv lektorai:
Dr. Szakaly Zoltan
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A Hagyomanyos Termék Kerekasztal tevékenysége
Dr. Erdos Zoltan

EOQ MNB Elelmiszeripari Szakbizottsag, titkar,
Hagyomanyos termék Kerekasztal elndk, er.zo@hu.inter.net

Az elmult években - mind szakmai korokben, mind tarsadalmi szinten -
er6s0dott annak igénye, hogy tobb, jO6 mindségii, hazai termék keriiljon az
¢lelmiszer-piacra. A kérdés ¢érinti a mezdgazdasdgi termelés jovOjét, a
fogyasztoi bizalom erdsddését és azok boldogulasat is, akik az ,,élelmi lancban”
érintettek: kereskedelem, vendéglatas, vidék-fejlesztés, falusi turizmus,
kistermeldk...

Sok kezdeményezés tortént mar: , Hagyoméanyok-Izek-Régiok” program,
vidékfejlesztés, LEADER program, a komdtos étkezés (Slow Food) ujabb és
ujabb hazai csoportjainak megalakulasa. Az Eurdopai Mindségiligyi Szervezet
(EOQ) hazai tagszervezetében pedig igen sikeresen tevékenykedik a
Hagyomanyos Elelmiszer Munkacsoport.

A széalak tobb helyen Osszeérnek, esetenként egylittmiikodés is megvalosul,
ugyanakkor sok érintett nem tud(ott) a tobbiek munkajarol.

2009-ben eldszor keriilt sor a ,,Terra Madre” vilagnapra, amelyet a vilag sok
orszagaval egy idében idehaza is konferencia keretében tartottunk meg, jelentds
szamu résztvevOvel és termék kiallitoval.

Megerdsodott az igény, hogy a tovabbi kezdeményezéseket szervezettebben,
mingl tobb érintetthez eljutd informacioval vigylik tovabb, és ezzel dsszetettebb,
nagyobb rendezvényekre, szélesebb ismertségre, a ,tabor” erdsodésére, tobb
egylittmiikdddre is tamaszkodhassunk. A konferencia végén megalakitottunk egy
kotetlen, széles bazisinak remélt foérumot: Iétrejott a Hagyomanyos Termék
Kerekasztal.

A kerekasztal f6 kiildetése a fentiekkel kapcsolatos tartalom széles kori
képviselete, az érintettek kapcsolaterdsitésén alapuld halozatfejlesztés. Célunk
pedig ,,a fenntarthato helyi boldogulas”.

A kerekasztal mar harmadik taldlkozojan van tul, amely sordan eldadésok,
hirek, kolcsonos tdjékoztatok mellett éttermi taldlkozo, vasarcsarnok bejarédsa is
szerepelt.

A forum résztvevol kozott termeldk, kereskeddk, szervezok, szakmai
szervezetek, az EOQ képvisel6i, kormanyzati tisztségviseldk (VM),
muzeoldgus-kutatd, étterem-vezetd, a kistermeldk {ligyét vived szovetség
vezetdje, a Slow Food csoportok képviseldje, kistermeldi kereskedelmet
szervez0 szakember, a vdasarcsarnok és hipermarket képviseldje, és egy 1j,
igényes folyoirat fOszerkesztOje 1s részt vett. A kerekasztal szakmai ¢és
fejlesztési eredményeirdl szo6lé rendszeres hiradast, kiilon rovatban vald
publikdlasat ez a 2010-ben elinditott Uy hazai szaklap, a Gourmet-Gasztro
vallalta. A nivés folydirat 1. szama tuddsitott a Hagyomanyos termék
Kerekasztal megalakulasarol, 2. szamanak Tradicio-Revolucio rovataban pedig
megjelentek a Vamhaz koruti vasarcsarnok torténetérdl, illetve a kiilfoldi
piacok. csarnokok tapasztalatair6l sz6l6 beszamoloink.
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Olaszorszagi tapasztalatok a hagyomanyos termékek
direkt értékesitésében

Kalman Zoltan

Vidékfejlesztési Minisztérium, EU Koordinacios Fdosztaly,
féosztalyvezetd-helyettes, zoltan.kalman@vm.gov.hu

Az olasz élelmiszergazdasag nettdé mezdgazdasagi termék importdr, de nettd
feldolgozott ¢lelmiszer exportdr — nagy a hazai hozzaadott érték aranya!

kivalé mindség, mind a hazai, mind az export piacok vonatkozéaséaban.

A mindség definicioja/szinonimdi:  biztonsagos, kivalé érzékszervi
tulajdonsagokkal bird, egészséges, bio, oltalom alatt 4ll6 eredetmegjelolest
(OEM) vagy foldrajzi jelzésti (OFJ), helyi, tipikus, és végiil de nem
utolsosorban hagyoményos élelmiszer (4500 féle a regiszterben). A ,,Made in
Italy” is a mindség szinonimajava valt.

A ,,Made in Italy” értelmezése

Coldiretti (kistermeldk orszdgos ¢érdekképviselete): csak ha minden
alapanyaga kizarolag olasz f61don termelt

Federalimentare (élelmiszerfeldolgozok szovetsége): az alapanyagok nagy
része olasz legyen, s a feldolgozas olasz technoldgia és know-how segitségével
torténjen (igy ,,Made in Italy” lehet pl. a Lavazza kavé, Barilla tészta, stb.)

Ertelmezési vita ugyan van, de ettd]l még megy a hazai és kiilfoldi promécio!

A mindségi, a Made in Italy és a hagyomanyos, helyi termékek termelése a
hazai és nemzetkdzi versenyképesség fenntartasat jelenti. Tomegtermékekkel ezt
nem tartjak lehetségesnek a golbalizal6do kereskedelemben.

A Globalizacié 4altaldnos olasz megkozelités szerint elkeriilhetetlen,
megallithatatlan, ugyanakkor rendkiviil fontos:
1. a folyamat lehetséges lassitasa,
2. a negativ hatdsok mérséklése, valamint

3. a pozitivumok kihasznéldsa

Negativ hatdsok mérséklése:

- Szarmazasi hely feltlintetése. Az EU Bizottsag kifogasaira az olasz érv: nem
protekcionista intézkedés, hanem a fogyasztok korrekt tajékoztatashoz vald
joganak érvényesitésérdl van szo6, és felmérések szerint azt a lakossag 75%-a
igényli is.

- Helyi és regiondalis hagyoméanyos ¢lelmiszerek eldallitdsa és forgalmazésa
(vertikalis integracio: COOP Italia)

-Kozvetlen értékesités
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Eldnyei:

Az un. ,,0 km filozo6fia” kornyezetkiméld hatdsu, 9,9 milliard kg lizemanyag
megtakaritasa és 3,2 millio t-val csokkend UHG kibocsatas csdkkenése révén.

Az értékesitési csatorna leroviditése 4 millidrd euré megtakaritast eredményez
termeldk ¢és a fogyasztok szdmara.

Ko6lcsonos elonyok (vevoi bizalom az egészségesebb, olcsdbb és megbizhato
forrasbol szdrmazd ¢élelmiszerek irdnt, vasarléi tudatossdg a helyi csaladi
gazdasagok érdekében, kistermeldknek jovedelem-kiegészités a jobb arrés és a
falusi turizmus bevételei révén, stb.)

Gyakorlata:

Vasarléi csoportok kozos beszerzései (lako- és hivatali kozosségek, stb.)

Tobb  kistermelé  Osszefogasa, egymast kiegészitd  élelmiszerek
forgalmazasa.

A falusi turizmus ¢és a kozvetlen értékesités szerves Osszekapcsolasa
(multifunkcionalitds). Az ¢ korbe tartozas feltételekhez kotott, és akik
megfelelnek, azok a kedvezményes, mezdgazdasdgi addzas hatdlya ald
esnek.

Coldiretti szakmai érdekképviselet ,,A Vidék a Bardtod” kampannyal és
halozattal a legnagyobb orszagos szintii kereskedelmi halozat kiépitését végzi, a
celjuk 20 ezer értékesitési hely elérése, amellyel a kozvetlen értékesités aranyat
20 % korilre tervezik felvinni a jelenlegi 5-6 %-ro6l.

A globalizéicid pozitivumainak kihasznalasa

,Made in Italy” és hagyomanyos, tipikus helyi élelmiszerek forgalmazasa
hipermarketekben (belfoldon és kiilfoldon is!)

Auchan — tobb orszagban, 400 féle olasz termék, tesztidészak utan a jok
bennmaradtak.

CORA: olasz tartomanyok hagyomanyos, tipikus é&lelmiszereinek ¢és
gasztronomidjanak bemutatasa (pl. Molise tartomany 2010 februar, ICE)

Mcltaly — promocios kampany az olasz élelmiszerek népszerlisitésére a
McDonalds lancon keresztiil — fiatalok elérése, sikerrel!

Kovetkeztetések

1. Dinamikus a fejlddés a kozvetlen értékesités boviilésében vilagszerte.

Olaszorszagban 5-r6l 20 %-ra ndvekmény nem irredlis, Magyarorszagon is
van perspektiva.

2. Mind a kozvetlen értékesités tapasztalatai, mind a globalizdcidé kinalta

lehetdségek Magyarorszag szamara is tanulmanyozandoak.

3. A rendszer jol miikddése esetén eldnyds a termeldnek és a fogyasztonak

egyarant.

4. Fontos szerepet tolt be a helyi gazdasag ¢élénkitésében ¢és a vidéki

foglalkoztatds fenntartdsaban és bdvitésében.
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5. Kedvez6 kornyezeti hatdsok (,,0 km koncepcio”)

6. Osszhangban van a 2013 utani KAP-rdl tervezett jovéképpel (globalis
kozjavak, amelyek kozott a kdrnyezet megovasa, a vidéki foglalkoztatds
novelése, a mindségi, hagyomanyos ¢élelmiszerek termelése is szerepel.)

Olaszorszag a vilag I I

¢lelmiszerkereskedelmében

e Olaszorszagban a gazdasagok atlagteriilete 7 hektar (FR:
49 ha, DE: 44 ha, EU atlag 12 ha).

® Az 50 hektart meghaladé gazdasagok aranya 2%, (FR
35%, DE: 22%.)

® A globalis élelmiszerexportban a 10. helyen: folyamatosan
novekvo exportja a 2000-2008 kozott 17-r61 26 milliard
EUR-ra, az import 23-r6l 33 milliard EUR-ra novekedett.

® nettd mezdgazdasagi termék importdr, de netto
feldolgozott €lelmiszer exportdr — nagy a hazai
hozzaadott érték aranya!

Magyar-olasz I I

agrar kulkereskedelem

e Agrarkivitelink 2009-ben az el6z6 évhez képest 5
%-kal nétt, a behozatalunk pedig 25%-kal
csokkent, ezért rekord aktivummal zartunk.

(Millié eurd) 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Kivitel 214 280 321 496 479 503
Behozatal 110 135 143 186 228 172
Egyenleg 104 145 178 310 251 331
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Agrar-elelmiszer stratégia

Alapelv: kivalo mindség (hazai és export piac)

Mindség: biztonsagos, kivalo érzékszervi tulajdonsagokkal
bird, egészséges, bio, oltalom alatt 4ll6 eredetmegjeldlésii
(OEM) vagy foldrajzi jelzésti (OFJ), helyi, tipikus, és
végiil de nem utols6sorban hagyomanyos élelmiszer
(4500!")

,Made in Italy” (Coldiretti — Federalimentare)

A globalizadlodo kereskedelemben a minéségi, a Made in
Italy és a hagyomanyos, helyi termékek, nem pedig az
olcso tomegtermékek értékesitése jelenti a hazai és
nemzetkozi versenyképesség fenntartasat. (Nem a
meéret szamit: sikeres kkv-k mg-ban és él.iparban.)
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Globalizacid az élelmiszer I I
kereskedelemben

Altalianos olasz megkozelités szerint a
globalizacio elkeriilhetetlen,
megallithatatlan, ugyanakkor nagyon
fontos:

1. afolyamat lehetséges lassitasa,
2. anegativ hatasok mérseklése, valamint

3. apozitivumok kihasznalasa

A globalizacio negativ hatasainak

meérséklése

1. Szarmazasi hely feltiintetése

2. Helyi és regionalis hagyomanyos
clelmiszerek eloallitasa és forgalmazasa
(vertikdlis integracido: COOP Italia)

3. Kozvetlen értékesités
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Szarmazasi hely feltuntetése

o Kotelezd a szarmazas jelolése: Baromfihus és
készitmények, Marhahus, Friss gyiimolcs és zoldség,
Tojas, Méz, Paradicsompiiré (EU Bizottsag kifogasolta),
Friss folyadéktej (EU Bizottsag kifogasolta), Halak, Extra
szliz ¢s szliz olivaolaj (az alapanyag szarmazasanak
jelolése 1s kotelezo)

® A szarmazas kotelezo jelolését kezdeményezték: Szaraz
tészta, Sertéshus €s készitmények, Nyulhus, Feldolgozott
gyiimolcs €s zoldség, Feldolgozott paradicsom, a piiré
kivételével, Tartds tej, Nem eredetvédett sajtok,
Gabonaalapu termékek (kenyér, tészta), Birka- és
baranyhus

e Olasz érv: nem protekcionista intézkede€s, hanem a
fogyasztok korrekt tdjekoztatashoz valo joganak
érvényesitése , €s felmérések szerint azt a lakossag 75%-a
igényli is.

Kozvetlen értékesités I I
elonyel

e .0km filozofia” (Kornyezetkiméld hatas: 9,9 milliard
kg lizemanyag megtakaritdsa, UHG kibocsatas
csokkenése 3,2 milli6 t-val

e  [Ertékesitési csatorna lerdviditése: 4 milliard eurd
megtakaritasa a termeldk/fogyasztok javara

e Kolcsonos elonyok (vevoi bizalom az egészségesebb,
olcsdbb €és megbizhato forrasbdl szarmazo €élelmiszerek
irant, vasarléi tudatossag a helyi csaladi gazdasagok
¢rdekében, kistermeldknek jovedelem-kiegészités a jobb
arrés és a falusi turizmus bevételei révén, stb.)
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Kozvetlen ertékesités gyakorlata

1. Vasarldi csoportok kozos beszerzesei
(lako- és hivatali kozosségek, stb.)

2. Tobb kistermeld osszefogasa, egymast
kiegészitd ¢lelmiszerek

3. A falusi turizmus ¢s a kozvetlen
ertékesites szerves 0sszekapcsolasa
(multifunkcionalitas)

Falusi turizmus és kozvetlen
ertekesites

Nyitasi feltétel: ha a gazda arbevételének legalabb 50%-a

mezOgazdasagi tevékenységbdl szdrmazik €s az értékesitett

¢lelmiszer legalabb 60-70%-at sajat maga 4llitja eld.

MezOgazdasagi adozas (savos atalany jovedelemado) és

50%-0s AFA kedvezmény (10% helyett 5% AFA).

Ennek ellenére az agroturizmusban a becslések szerint a
feketegazdasag aranya kb. 40%..

A szobak kihasznaltsaga atlagosan 50-60%, az ettermeket
¢vente tobb tizezer vendég veszi igénybe.

A gazda heti 1 sertést €s évi 10 000 baromfit vaghat sajat
maga (a vagohid ¢és feldolgozo kicsi, de korszerti). 2010-t6l
a vagasokat hatosagi allatorvosnak jelenteni kell. A
bérvagas draga, de sajat vagas hijan ezt kell alkalmazni:
malac/ ((1% 5 kg) 50 €/db, vagosertés 100 €/db, szarvasmarha
200 €/db.
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Coldiretti — =
JA vidék a baratunk”

® A cél 20 ezer értékesitd hely:
— 10.000 farm, ahol kozvetleniil a termeloktdl vasarolhatunk
— 5.000 agroturizmus hely

PONDAZIONE

— 2.000 termeldi piac

— 2.000 szovetkezet (UNCI-megallapodas)

— 1.000 gazdabolt

— atermelés helyszinén torténd vendéglatohelyek (vendéglok)
® A kozvetlen értékesités a 20 ezer értékesitési pont

l1étrehozasaval elérheti az élelmiszer-termékek
forgalmanak 20%-4t is Olaszorszagon beliil (ma 5-6%)

Coldiretti —
JA vidék a baratunk”
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Coltivendo (Réma megye)

e Nem feltetel barmilyen szakmai-poilitikai
szervezet tagjanak lenni

® Regisztralni kell, teriilet mérettel és termék
mennyiséggel, amit utana a megye
alkalmazottai ellendriznek

® Napi atlagar a kivetiton

Helyi termékek I I

=g

37



Kozvetlen értékesités
termékcsoportok

Tipologia di prodotti in vendita diretta
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Globalizacio —
a pozitivumok kihasznalasa

e _Made in Italy” és hagyomanyos, tipikus helyi
¢lelmiszerek forgalmazasa hipermarketekben
(belfoldon és kiilfoldon 1s!)

e Auchan — tobb orszagban, 400 f¢le olasz termek,
tesztidOszak utan a jok bennmaradtak.

® CORA: olasz tartomanyok hagyomanyos, tipikus
¢lelmiszereinek €s gasztronomidjanak bemutatasa
(pl. Molise tartomany 2010 februar, ICE)

® Mcltaly — promocios kampany az olasz
¢lelmiszerek népszeriisitésere a McDonalds lancon
keresztiil — fiatalok elérése, sikerrel!

Mcitaly

e 2010. januar 27, Roma, Piazza di Spagna: a
McDonald’s étteremben az agrar miniszter
felavatta az 0j, Mcltaly névvel fémjelzett mentit.

® 100%-ban olasz termékekbdl késziilt szendvicsek
¢s salatak (olasz hus, oliva olaj, Asiago OEM sajt,
Valtellina-i bresaola OFJ marhafelvagott, Val
Venosta-1 szalonna, hajdina, Tropea-i hagyma ¢s
romai articsoka).

e A kezdeményezés a minisztérium tamogatasat
elvezi.

e Sikeres €s pozitiv akci0, foleg a fiatalok korében.
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Mcltaly

o

Con il patrociaie del

[} ‘¥
o
WSIEAND DL ROE T TR R
s Dl W A W PR AL

N |
* Az olasz lakossag 74%-a elutasitja a GMO I I
novényeket

* A termelok szovetségei koziil tobb szorgalmazza a
GMO novények termesztésének engedélyezeését

* Ha a jelenlegi briisszeli tervezet vegleg zold
arégiok donthetnek majd. = ..  FE

» Jelenlegi mg. miniszter = %
allaspontja

Kovetkeztetések

e Dinamikus fejlédés (IT: 5-r6l 20 %)

e Elony0s a termeldnek, fogyasztonak

e Helyi gazdasagi €s szocidlis élénkitd szerep

e Kedvezo kornyezeti hatasok

e Osszhangban a 2013 utani KAP-rol tervezett
jovoképpel (globalis kozjavak)

e Tanulmanyozando modell

40



Helyi élelmiszerellatas, termeldi piacok a japan
agrarpolitikai gyakorlatban
Dr. Voros Mihaly LadszIlo

Modern Uzleti Tudomanyok Féiskolaja,
professzor emeritus, voros.mihaly@mutf.hu

Az ¢élelmiszer feldolgozds ¢és -kereskedelem koncentradcidjanak ¢és
globalizdcidjanak szemmel lathato jelei az ¢élelmiszervasarlokat €s fogyasztokat
,behalozo” bevasarld kozpontok, az orszaghatarokon ativeld élelmiszerellatod
lancok terjedése. Az egyre kifinomultabb élelmiszerbiztonsagi rendszabalyok és
technikdk ellenére ez a fogyasztokra nézve kiilonb6zd veszélyeket ¢&s
hatranyokat rejthet magadban. A megoldas egyik kulcsat a helyi élelmiszerellato
rendszerek, rovid élelmiszerellatd lancok, kozvetlen termeldi piacok térnyerése
jelentheti. Az innovacidban, iparfejlédésben és urbanizacioban élenjaro Japan az
évtized kozepén olyan innovativ agrarpolitikai reformot hajtott végre, amelyben
kitiintetett helyet kapott ez a fejlesztési irdany. Az 10j szakpolitika a
mezOgazdasagon, élelmezésen, ill. a vidéki teriiletek fejlesztésén tul feloleli az
egészséges taplalkozas oktatasat, kozéppontba helyezve a japan élelmiszer
fogyasztot és életmindségének fejlesztését. A részben megvalosult, ill. varhatd
eredmények ¢és hatdsok az alabbiakban 0sszegezhetdk:

o A kritikus szintre zuhant élelmiszer-Onellatottsdgi mutatd javitasa (orszagos
¢s tartomanyi szinten, ill. a vidéki termeld héztartdsok fogyasztasaban);

e A helyi ¢és térségi mezdgazdasagi termelés (varosi is) élénkitése, amely
elésegiti a természeti €és humén erdforrasok jobb kiaknizasat és a gazdasagi
aktivitds javitasat, pozitiv gazdasagi ¢s tarsadalmi hatdsokkal mozditva eld a
vidéki térségek fejlodését;

e A novekvd aranyu idéskort termeldk foglalkoztatasa, aktivitasuk megdrzése,
kozérzetiik, egészségi allapotuk javitésa;

e Az iddéskortiak gazdasagi aktivitasdnak javitasdval az orvosi rendeldk
forgalméanak, kapacitdsterhelésének, ezaltal az egészségligyi €s szocialis
kiadasok orszdgos szintii csokkentése;

e A termeldk ¢és fogyasztok, ill. a vidéki és varosi emberek kozotti kozvetlen
kommunikacié, az informdacidaramlas javitasa, egyfajta ,kulturdlis hid”
kiépitése;

o Tajjellegli, térség-specifikus zoldség-gyiimolcs féleségek, biotermékek,
hagyomanyos recept szerint késziilt rovid szavatossagl élelmiszerek, friss
vagy feldolgozott erdei gylimoOlcsok, gombak, gydgyndvények, ill. helyi
népmiivészeti targyak értékesitésének elémozditasa, a vidéki turizmus (z6ld
turizmus, 6koturizmus stb.) élénkitése;

e Az ¢lelmiszer eldallitas nyomon kovethetdségének leegyszeriisitése, a
mindségi szinvonal, i1ll. a termékvalaszték javitasa a helyi termeldi piacokon,
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ami hozzajarul a lakossdg egészséges taplalkozasanak, életmindségének
fejlodésehez;
e A kiilon torvényben  (Shokuiku) szabdlyozott taplalkozds-oktatas

rrrrr

termékek népszerulsitése, helyi nyersanyagok hasznalata a
gyermekélelmezésben, egészséges taplalkozasra nevelés stb.).

A japan ,agrar-vidék-taplalkozas” politikdban sulyponti szerepet kap a helyi
¢lelmiszertermelés, a helyi termékek fogyasztasanak ndvelése, amely pozitiv
hatdst képes gyakorolni nemcsak az egészséges taplalkozasra, de a vidéki
térségek gazdasagi, tarsadalmi fejlédésére, valamint a kornyezetterhelés
csOkkentésére egyarant. A kidolgozasra vard hazai agrarstratégia szamara
peldaértekli a japan szakpolitika holisztikus szemlélete, komplexitasa, ill.
»projektszerti” végrehajtasanak cél- ¢és eszkdzrendszere.

Mirol szol az eloadas?

1. Elézmények, helyi €lelmiszerellatdé rendszer
(local food system LFS) fogalma

2. A japan agrargazdasag €s
¢lelmiszerfogyasztasi szokasok

3. A japan ,agrar-vidék-taplalkozas” politika
torvényi1 hattere, cél €s —eszkoz rendszere

4. A kozvetlen termelO1 piacok fejlesztésenek
eredményei €s hatasai

Kovetkeztetések, tanulsagok

9]
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Helyi élelmiszerellato rendszer ( LES) fogalma’

«Egyedi, egy adott régidban foldrajzilag is koriilhatarolhato,
gazdasagi-tarsadalmi formécid ill. 6koszisztéma, amely specialis
természeti (talaj ¢s ¢ghajlati stb.) adottsagokkal,
mikroorganizmusokkal, novény- ¢és allatfajtakkal, valamint emberi,
technikai er6forrasokkal és infrastruktiraval jellemezhetd,
«Milkodésének  alapja, hogy egy adott régidban  ¢l6
¢lelmiszertermel6k szoros kapcsolatot tartva a helyi fogyasztokkal,
torekszenek a helyi termelési adottsagok, taplalkozéasi szokasok,
hagyomanyok, infrastruktura kiaknazasara novelve az onellatast,

» A, holisztikus” teriiletfejlesztésre alapozva valosithatd meg, a
varos ¢s falu kozotti munkamegosztasra, a sokrétli szerves
kapcsolatok lehetdségeire timaszkodva.

Forras': Voros, M. — Gemma, M. (2010): Case Study of Japan, in: Intelligent
Agrifood Chains and Networks: Current Status, Future Trends & Real-life Cases.
Blackwell Publishing (megjelenés alatt ).

Japan agrargazdasag

Megnevezés Mutato
Farmok szama, millio 2,85
Mezdgazdasagilag miivelt 4,69

teriilet, millio ha

Mezdgazdasagi miivelésre

alkalmas tertilet aranya, % 12,4
Mezdgazdasagi népesség, millid 2,24
6

Atlagos farmméret, ha 1,8
MezOgazdasagi GDP aranya, % 1,0
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A kaloriaban mért élelmiszer onellatottsag
mutato (F'SS ratio) csokkenése

1965 - 2007
g
50 e
40 \"‘“——c . - " . - .

30
20
10

1965 1975 1985 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Evek

—+— Onellatottsag mutatd (%)

Forras: MAFF 2008, Voros, M. — Gemma, M. (2009): Case Study of Japan, in:

Intelligent Agrifood Chains and Networks: Current Status, Future Trends &
Real-life Cases. Blackwell Publishing (megjelenés alatt )

Az élelmiszerfogyasztasi szerkezet vdltozdsa
(1960/1964 — 2004)

1 fore juto6 fogyasztas, kg
AL 2 1960/1964" 20042
Rizs 120° 61,5
Hal 37 34,5
Zo6ldség 102 92,9
Gytlimdlcs 25 41,5
Hus 9 27,8
Zsirok, olajok 5,6 15,0
Tej, tejtermék 16 93,6

Forras: Benet Ivan' 1993 (OECD), MAFF? 2008, Ito Soichi® 2007
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A taplalkozasi szokdsok valtozasa

Okok, inditékok:

-Gyors gazdasagi novekedés, tomeges elvandorlas
vidékrol,

A mezbdgazdasag ,,zsugorodasa”, nemzetgazdasagi
sulyanak csokkenése (GDP arany 9 %-r6l 1%-ra),

Az  ¢lelmiszerimport novekedése, a nemzetkdzi
kereskedelmi kapcsolatok kiterjedése

-A haztartasi jovedelem, az €letszinvonal emelkedése.

A munkaerdpiac  szerkezetvaltozasa, a  ndk
foglalkoztatasanak elterjedése, ¢letmodvaltozas,

Az élelem beszerzési forrasok, az éttermi  étkezési
lehetdségek, a valaszték boviilese, kiszélesedése.

A taplalkozasi szokasok osztalyozasa'

-‘Naishoku> ' (‘Uchishoku’) = otthon, frissen
elkészitett étel otthon fogyasztasa

=‘Nakashoku’ = felkész étel otthoni vagy
munkahelyi fogyasztasa

«‘Gaishoku’ = eset1 hazon kiviili, éttermi étkezés
«‘Shoku-no-Gaibuka’ = rendszeres

hazon kiviili étkezés ill. kizarolag vasarolt, ,,ipari”
készétel fogyasztasa

Forras': Food and Agriculture Policy Research Center (1997): Structural Changes
in Japan's Food System. Tokyo. 1997.
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A napi élelmiszer kinalat (kaloriaban) és a tényleges,
ill. becsiilt fogyasztas trendje (1965 — 2003)

3000 - Calarie supply - (2003)
keal ae fatsh
(el 2497 2517 l 2596 2587
(2004 estimate)
2202 219
200 ¥ T 2046 T s
s b B8

1500 | Caore e (2003)

DIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

1965 19/0 1975 1980 1985 1980 1995 2000 2004

Forras: Elelmiszer kinalati és keresleti adatok MAFF, Népegészségiigyi és
taplalkozasi vizsgalati adatok, Ministry of Health, Labour and Welfare MHLW,
2003.

Az ,agrar-vidék-taplalkozas” politika torvényi
hattere

Két szervesen osszekapcsolodo, alaptorvényre épiil:

1.Az ¢élelmezés, a mezdgazdasag ¢s a videki teriiletek
alaptorvénye (Food, Agriculture and Rural Areas FARA
Basic Law)

2.Az ¢lelmezes ¢s taplalkozas oktatasardl szolo
alaptorvény ‘Shokuiku’ (Food and Nutrition Education
FNE Basic Law).

Jellemzoi1:

LA hazai fogyasztéi szempontokat elétérbe helyezd, termelési
méret-semleges

L Tomor, kozérthetd, konzisztens és koherens

Q,,Holisztikus”  tervezés, projektszemléleti  végrehajtas,
kifinomult k6zosségi marketing.
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A ‘Shokuiku’ jelentése?

Az agrar alaptorvény a belfoldi fogyaszto
tudatossaganak és fogyasztasi szokdsainak
javitasara oriental

Az ¢lelmiszerfogyasztokat 0sztonozni kell arra, hogy
jobban ismerjék és értsék az élelmezés, a
mezogazdasag és a vidéki teriiletek 1ényegét, valamint
tanusitsanak pozitiv magatartast étkezési szokasaik
javitasa tekintetében”

Forras: FARA Basic Law (provisional translation) L. fejezet 12. cikk.
http://www.maff.go.jp/e/index.html
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Az agrar alaptorvény a természeti eroforrasok jobb
kiaknazasat, a varos és videk kozotti kommunikacio
Javitasat, a belfoldi fogyasztok hatékony
informalasat helyezi elotérbe

»1.Az allamnak, annak érdekében, hogy javitani tudja a lakossag
ismereti szintjét és tudatossagat a mezégazdasagrol ¢és vidéki
terliletekrdl, valamint elnyerje kozremiikodésiiket az egészséges ¢és
kényelmes életfeltételek megteremtéséhez, sziikség szerint olyan
intézkedéseket kell tenni, mint elomozditani a varosi és vidéki
teriiletek kozotti kolcsonos informaciocserét, osztonozni a hazi
kertek jobb kiaknazasat”.

»2. Az allamnak sziikség szerint intézkedéseket kell tenni, hogy a
mezogazdasagi termelé tevékenységek a varosi teriileteken és a
varosok kornyékén is miikddni tudjanak, és mutassanak fogékonysagot
a varosi lakosok igényei irant, kiakndzva a fogyasztok kozelségének
elonyeit”.

Forras: FARA Basic Law (provisional translation) II. fejezet 4. rész
36. cikk, http://www.maff.go.jp/e/index.html

A varosi mezogazdasag sulyponti szerepe

Japanban
Megnevezés Arany (%)
Muvelt teriilet 15
Farm héztartasok (HT) 24
szama
Farmokbdl szarmazd 0sszes 18
értékesités

Forras: Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries MAFF, 2008.




Politikai eszkozok (1)

fokozni a helyben termelt élelmiszerek helyi fogyasztasat

‘Chisan chisho’ Hh7EHjEF

1.Kommunikacio: a helyi termékek értelmezese,
megismertetése, népszertisitese.

2.Ertékesités és elosztas: helyi termékek eljuttatisa a
fogyasztokhoz, teritése a régiokban (informatikai,
logisztikai, piaci eszk6zok).

3.Informaciocsere: a termel0k ¢s fogyasztok kozotti
szoros kapcsolat, hogy a termeldk min¢l jobban ismerjek
a helyi fogyasztoi igényeket, a fogyasztok pedig a helyi
termékek elérhetdséget, nyomon kovethetdségeét.

Forras: MAFF, 2008

Politikai eszkozok (2)
az egész orszagban elterjeszteni a helyi kozvetlen
termeldi piacokat *’Chokubaijo’ 5&

-’Chokubaijo’ piacok szama: 14 ezer
- Latogatdk szama évente: 230 millio 6
-Becsiilt éves forgalom: 250 Mrd japan yen
ez az orszagos ¢lelmiszerkereskedelmi
forgalom mintegy 10 %-at teszi ki, de vannak

olyan tartomanyok, ahol ez az arany elérheti
a 30-40 %-ot is!

Forras: MAFF, 2008
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Politikai eszkozok (3)
orszagszerte oktatni és népszeriisiteni az egészséges
taplalkozdst, ‘Shokuiku’ ITH

A‘Shokuiku’ alaptorveny célkitlizései:
= Az emberek ismerjék a helyes taplalkozas 1ényegét ¢€s
fontossagat.
= Az egyén képes legyen a megfeleld étel kivalasztasara

= Eldmozditani az egyén testi és szellemi egészségét, hogy
kiteljesithesse az €letét

= Megismerni €s megérteni a hagyomanyos japan étkezési
kultarat

= Ujjaéleszteni a vidéki farmgazdasagi és halaszati régiokat,
hogy erds6djon az onellatottsag

= Oktatasi programok inditasa az ovodakban, iskoldkban.,

tajekoztato kampanyok, bemutatok szervezese
orszagszerte. Kiemelt figyelem a gyermekétkeztetésre.

A ‘Shokuiku’ elméleti értelmezése: oktatas, tanulds,
promocio és kozosségépités egyiitt

Cé¢lja: Fenntarthatdo ¢és harmonikus egység megteremtése
az ¢letmindség (QOL) és a kornyezetmindség (QOE)
kapcsolatrendszerében.

,,...tanuldsi folyamat, amelynek sordn az emberek
kifejlesztik magukban a kiegyensulyozott taplalkozas
holisztikus felfogasat. Ez képesse teszi Oket arra, hogy a
teljességre  torekvo szemléletet bevigyék étkezési
szokasaik mindennapi gyakorlatadba és eldomozditsak a
pozitiv élelmiszerfogyasztasi kornyezet kialakitasat,
beleértve a kapcsolatépitést az eérintett kozosségekkel,
tarsadalmi csoportokkal is.”™

Forras!': Adachi, M.2008.
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,A  japanok a  talalas  szin-  és
formaesztetikajat, valamint az alapanyagok
frissességet ¢és mindségét fogadjak el a
legalapvetobb gasztronomiai €rtéknek.”

Forras': Cey-bert Robert Gyula — Cey-bert Tiinde (2009): A magyar
konyha filozéfiaja. Piiski Kiadé. p.20.

Az etnocentrikus élelmiszerfogyasztoi magatartasra
hasznalt kifejezések

’Chisan chisho’ #iFEH17H = a helyben termesztett,
eldallitott ¢lelmiszer fogyasztasanak preferalasa
‘Chi-shoku’ HI 2 = kdzvetlen a termel6tél véasarolt
¢lelmiszer

’Furusato’ vagy: = ,,anyafold”
’Furusato-shoku’ £ =az anyafoldon eldallitott
alapanyagbol késziilt élelmiszer

‘Shindo Fuji’ & 1A =, test és fold nem kettd”
Buddhista kifejezés a helyben termesztett ¢lelmiszer
fogyasztasat preferal6 magatartasra
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A vizsgalt japan vidéki HT-ok étkezési és
vasarlasi szokdsok szerinti besorolasa (%)

1% _3%
7% Hagyomanyokhoz
ragaszkodo
390, ' Egészségtudatos
Részben valtoztatott
B Nagy mértékben

51% valtoztatott
Nem adott valaszt

Forras: Sajat statisztikai adatgyiijtés és feldolgozas

A hazai termékek preferdldasa a vizsgalt
Jjapan vidéki HT-ok élelmiszervasarlasainal
(%)

Forras: Sajat statisztikai adatgyiijtés és feldolgozas
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Az ,,agrar-vidék-taplalkozas” politika
célindikatorai

A japan polgarok jovObeni életmindségét (quality
of life QOL / quality of environment QOE) €rint6
szakpolitikai célkitlizések (indikatorok):

(1) 2015-1g 45 %-ra novekedjen a kaloridban
mert FSSR mutato,

(2) 2010-1g az 6vodak ¢s iskolak 30 %-a vezesse
be az egészséges helyi *Chisan chisho’
alapanyagok kizarolagos hasznalatat a
gyermekélelmezesben.

Az ,,agrar-vidék-taplalkozas” politika
célindikatorai

(3) A kozvetlen termeld piacok, az etno-
centrikus fogyasztoi magatartas ‘Chisan
chisho’ marketing kommunikaciodja, a
taplalkozas oktatas hatasara javuljon a varos
¢s vidék kozotti kommunikacio, azaz
kiépiiljon a

,Jkulturalis hid” S AL OZRITKE
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A kozvetlen termeldi piacok gazdasagi és

tarsadalmi funkcioi
Az ¢lelmiszer-onellatottsagi mutato javitasa,
= A helyl mezégazdasagi termelés élénkitése, a vidéki gazdasagi
aktivitas fokozasa
«Az 1d6sebb korosztalyba tartozo termeldk kozérzetének,
egeészségi allapotanak javitasa, aktivitdsuk megdOrzése,
= Az egészsegiigyi €s szocialis kiadasok csokkentése, és a
szolgaltatasokra nehezedd terhelés enyhitése,
A termeldk és fogyasztok, a varos €s falu kozotti kommunikacid
és az informacioaramlas javitasa, egyfajta , kulturalis hid” 1k
DZEF K kiépitése,
-T4jjellegli, térség-specifikus zoldség-gyiimolcs termesztés
Osztonzese, hozzajarulas a zoldturizmus fejlesztéséhez
Az élelmiszerpiacok mindseégi szinvonalanak emelése, a
termékvalaszték szélesitése,

-Taplalkozas oktatas, Shokuiku’ *BH elémozditasa,

A helyi élelmiszerellato rendszer (LFS) fejlesztési és
miikodtetesi feltételei’

= A hazai agrar — €s vidékpolitikat 0j alapra helyezd, komplex,
¢lelmezés- €s taplalkozaspolitikai stratégia megalkotasa,
-Konzisztens, egyszerti, kozérthetd €s tdmogato jogszabalyok
bevezetése, ,,segitd” kozigazgatas (eljarasok , személyi hattér stb.)
«A multifunkcionalis mezdgazdasag harmonikus fejlesztése, a
Hungaricumok, a helyi termelési és étkezési hagyomanyok, szokasok
ujjaélesztése, regionalis €lelmiszerklaszterek fejlesztése,

-K6z0ss€gi marketing programok a tudatos taplalkozas, az
etnocentrikus fogyasztdi magatartas népszeriisitéséhez €s
elterjesztéséhez,

-Helyi ¢lelmiszertermeldk €s a fogyasztok kozotti intenziv
kommunikdacid, a vidék és varos ,,kulturalis hid” fejlesztése

Forras': Vorés, M. — Gemma, M. (2010): Case Study of Japan, in: Intelligent
Agrifood Chains and Networks: Current Status, Future Trends & Real-life Cases.

Blackwell Publishing (megjelenés alatt ).
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A civil osszefogas — uj kistermelodi szabalyozas
Szabadkai Andrea

Szovetség az El6 Tiszaért Egyesiilet, programvezetd, szabadkaia@elotisza.hu

Hazai civil szervezetek érdekképviseleti egyiittmiikodése olyan kodifikalt,
szOvegszerli jogszabdlymoddositd javaslatcsomagot nyujtott be az illetékes
minisztériumoknak 2009. majusdban, mely a hazai kistermeldk feldolgozasi,
értékesitési lehetdségeit volt hivatott javitani. A Foldmivelésiigyi ¢és
Vidékfejlesztési Minisztérium és az 53 civil szervezetbdl allo érdekképviselet
szakérté1 egyiittmikodésének példaértékii eredménye a kistermeldi rendelet,
modositdsa. A tobbszor modositott jogszabaly (a 4/2010. (VII. 5.) VM rendelet,
illetve 52/2010. (IV. 30.) FVM rendelet a 14/2006. (II. 16.) FVM-EiM-
ICSSZEM rendeletet modositotta) két legfontosabb tartalmi valtozasa:

e Az allati alaptermékek (tej, tojads, nyers hus stb.) és a feldolgozott
kistermeldi termékek (sajt, lekvar, kolbasz stb.) értékesithetéek az eldallitas
szerinti megyében ¢és Budapesten (régidban), vagy a gazdasag helyétdl
légvonalban az orszag teriiletén legfeljebb 40 km tavolsdgon beliil végsod
fogyasztd részére, valamint boltokba ¢s vendéglaté egységekbe, igy a
kozétkeztetésbe is. Létrejohetnek a gazda- és tajboltok.

e A falusi vendégasztal szolgaltatas, és a rendezvények keretében, ellendrzott
allomanyokbol lehetségessé valt a helyi/hdzi vagéas (bejelentve a
hatdsagnak), a hus helyben elkészitése értékesitésre, illetve helyben
fogyasztas céljara. Legalis a disznotor.

A mezdgazdasag ¢és a vidék fejlddésének egyik kulcsa a vidéki gazdasag
diverzifikacioja. A kistermeldk altal eldallitott mezdgazdasagi nyerstermékek
helyi feldolgozasa révén nd a vidéken -eldallitott hozzaadott érték ¢és
munkahelyek teremthetdk. Ehhez sziikséges, hogy a kisléptékii feldolgozok
szamara 1is Iétezzen ¢letszerli jogi keretrendszer, mely Ilehetévé teszi a
biztonsagos ¢lelmiszer eldallitasat. Ez olyan EU-s és egyéb nemzetkdzi
egyezményekben is lefektetett elvek megvaldsitasahoz is hozzajarul, mint pl. a
kulturalis sokszinliség, termeld-fogyasztd szoros kapcsolatdnak Osztonzése;
hagyomany ¢és rugalmassag elve.

Szovetség az ElS Tiszaért Egyesiilet és civil partnerei a termeldi szakma
bevonasaval (az  Okotars  Alapitvany  Civil  érdekérvényesités  és
kozossegfejlesztés cimii adomanyi programja ¢és a Nemzeti Civil Alap
tamogatasaval) most készitteti az értékesitési célbol, a maganlakohazi szinti
¢lelmiszer-eldallitokra vonatkozd J6 Higiéniai Gyakorlat utmutatét a
852/2004/EK Eurdpai Parlamenti és Tanacsi Rendelet II. mellékletének III.
fejezete alapjdn. Célunk lehetdvé tenni a hagyoményos maganhazi (héaztéji)
¢lelmiszer eldallitasat értékesitési célra olyan modszerek ¢és feltételek
segitségével is, amelyek a vidéki ¢élet jellemzdit, a kézmiives élelmiszer-
eldallitds hagyomanyait is magukon viselik, s valojaban a kulturalis 6rokségiink
részét képezik. Ezek elsOsorban a vidék tarsadalmi megbecsiilésének jelképei, a
turizmus termékei, s jovedelemkiegészitést is jelentenek a termeldnek, ¢lményt a
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fogyasztonak. Elengedhetetleniil fontos, hogy a kézenfekvé moédon betartott
higiénés szabalyok mellett a mai kornak megfeleld, illetve a hagyomany altal
mar bizonyitott mddszerek ismeretével vértezziik fel a kisléptékl
termékeldallitokat a fogyasztd egészségének veédelmere.

A kistermeldi termékek piacra jutdsdban tovabbi hajtéerét adhat az UMVP
tamogatasok eziranyu atcsoportositisa, a HAGYOMANY Ok-IZEK-REGIOK
(HIR) program és védjegy, €s a hungarikumokrol késziild torvény is.

Szakmai és civil osszefo as a célokeért
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EU-s iranyelvek, célok: kulturalis sokszinliség, termelo-
fogyaszto szoros kapcsolata, hagyomany és rugalmassag
elve

® COM 2000/438 Europai Unids kozlemény

a rugalmassag elvének rogzitése mellett a helyi piacot kiszolgalo, kis
kapacitasu feldolgozdkra vonatkozdéan kinyilvanitja, hogy azoknak
nem sziikséges az élelmiszer-el6allité helyekre vonatkozé
valamennyi eléirasnak megfelelniiik, de a rajuk vonatkozo specialis
szabalyok nem veszélyeztethetik az élelmiszer-biztonsagot.

® 852/2004 EK az élelmiszer-higiéniarol
,10. preambulum: ,Abban az esetben azonban, ha az alaptermékeket
az azokat eldallito élelmiszer-ipari vallalkozo kis mennyiségben
kozvetleniil a végs6 felhasznalonak vagy a helyi kiskereskedelmi
egységnek szdllitja, helyénvalo a kozegészségiigyet a nemzeti joggal
védeni, kiilonosen a termelé6 és a fogyaszto szoros kapcsolata
miatt...” / 853/2004 EK (11).
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¢ 15. preambulum A HACCP-re vonatkozo kovetelményeknek
figyelembe kell venniiik a Codex Alimentarius-ban szerepl .
alapelveket. Megfelel6 rugalmassagot kell biztositaniuk, hogy
minden helyzetben alkalmazhatdak legyenek, a
kisvallalkozasokat is beleértve. Kiillonosen azt sziikséges
felismerni, hogy bizonyos élelmiszer-ipari vallalkozasokban nem
lehetséges a kritikus szabdlyozasi pontok meghatarozasa, és egyes
esetekben a helyes higiéniai gyakorlat a kritikus szabalyozasi
pontok felugveletenek helyébe léphet. A  kritikus hatarértékek”
megallapitisanak kovetelménye ehhez hasonléan nem jelenti azt,
hogy minden esetben szamszeri hatarérték rogzitésére van
sziikség. Ezen felill a dokumentumok megdrzésére vonatkozo
kovetelménynek megfeleléen rugalmasnak kell lennie, hogy ne
haritson indokolatlan terhet a mikrovallalkozasokra.”

¢ 16. preambulum: , A rugalmassag alkalmas arra, hogy lehetévé
tegye a hagyomanyos moédszerek folyamatos hasznalatat az

élelmiszerek termelésének, feldolgozasanak vagy

forgalmazasanak barmely szakaszdban, valamint a
létesitmények szerkezeti kovetelményeivel kapcsolatban (...)” /

13. cikk (3) bekezdés

Nemzetkozi Hivatkozasok

e A Szellemi Kulturalis Orékség Megorzésérél szo16
UNESCO Egyezmény

2006. évi XXXVIII. torvény hirdette ki Magyarorszagon. A jogszabaly
kotelez6 érvény(ivé teszi a tarsadalmi szokasok, ritusok és iinnepi
események megorzését.

¢ Az 1996-0s Cork-i deklaracio

a vidékfejlesztés uj értékre emelésével megerdsitette az EU t6bb
orszagaban azokat a hagyomanyokat és szabalyokat, melyek lehetévé
tették a gazdak altal elgallitott tradicionalis aruk és termékek
helyi értékesitését

¢ A WHO 2001-ben kiadott ajanlasa szerint szamos kedvezé
népegészségiigyi hatasa van annak, ha a helyi termelés és fogyasztas
osszekapcsolodik. A taplalkozas azadltal valik egészségesebbé, mivel friss
és kevesebb tartositdszert tartalmazo élelmiszerhez jutnak az emberek.
Ezen talmenden az aru szallitasanak hidnya vagy rovidiilése miatt kisebb
a kornyezet szennyezés, kevesebb tizemanyagot hasznalnak.
Kialakulnak, és munkahelyeket teremtenek a telepiilésk6zosségek,
megerésodik a lelki egészség.




Megvalosult moédositasok

e Az allati alaptermékek (tej, tojas, nyers hus stb.) és a feldolgozott kistermel6i
termékek (sajt, lekvar, kolbasz stb.) értékesithetdek az eldallitas szerinti
megyében és Budapesten (régioban), vagy a gazdasag helyétél légvonalban
szamitva az orszag teriiletén legfeljebb 40 km tavolsagon beliil végsé fogyaszto
részére, valamint boltokba és vendéglato egységekbe, igy a kozétkeztetésbe
is.

e Région beliil értékesithetd lesz a kistermeldi nyers hus, fogyasztok részére haztdl,
illetve hazhozszallitdssal, valamint kiskereskedelmi és vendéglato egységek
szamadra is. (Sertés, juh, kecske, szarvasmarha, strucc, emu engedélyes vagohidon,
vagdponton vagva)

e A kistermel6 élelmiszerének eléallitasa soran az alaptermékbdl feldolgozatlan
terméket eredményezé eldallitasi részfolyamatot mas élelmiszer-
vallalkozassal is elvégeztetheti, a nyomonkdvethetéség biztositasaval. (Pl. has
fustoltetés, zoldség, gyimdlcs szaritas, érlés...)

e Ellendrzott allomdnybol szarmazé baromfi és nyalféle hazi vagasa esetében a
telepiilésen, végsé fogyaszto szamara torténd értékesitésnél nem kell a
vagasnal a hatosagi husvizsgalatot elvégeztetni legfeljebb heti 50 db hazi
tyukféle, 25 db viziszarnyas vagy pulyka, 13 db nyulféle vagasa esetén.
Kiskereskedelmi és vendéglato egységek részére csak hatosagi igazolassal
értékesitheté a szarnyasok és nyulfélék husa is.

Kistermelé is végezhet falusi vendégasztal T
szolgaltatdi tevékenységet az dltala megtermelt vagy ‘k’ '
eléallitott, és kiegészité alapanyagként vasarolt élelmiszer S, f
felhasznalasaval P

A falusi vendégasztal szolgaltatas, és a rendezvények
keretében lehetdség nyilik az ellendrzott dllomanyokbdl,
helyi/hazi vagas elvégzésére (bejelentve a hatdsagnak),
a hus helyben val6 elkészitésére, értékesitésére helyben
fogyasztas céljara.

Az okorsiités, birkaporkolt, hazi diszadtor... a
falusi vendéglatonal és a rendezvényeken is
engedélyezett. A sertés hisa csak alapos
stités-fozés utan fogyaszthaté a résztvevok
szamara. A trichinella vizsgalatot is elvégzik a
szakemberek, s a kedvez6 eredmény esetén az
allat husa a falusi vendégasztal szolgaltato
szamara lefagyaszthato vendégek szamara mas

"or

alkalommal készitendd ételekhez.
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JOGSEGELY

® | étrehozunk az oldalunkon egy jogsegély gombot.

® Ezt megnyitva, olvashatdak:

- hatdésagi allasfoglalasok,

- esettanulmanyok, termel6k problémaira adott valaszok,

- Jogszabalyok, ujabb mddositd javaslatok.

NEMZETI CIVIL ALAPPROGRAM

H agyo m é ny éS E’ rté k T Falusi vendéglatés, rendezvények

T

Képek: Rendek Okogazdasdg, Kerekegyhdza oo
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Helyes Higiéniai Gyakorlat (GHP)

Ertékesitési célbol, a maganlakéhazi
szintl élelmiszer-el6allitokra
vonatkozdan, a 852/2004/EK
europai parlamenti és tanacsi
rendelet II. melléklet, III. fejezet
alapjan.

vidéki élet jellemzoi

kézmiives élelmiszer el6allitas
hagyomanyai

kulturalis 6rokségiink része

hagyomany altal mar bizonyitott,
rugalmas modszerek, feltételek

turizmus szolgaltatas
jovedelem kiegészités,
onfoglalkoztatas, munkahely

Szabmarcsefel

¥ Iw Cofuirol. BRI

OKOTARS

ALAPITVANY

NEMZETI CIVIL ALAPPROGRAM
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KAP 2013 civil allasfoglalas

(58 civil szervezet csatlakozo)

Munkahelyteremtés (6nfoglalkoztatds, alkalmi munka, nék, idések,
fiatalok)

Biodiverzitas (tajfajtak, biogazdalkoddas, mozaikos csaladi
gazdasagok),

Klimavédelem (helyi termékek, csokkené szallitds, csokkend
széndioxidkibocsatas),

Elelmezés biztonsag: kornyezetvédelem,

Okoszocialis gazdasdg (WHO 2001-es jelentés — helyi termék, kedvezé
népegészségligyi hatas),

Innovacio (biotermelés aranydanak novelésére, kis és kozosségi
feldolgozodk, magas beltartalmu élelmiszer létrejottére,
kisléptékii megujulo energiafelhasznalas),
Elelmiszeronrendelkezés - GMO-mentesség.

Kérjiik, hogy javaslatainkat az EU-s magyar elnokség kiemelt
programként képviselje!

Terveink

Termeloi vasar (Piac-vasar tartasrol szolo jogszabaly modositas)
Falusi és Agroturisztikai szolgaltatas kiilon rendelete

Adomentesség és kedvezmény motivacio a vidékfejlesztésért,
szamlaadas..., kozosségi szamla

Jo Higiéniai Gyakorlat
Hatosagi dijak

KAP 2013 és EU 2020 stratégiak civilképviseleti iranyai —-EU Magyar
elnokség

Kozétkeztetési torvény
Szovetkezeti torvény feliilvizsgalata, modositas

Jogharmonizacio
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A helyi termékek jelentosége a vidékfejlesztésben
Bene Maria
MNVH Allandé Titkarsag, vidékfejlesztési szakreferens, benem@vkszi.hu

A helyi termékek nagy szerepet jatszanak a vidéki térségek fejlesztésben,
mert eldallitdsukkal helyi eréforrdsokra — alapanyagra, munkaerdre, tudésra —
alapozott értékteremtés valosul meg. Az alapanyagok megtermelésével,
felhaszndlasaval, minél nagyobb merteki feldolgozasaval, vagy
megmunkalasaval munkahelyek keletkeznek még akkor is, ha az sokszor
formdlis értelemben ,,csak” onfoglalkoztatis. A munkalehetdség, a munkahely
€s az abbol szarmazo jovedelem pedig alapvetd fontossagl a csalddok, a vidéki
lakossag ¢letmindségeének javulasihoz.

A vidéki térségekben az életmindség javitdsa deklardlt vidékpolitikai cél,
amidta elkezd6dott Magyarorszdgon az unios értelemben vett vidékfejlesztési
programok készitése (1999-t6l). Ezek, a VFC-t61 a LEADER programokig,
kiilonb6z6 mértékben tamogattak a kisléptékl (nem ipari méretli) helyi termékek
eldallitasat (mint pl., a pék aruk, gytimolcslevek, az u.n. ,,non-food” termékek, a
kézmiives termékek, a kisipari mithelyek felujitdsa és berendezése). Utobb a
mikrovallalkozadsok 0sztonzési forméjaként mar darusitdé hely, kereskedelmi
egység létrehozasa is lehetdveé valt.

A 1698/2005 EK Tanécsi rendelet alapjan 2008-ban létrehozott Magyar
Nemzeti Vidéki Halézat (MNVH) egyik legfobb feladata, hogy népszertiisitse a
helyi termékek eldallitasanak a ,;j6 gyakorlatait”, eldsegitse a hasznos
tapasztalatok elterjedését.

2010. elején orszagos palyazaton gyijtottiik 6ssze az unids forrasokbol mar
befejezett vidékfejlesztési projektek leirdsat. Ezen a palyazaton a roszkei
PaprikaMolnar Kft. kiilondijat kapott. A csaladi vallalkozas példaja mutatja,
hogy a termelési hagyomanyokat 0Orzd, kisipari modszerekkel eldallitott
kiilonleges helyi termékek — mint a HIR gyiijteményben szereplé szegedi
paprika-6rlemény —, méltan keriilhetnek a hungarikumok k&z¢. Mint
jellegzetesen magyar fliszer termék pedig - a termeldk Osszefogasaval - eséllyel
palyazhat a ,,piramis csucsara” ¢és hamarosan bekeriill az oltalom alatt 4llo
eredet-megjelolések eurdpai unids jegyzékeébe.

A roszkei PaprikaMolnar Kft. az MNVH palyazaton a kiilondijat azért kapta,
mert az AVOP LEADER+ forréas felhasznalasaval Roszkei Paprika Parkot hozott
létre telephelyén. Az ilizemben allando kiallitdst lizemeltetnek, ami turistdk
szamara magyar ¢s angol nyelvii vezetéssel latogathat6. Bemutatjak a
fiszerpaprika  szdrmazasat, termesztését, felhasznalasat ¢és  értékeit,
hagyomanyos ¢s modern feldolgozasat.
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A csaladi vallalkozas atlagosan 5-10 ha-on termel szegedi fliszerpaprikat.
Emellett kb. 50 kistermeld, Ostermeld szegedi paprikajat szaritjak tizemiikben,
majd feldolgozzadk ¢és értékesitik — Osszesen atlagosan 100 tonna/év
mennyiségben. Vasarloik kozott megtalalhatok a kis- €s nagy konyhdk, csardak,
hustizemek, kolbaszgyartok és maganszemélyek is.

A fliszerpaprika a termesztés és a feldolgozas szempontjabol nem nagyiizemi
termék. A legkivalobb mindséget a hozzaértd (!!!) haziipar képes eldallitani, &m
ez nehezen ellendrizhetd. Az olyan kislizemek, kisgazdasagok és kisipari jellegli
feldolgozok, mint amilyen a PaprikaMolnar Kft. viszont képesek tartdsan
megbizhatd, ellendrzott mindséget gyartani a magyar piacra, igaz nem korlatlan
mennyiségben. Tobb ilyen vallalkozas kellene a piacra, és jO lenne ezeknek
lehetdséget nyujtani arra, hogy bekeriiljenek a kereskedelmi lancokba, mert
ugyan korlatozott mennyiségii, de hazai alapanyagbol és megbizhaté mindségii
terméket gyartanak.

A nagyobb aruhaz lancokban ma ugyanaz a 4-5 féle paprika sorakozik a
polcokon, ami valasztéknak tinhet fel. A megkivant domping ar €s mennyiség
miatt azonban importtal keverik a zacskoban 1évé terméket (ki tudja milyen
szdzalékban), ami altal olcsobban adhato-vehetd.

A ,szegedi paprika”, vagy a ,szegedi fliszerpaprika-Orlemény” eldallitoi
termékiikk jo hirnevének megdrzése érdekében ezért hoztdk Iétre Szegedi
Fliszerpaprika Konzorciumot, amelynek a Kft is alapitd tagja. Kozosen
elkészitettéek a termékleirast, majd kérelmet nyUjtottak be az Europai
Bizottsaghoz 2008. tavaszan OEM — oltalom alatt 4116 eredet-megjeldlés irdnti
kérelmiiket. 2010. februar 20-an az Eurdpai Unids Hivatalos Lapja kozzétette a
kérelmet. Ett6l az iddéponttdl 6 honapig a tobbi tagillamnak kifogéasolasi
lehetdséget biztositanak. Amennyiben nem érkezik kifogds, az FEuropai
Bizottsag bejegyzi az elnevezest.

A bejegyzés tényét kozIl6 rendelet megjelenését kovetden csak a benyujtott
leiras szerint lehet szegedi paprikat eldallitani. Onalld kategoriat jelent majd, a
szokasos I-1V. osztdlyba sorolds nélkiilit. A jelenlegi piacok ismeretében
varhatoan csak kis kiszerelésben ¢€s kiskereskedelmi ertékesitéssel lesz eladhato.
A vetdmag eldallitasatol kezdve az alapanyag termelés és a feldolgozas minden
lépése kizarolag a szegedi tajkorzet mintegy 50 telepiilésén torténhet. A
technoldgia betartasat és a mindség megtartasat a termeldk és feldolgozok
szervezete, a Szegedi Fiszerpaprika Konzorcium ellendrzi és garantdlja, amit
minden terméken védjegyes sorszam jelez.

Az idei 0j paprika a PaprikaMolnar Kft-nél is remélhetéleg mar ,szegedi
fliszerpaprika-6rlemény” néven keriil forgalomba. A szegedi tajkorzetben ¢é16
paprikatermeld csaladok és a feldolgozo kisvallalkozasok pedig bizakodhatnak
¢letmindségiik javulasaban, amit a jellegzetes helyi termék hagyomdényhi
eldallitdsa eredményez az elkdvetkezd években.
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Helyi termék és vidékfejlesztés I

Helyi termék = helyi eréforrasokbol értékteremtés
helyi alapanyag, munkaerd, tudéas, hagyomany

A hozzaadott érték mértékével no a feldolgozottsag szintje
¢s a helyt munkalehetOség

A gazdasagok ¢€s a lakossag novekvo jovedelme noveli a helyi
fogyasztast €s az ¢életszinvonalat

A vidékfejlesztés célja a vidéki népesség életmindségének
javitasa

A Magyar Nemzeti Vidéki Halézatrol I

Jogalapja az EMV A-rol szol6 1698/2005 EK Tanacsi
rendelet

27 tagorszagban jott létre nemzeti halozat
Egyiittmikodés az Europai Vidékfejlesztési Halozatban

»legjobb gyakorlatok” nemzetkozi adatbazis létrehozasa
(Projekt Information and Knowledge Sharing Exchange)

MNVH palyazat EU forrasbol befejezett, sikeres projektek
leirasara (2010. februar, 61 beérkezett palyazat )

A roszkei PaprikaMolnar Kft. Kiilondijat nyert a Roszkei
Paprika Park létrehozasaért (AVOP LEADER+ forrasbol)
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Kulondij a Paprika mizeum kialakitasaért

Kisipari jellegii feldolgozas, megbizhato,
ellenérzott minéség

A PaprikaMolnar Kift.

FUszerpaprika széirités, 6’ értékesités
csaladi vallalkozas

5-10 ha-on termel

¥
N
1%
Z
<

Kb. 50 kistermelo fliszer- Koy 94
paprikajat szaritja, 6rli és Roszkel Paprika Park

Sy g 6758 Roiszhe, [1. ker. 50/b. (Szesedtdl 12 km-re)
erte kes | t| Belelentkezés: (30) 371-8044 (English), (62) 272-788
www.paprikamolnar.hu = paprikamolnar@roszkenet,.hu

Atlagosan évi 100 tonnat

Vasarloéik: konyhak,
csardak, husuzemek,
kolbaszgyartok,
maganszemeélyek
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»szegedi fliszerpaprika-6rlemény” oltalom alatt
allé eredet-megjelolés (OEM) és hungarikum

* A Szegedi Fiiszerpaprika Konzorcium
a termeldk és a feldolgozok szervezete

* Termékleiras kidolgozasa, oltalomra
kérelem az EU Bizottsaghoz - a
bejegyzés hamarosan megtorténik

* A védjegyes termékek mindségi
ellendrzését a konzorcium végzi

» Kis kiszerelési, kiskereskedelmi
forgalmazas
e (Cél: aruhazlancokba is szallitani

* Legyen a helyi termékekre
megpalyazhat6 marketing keret!

Koszonom megtisztel6 figyelmuket!

Tekintsék meg roszkei PaprikaMolnar Kft. ¢s a

Szegedi Fiiszerpaprika Konzorcium bemutatgjat!

Tovabbi informaciok: www.paprikamolnar.hu
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MELLEKLETEK

A Hagyomanyos Elelmiszer munkacsoport
tevéekenysége

Az Eurdpai Mindségligyi Szervezet Magyar Nemzeti Bizottsag (EOQ MNB),
mint kozhaszni tarsadalmi szervezet platformként szolgalt a HIR program
indulasanal, a HIR hasznositasi program szakmai tdmogatasara 2004-ben
létrehozott Hagyoméanyos Elelmiszer munkacsoportja pedig évek ota
munkalkodik a hagyomdnyos ¢&s tajjellegli ¢élelmiszerek eurdpai szintl

s

A hasznositési stratégia f6 irdnyai:
1. hasznositas a k6z6sségi marketing eszkozeivel
2. hasznositas a nemzeti és k6zossegi oltalmi lehetdségek igénybeveételével
3. hasznositas a vidékfejlesztési programokban

A munkacsoport, amelynek jelenleg mar 150 regisztralt tagja van, évek ota
sikeresen egylittmiikodik a szakmai, tarsadalmi és civil szervezetekkel.

A munkacsoport szakmai miihelyként szolgadl a hagyoményos ¢és tajjellegii
termékek jOvojét, piaci lehetdségeit vizsgalé szakemberek szamara. A
munkacsoport tagjainak tudomanyos tevékenysége eredményeként a hagyoményos
¢és tajjellegli élelmiszerek témakorében szamos doktori értekezés sziiletett tobbek
kozott a Budapesti Corvinus Egyetemen, illetve a Szent Istvan Egyetemen. A
hagyomanyos ¢és tajjellegli élelmiszerek marketingje cimmel pedig az idén
szakkonyv jelent meg a Debreceni és a Kaposvari Egyetem k6zos kiaddsaban.

A munkacsoport az elmult idészakban szamos sikeres hazai és nemzetkdzi
szakmai konferenciat rendezett a hagyomdnyos ¢lelmiszerek témakorében.
Legutébb majus 19-én az FVM-ben a Magyar Védjegy Egyesiilettel kdzosen
,2Hungarikumok, védjegyek, foldrajzi 4arujelzék” témdaban, melynek nyito
eldadasara Birinyi Jozsefet, a Parlament Hungarikum Munkacsoport vezetdjét
kértiik fel.

Legkozelebbi taldlkozénk a III. HiRes Iznapokon lesz (Vajdahunyadvar,
2010. aug. 28-29.), amelyen a HIiR védjegyet elnyert termékek bemutatkozasa
kiemelt helyen szerepel. Az ij HIR palyazatban érdekeltek (termeldk, eldallitok,
csoportosulasok valamint forgalmazok és vendéglatok) részére az EOQ MNB
Hagyomanyos Elelmiszer munkacsoportjaval és Kereskedelmi-Vendéglatasi-
Turisztikai Szakbizottsagaval egyiittmiikodésben 2010. augusztus 28-an HIR
védjegy szakmai konferenciat tartunk.

Az EOQ MNB Hagyoméanyos Elelmiszer munkacsoportja alapitdja és
mukodtetdje a 2009 decemberében megalakitott Hagyomanyos Termék
Kerekasztalnak, melynek a célkitiizés: a hagyoméanyos termékek piacrajutasat
elosegitd kezdeményezések segitése, tapasztalat- ¢és informéciodcsere,
haloézatépités.
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A kerekasztal résztvevOi a kovetkezd teriileteket képviselik: kormanyzati
szervek, szakmai és civil szervezetek (Magyar Biokultira Szdvetség, SZOVET),
forgalmazok (pl. CORA), vendéglatok, szaksajtd, egyetemek, féiskolak (KGRE,
MUTF stb.), kutatéintézetek (pl. AKI), alapitvanyok stb.

A Hagyoményos Elelmiszer munkacsoportba jelentkezni Palloné Dr. Kisérdi
Imola munkacsoport vezetdhoz kiildott e-mailben lehet:
imola.pallone.kiserdi@vm.gov.hu. Az EOQ MNB jelentkezési lapja letolthetd:
http://www.eoq.hu/eoqvez.html laprol.

Az AMC HIR védjegy hasznalatara Kiirt
2009. évi palyazatanak eredménye

A Biralo Bizottsag altal elfogadott palyazatok (50)

Palyazo Termék

Aranyfacan Product Kft Hatvani Aranyfacan stritett paradicsom
Dr. Magyar Gabor, Leanyfalu Hortobagyi magyar racka

Fekete Jozsefné, Debrecen Grillazstorta

Gulyéas Mihalyné, Hajdudorog Gulyés gomolya

Gyulai Hiaskombinat Zrt. Gyulai kolbész

Ko6rosi Miklosné, Penyige Penyigei szilvalekvar

Korosi Miklosné, Penyige Somlekvar

Losonczi Benjamin, Tahitotfalu Szentendrei-szigeti szamoca

Magyar Pékek Fejedelmi Rendje Gubarad

Hézi jellegii kenyér morzsoltkaval
Kulcsos kalacs

Mindszenti kalacs
Oroshézi banan

Paprikas kifli

Rétes

Sos kaldcs

Szegedi vagott kenyér
Szilvalekvaros hajas tészta
Tepertds pogacsa
Diibbencs

Kenyérlangos

Kunsagi perec

Kiirtds kaldcs
Paszkakalacs

Vesu

Maty6 kaléacs €s perec
Miskolci krumplis kenyér
Fehérvari kukoricas kenyér
Pacsni

Rongyos kifli

Fumu

Gydri paros zsemle

Hokon siilt perec
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Sokord Dzsem Kft.

Bodza lekvar

Szegedikum Nonprofit Kft.

Szegedi kenyér

Toldi Miklos Szakkdzépisk. Nagykoros

Oroshazi banan

Paprikas kifli

Tepertds pogacsa

Dobostorta

Zserbo

Univer Product Zrt.

Erds Pista

Edes Anna

Piros Arany

Donath Elelmiszer Kft.

Korosi Sodar (hustermék)

Dr. Magyar Géabor, Leanyfalu

Magyar racka tokehus

Fehér Ilona, Szentendre

Tésztagomba és Macskatalp (tésztak)

Tyukfil tészta

Gydri Likdrgyar Zrt.

Pannonhalmi térkdlypélinka

Magyartarka Tenyésztok Egyesiilete

Magyartarka marhahus

MOSZI Szikvizkészitd Ipartestiilet

Szikviz

A HIR védjegyes termékek képekben
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Az uj HIR védjegy palyazati felhivas
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Az Agrarmarketing Centrum palyazati felhivast tesz kozzé

a Hagyomanyok-izek-Régiok (HiR) védjegy hasznalati joganak
elnyerésére

A palvazat célja:

A HIR védjegy hasznalati joganak elnyerésével a hagyoméanyos és tajjellegii
mezdgazdasagi termékeink €s élelmiszereink ismertségének ndvelése, az
illyen termékeket gyartok piaci lehetdségeinek bdvitése, valamint a

Hagyomanyok-izek-Régiok gyilijtemény hasznositasa és bovitése.

Elozménvek:

A Hagyomanyok-izek-Régiok (HIR) program a Nyugat-Eurdpaban - francia
kezdeményezésre — a 90-es években futd Euroterroirs (Europa Vidékei) program
hazai adapticidja, mely a Foldmiivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztérium
(2010-t61 1) nevén: Vidékfejlesztési Minisztérium - VM) kezdeményezésével
1998-ban indult el. A program eredményeként létrejott Magyarorszag
hagyomdnyos ¢és tajjellegi mezégazdasagi termékeinek és élelmiszereinek
gylijteménye (a tovabbiakban: HIR gyiijtemény) abbél a célbél, hogy e specialis
termékek gazdasagi hasznositdsa lehetdvé valjon.

A 2000. december 31-én lezart HIR gytijteményben 300 jellegzetesen magyar,
illetve kiilonleges regiondlis élelmiszeripari termék (zoldségek, gyliimdlcsok,
husipari termékek; siitdéipari termékek; italok, tejtermékek, édesipari, cukraszati,
¢s malomipari termékek, fliszerek €és szaraztésztak), illetve novény- és 4llatfajta
szakmai-torténeti leirdsa talalhato.

A HIR gyiijtemény nyomtatott formaban és elektronikusan is kiadasra keriilt,
tartalma az Agrarmarketing Centrum (AMC) honlapjardl (www.ame.hu) letdlthetd.
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A 2009. év folyaman kezdetét vette a HIR gylijtemény aktualizalasat, illetve
bovitését célzo hasznositasi program, amelynek miikédtetéje az VM
megbizasabol az AMC. E program keretében ismét meghirdetésre keriil a
HIR védjegy hasznalati joganak elnyerésére iranyuld palyazati felhivas.

A palyazat beadasara jogosultak:

Olyan termelok, eloallitok vagy olyan termeloi csoportosulasok (k6zosségek,
civil szervezetek, szakmai érdekképviseletek stb.), amelyeknek tagjai a HIR
gylijteményben szereplé vagy a HIR gylijtemény kovetelményrendszerének
megfeleld hagyomanyos ¢€s tdjjellegli mezdgazdasagi terméket vagy élelmiszert
allitanak el6. Nem terjed ki a palydzat az ¢ldallatokra, borokra, dsvanyvizekre €s
az ételreceptekre.

Palyazat beadasa az alabbiak szerint lehetséges:

Pdlydzat a HIR gyiijteményben szereplé termékek esetében - I. tipusii
palyazat:

Feltétel: a termék szerepel a HIR gyiijteményben és az ott meghatarozott
termékleiras alapjan keriil eldallitasra.

Pilydzat a HIR gyiijteményben nem szerepld termékek esetében - II. tipusii
palyazat:

Feltétel: a termék nem szerepel a HIR gyiijteményben, de megfelel az alabbi
kovetelményrendszernek:
1. dokumentalt torténelmi mult, legalabb kétgeneracios (50 éves)
ismertség
hagyomanyos eléallitasi mod
adott tajegységhez (telepiilés, régio stb.) kotddés
eldallitasanak legalabb egy eleme helyi, specialis tudason alapul

N W N

ismertség (legalabb az eldallitasi korzetben)
6. az eldallitas és forgalmazas megléte.

A palyézat a kovetkezd termékcsoportokra terjed ki:
a) Gabonafélék, malomipari termékek
b) Termesztett, friss vagy feldolgozott gyiimdlcs
c) Termesztett, friss vagy feldolgozott z6ldség
d) Husok, huskészitmények, tojas
e) Fliszernovények, izesitdk
f) Halaszati termékek
g) Olajok és zsirok
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h) Tejtermékek

1) Siitéipari termékek

j) Edesipari termékek

k) Szaraztésztak

1) Cukraszati termékek

m) Italok (borokat, dsvanyvizeket kivéve)
n) Egyebek (pl. méz)

A palyazatnak mindkét tipust palyazat esetében a kovetkezdket kell
tartalmaznia:
— a palyazati felhivas 1. sz. mellékletét képez6 jelentkezési lapot;
— a palyazati felhivas 2. sz. mellékletét képezd minta alapjan elkészitett
termékleirast;
— a terméket tobb oldalrol bemutatd, AS méretl, szines fotokat.

A jelentkezési lap, a termékleirds minta, valamint egy korabbi sikeres
palyazat termékleirdsa az Agrarmarketing Centrum honlapjarél (www.amc.hu)
letolthetd.

A palyazati dokumentumok szamitogéppel toltendok Ki.

A palvazat elbiralasanak modja:

A palyazatokat szakmai Biral6 Bizottsdg vizsgalja meg ¢és birdlja el,
osszevetve azokat a HIR gyiijteményben szerepld termékleirdsokkal, illetve a
HIR gyljtemény kovetelményrendszerével. A termékek érzékszervi biralatadhoz
a palyazo — az AMC altal megjelolt idopontban és helyszinen — mintat koteles
biztositani.

Az eredményes palyazo a palyazati felhivasnak megfelelo termék(ek)

esetében jogosultta valik a HIR védjegynek az altala eléallitott terméken, annak
csomagoldsan, illetve a kapcsolédd reklamanyagokon vald feltlintetésére. Az
AMC mindenkori koltségvetése fliggvényében kozdsségi marketing programja
keretében szervezddé HIR kiallitasok, rendezvények alkalmaval kiemelt helyet
biztosit a védjegyhaszndlati jogot elnyert termeldknek, eldallitoknak ¢és
csoportosulasoknak termékeik bemutatasdra, bizonyos esetekben Aarusitdsara.
Tovabba az ¢lelmiszerforgalmazokkal kozosen értékesitésdsztonzé akcidkat
szervez a HIR védjegyes termékeknek a fogyasztok minél szélesebb korével
vald megismertetésére.

A nyertes palyazékkal az AMC mint a VM 4altal engedélyezett
védjegyhasznalé, védjegyhasznalati szerzédést kot, amely tartalmazza a HIR
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védjegy hasznalataval kapcsolatos jogosultsagokat és kotelezettségeket. A
védjegyhasznalati szerz6dés rogziti, hogy a Védjegyhasznalé a HIR védjegyet
dijmentesen hasznalhatja.

A palyazatok benyujtasanak helye: Agrarmarketing Centrum
Levélcim: 1325 Budapest, Pf. 340.

A palyazatok benyujtasanak hatarideje: 2010. szeptember 30.

A palyazati felhivasban foglaltaknak nem megfelelé és a hataridon tul
benyujtott palyazatokat az AMC elutasitja.

A palyazatok benyujtasanak modja:

A palyazatot postai titon 1 eredeti és 1 masolati példinyban kérjiikk benyujtani,
valamint a postai feladast kdveté napon elektronikus formaban (valamennyi
dokumentumot Word formatumban, a képeket jpg formdtumban) kérjik a
gabriella_kutasy@amc.hu e-mail cimre megkiildeni. A pdalyazatot tartalmazo zart

boritékon a palyazati kiiras tipusat fel kell tiintetni.

A palvazattal kapcsolatban tovabbi felvilagositassal szolgal:

Kutasy Gabriella — Agrarmarketing Centrum

Tel: 06-1-450-8850, e-mail: gabriella_kutasy@amc.hu
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I.

I1.

Elelmiszer-mindségi rendszerekben elismert
magyar termékek az Europai Unioban

A mezogazdasagi termékekre ¢és az élelmiszerekre vonatkozo
rendszerben Magyarorszag 2009. oktober 31-ig a kovetkezd 12 termék
dokumentacidjat nyujtotta be az Eurdpai Bizottsdghoz: Szegedi (téli)
szalami, Budapesti téliszalami, Hajdusdgi torma, Mako6i (vords)hagyma,
Gonci kajszibarack, Csabai kolbasz, Gyulai kolbasz, Kalocsai fliiszerpaprika-
Orlemény, Szegedi fliszerpaprika-6rlemény, SzOregi rozsatd, Alfoldi
kamillaviragzat, Magyar sziirkemarha hus.

Ezek koziil mar k6zosségi oltalmat szereztek a kovetkezdk (6):
Szegedi szalami vagy Szegedi téliszalami 2007. december 14-én
Budapesti téliszalami 2009. aprilis 21-¢én,

Hajdusagi torma 2009. oktober 21-¢n,

Makdi hagyma vagy Makoi voroshagyma 2009. november 5-én
Csabai kolbasz vagy Csabai vastagkolbdsz 2010. jinius 18-an
Gyulai kolbasz vagy Gyulai paroskolbasz 2010. janius 18-4n

A tobbi kérelem (6) elbiralasa még folyamatban van, addig nemzeti oltalmat
¢lveznek.

A szeszes italokra vonatkozé rendszerben hazank unids csatlakozésa ota
0t, meghatarozott foldrajzi teriileten eldallitott palinka all a K6zosség egész
teriiletére kiterjedd foldrajzi arujelzo oltalom alatt, ezek a kovetkezok:

Szatmadri szilvapalinka,

Szabolcsi almapalinka,

Kecskeméti barackpalinka,

Békési szilvapalinka,

Gonci barackpalinka.

Nemzeti oltalom alatt allnak: Ujfehértéi meggypalinka (2007), Gocseji
kortepalinka(2008)0 és a Pannonhalmi torkdlypalinka (2009).

A 110/2008/EK rendelet hatalyba Iépése 6ta mar dnmagéaban a ,,palinka” és
»torkolypalinka” elnevezés is oltalmat élvez az Eurdpai Unidban.

IT1. A borok eredetvédelmi szabalyai a 2007-ben megkezdddott unids borpiaci

reform keretében alapvetden megvaltoztak. Az i) rendszer a mezdgazdasagi
termékek ¢és az élelmiszerek foldrajzi jelzései ¢és eredetmegjelolései
oltalmanak mintajara kertlt kialakitdsra.

A borreform keretében megalkotott kozosségi rendelet alapjan a mar jelenleg
1s kOzOsségi oltalom alatt allé eredetmegjelolések és foldrajzi jelzések
automatikusan bekeriilnek a k6zoOsségi lajstromba az un. E-Bacchusba. A
tagdllamoknak azonban 2011. december 31-ig be kell nyujtaniuk a
Bizottsaghoz e borok termékleirdsait €s a nemzeti jovahagyasrol szolod
hatarozatot.
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Az Eurdpai Bizottsag altal 6sszeallitott elektronikus E-Bacchus nyilvantartas
tartalmazza a jelenleg mar kozosségi oltalom alatt 4116, szam szerint 46
magyar bor eredetmegjeldlést és foldrajzi jelzést: a Badacsony, Balaton,
Balatonboglar, Balaton-felvidék, Balatonfiired-Csopak, Biikk, Csongrad,
Debrdéi harslevelli, Duna, Eger, Egerszolati Olaszrizling, Etyek-Buda, Hajos-
Baja, Izsaki Arany Sarfehér, Kali, Kunsag, Matra, Moér, Nagy-Somlo,
Neszmély, Pannon, Pannonhalma, Pécs, Somloi, Somléi Arany, Somloi
Naszéjszakak bora, Sopron, Szekszard, Tihany, Tokaj, Tolna, Villany, Zala
eredetmegjelolések ¢és az Alfoldi, Balatonmelléki, Dél-alfoldi, Dél-
dunantali, Duna melléki, DunantGli, Duna-Tisza kozi, Eszak-dunantali,
Fels6-magyarorszdgi, Nyugat-dundntuli, Tisza-melléki, Tisza volgyi,
Zempléni foldrajzi jelzések.

Az egyes borvidéekeken mar megkezdddott az ezekhez a foldrajzi jelzésekhez
tartozd termékleirdsok kidolgozédsa. A termékleirdsok megfeleld elkészitése
a az elkovetkez6 honapok egyik kiemelkedd feladata, amelyhez a
hegykozségek Nemzeti Tandcsa jelentds érdemi szakmai segitséget nyu;jt.

IV.A hagyomanyos kiilonleges terméknek mindésiil0 mezogazdasagi
termékekre és élelmiszerekre vonatkozé rendszerben olyan termékek
elismerése biztositott, amelyek Osszetételiikben, vagy eléallitdsi modjukban
hagyomanyosak, anélkiil, hogy valamely f6ldrajzi teriilettel kizarolagos
kapcsolatban lennének. Ezek a termékek — ellentétben a foldrajzi arujelzds
termékekkel — Europai Unid barmely tagdllaméaban eléallithatok, de csak az
elfogadott termékleirdsokban meghatarozott hagyoményos alapanyagokbol
¢s/vagy hagyomanyos eljaras alkalmazasdval. A kiilonleges tulajdonsag
vonatkozhat a mezdgazdasagi termék, illetve élelmiszer 1ényegi jellemzdire
vagy eléallitasi mddszerére vagy az eldallitds sordn érvényesiild egyedi
feltételekre.

A 2009. év folyaman a HIR gytjteményben szereplé és kozben mar HIR
védjegyet elnyert,, Tepertds pogacsa” hagyomanyos kiilonleges termék
kozosségi elismerése iranti kérelem nemzeti szintli elbirdlasara keriilt sor.

A rendszerek nyilvantartasa

A HIR gyiijteménybe tartozé termékek korét az AMC tartja nyilvan
(http://www.amc.hu).

A hungarikumok fenntarthatésaga érdekében tett tovabbi jelentds 1épést
jelenti az, hogy az FVM 2009. szeptember 15-én bejelentette a HIR gytijteményt
a FAO (Food and Agriculture Organization of the United Nations - Elelmezési
¢s MezOgazdasagi Szervezet) altal létrehozott, a {foldrajzi arujelzdés ¢és
hagyomanyos termékekre vonatkoz6 informacios adatbazisaba.

Az FVM honlapjan vezetett nyilvantartds (http://www.fvm.hu/main.php?
folderID=1005) a mezdgazdasagi termékek és az élelmiszerek, a szeszes italok
valamint a borok hazai, k6z0sségi, illetve atmeneti nemzeti oltalom alatt 4llo
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elnevezéseit, valamint a hagyomanyos kiilonleges termékeket tartalmazza
tematikus rendszerben.

Az Eurépai Bizottsdg briisszeli székhelyén vezeti az ,,Oltalom alatt allo
eredetmegjelolések és foldrajzi jelzések nyilvantartasat”, amelynek elektronikus
uton is elérhetd formdaja a DOOR adatbazis (http://ec.europa.eu/agriculture/
quality/database/index en.htm), valamint a borok E-BACCHUS adatbazisa
(http://ec.europa.eu/agriculture/markets/wine/e-bacchus/).

A Qualivita 2002-ben alapitott, olasz non-profit alapitvany a franciakkal,
spanyolokkal 0sszefogva széles korben terjeszti a mediterran diétat. A Europai
Bizottsdg tdmogatasaval kiadtdk a nemzetkdzi Qualigeo Atlaszt, amely kozel
900 foldrajziarujelzd-oltalom alatt allo, illetve hagyomdanyos kiilonleges termék
leirasat tartalmazza, szines fényképekkel gazdagon illusztralva. A Qualigeo
Atlasz internet is elérhetd €s folyamatosan bdvitésre keriil: www.qualigeo.eu
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